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为期三天的新一届济南“糖
酒会”刚刚闭幕，因为夹缝求生，
因为没有主力陪衬，既没有国字
招牌，也没有“省会”历史优势的
济南“糖酒会”显得分外尴尬。

先看名分。糖酒会历来不是
赶大集的场合，主要为厂家、经
销商和行业内人士进行沟通、订
货的平台。全国面上看，有号称

“天下第一会”的全国糖酒会，每
年分春秋两季召开，10月份刚刚
在福州召开了秋季会，盛况空
前；从全省层面上看，有省糖酒
副食品商业协会主办了三十多
年的“省会”，也是每年春秋两
届，秋季会九月份在潍坊召开。
刚刚闭幕的济南“糖酒会，虽然
打着“中国(山东)国际糖酒食品
交易会”的噱头，但它却是个四
不像，别说跟“天下第一会”比
了，就是跟有着30年历史的“省
会”相比，也是大巫见小巫。从名
分上看，济南糖酒会名不正则言
不顺。

再看现场。糖酒会上没有名
酒，成了济南糖酒会的一大“亮
点”。 济南“糖酒会”上，不但全国
一线名酒品牌无一到场，连鲁酒中

的八大名酒也只有趵突泉派出了
一个人和一个“景观展位”。

既然没有名酒捧场，一些三
流品牌壮胆前来赶场。在现场，
笔者看到来自河北的地域品牌
刘伶醉酒，却摆了个最大的展
位，但其展位上的参观人数却很
少，不少消费者一进门都绕着
走。笔者以经销商的身份咨询了
几款刘伶醉酒的价格政策，工作
人员向记者解释自己是从石家
庄调过来的，具体政策并不熟
悉。还有一家名叫“历下厅”的
酒，一投资人从北京买了商标，
灌上四川一家不知名白酒厂的
酒，就在济南喊“卖济酒了！卖济
南人自己的酒了”。就是这样的
小品牌，成了本届济南糖酒会的
主力，其效果可想而知。

可能快到年底的缘故，济南糖
酒会上不见糖酒，却来了一批地产
食品企业和品牌，大馒头、方便面、
阿胶等食品展位前各个都是人头
攒动，多少拉来一点人气。

一葡萄酒经销商告诉笔者，
“我们的展位是赠送的，就是赠
送我们也不愿意来。光布展我们
就花了十几万，花了钱不说，我

们要的是有实力的经销商，而这
次展会来的全是普通消费者，这
根本不是我们的目标群体。”

不但目标群体没有来，一些
“不速之客”确是不请自来。有媒
体就报道了糖酒会上小偷假扮
参观趁机行窃的新闻。糖酒会期
间还有两个网络媒体因为采访
问题大打出手，让这次糖酒会成
了“武林大会”。

济南需要什么样的糖酒会？
应该说，已经举办过两届“天下
第一会”的济南，对糖酒会的档
次和品位有着自己的需求。山东
作为白酒消费大省备受行业重
视，省城济南更被酒企看作是必
争之地。济南需要一个糖酒会，
更需要一个高层次的糖酒会。一
方面糖酒会能够切实给商家带
来效益，同时还能给消费者带来
实惠。济南的糖酒会更多的应该
成为展示鲁酒的一扇窗口，为鲁
酒振兴走向全国搭台铺路。

不论是商家还是消费者更
期待济南能有像“天下第一会”
一样有分量的盛会。下一步济南
糖酒会如何办，值得有关部门的
思考。 (民声)

没人愿意相信这是真的，号称天
下第一酒的酒鬼酒中的塑化剂含量竟
然超标高达260%，这是近日有媒体将
酒鬼酒送第三方检测得出的答案。

事件已经过去了三四天，有人高
兴有人愁。此次酒鬼酒中枪，有人辩解
酒鬼酒“躺着也中枪”，果真如此？

此次事件令人想起了今年股市最
大牛股之一，也就是“躺着也中枪”的
酒鬼酒。该股在2010年5月份开始起
步，起步价格在9元多；到2012年10月19

日创出了61 . 45元的历史高价。而同期
上证综指却从3000点，下跌到目前的
2000点，股指跌幅30%多，酒鬼酒涨幅
接近7倍。当然，这期间，酒鬼酒“利好”
不断：产品畅销、产品涨价、业绩大增、
基金扎堆买进-----

顺着这些利好找下去，由财经记
者采写的《不干实业玩资本，利润来自
炒股票，酒鬼酒盈利模式备受质疑》的

“揭幕”稿件，揭开了牛气十足的酒鬼
酒冰山一角。该文的主题内容是：酒鬼
酒厂家、炒股机构、经销商联手，先低
价买股票，然后让经销商大批量进货、
压货，从上市公司报表看，已经实现了
销售，并且前四个月就完成了全年销

售 指 标 ，
经销商虽
然手里压
着 酒 了 ，
但提前买
入 的 股
票 ，实 现
了好几倍
的 增 值 ，
经销商最终算下来是赚钱了，压点货
就压吧，高高的股价，最终受损失的普
通股票投资者。此文经有坐庄经验的
高手分析后认为，此方案可行，也很高
超，也应该已经实施了。

由此看来，“躺着也中枪”的酒
鬼酒并不算很冤。因为过度追逐名和
利，部分产品生产过程造成污染，也
就不足为怪了，从这点看，中枪是早
晚的事情。

酿酒工业是中华民族特有的传承
工艺，酿酒过程容不得一点马虎，酒厂
要老老实实遵循古训，遵守经济规律，
不然必将被市场抛弃。

规规矩矩酿酒，实实在在做人，这
是中华民族特有工艺酿酒人应该遵循
的古训。 (一言)

尴尬的济南“糖酒会”
为什么总是酒鬼酒

格马上评

“鲁之北，冀之南，黄河岸，
渤海边”蕴育了美丽枣乡———
无棣。无棣自586年建县至今，历
经1400多年积淀，古之“海丰”，
今称“无棣”，山东著名酒企万
德酒业集团有限公司便坐落于
这片灵秀的土地上。

无棣县素有中华枣都之
称，其果实鲜亮，皮薄肉脆，细
嫩多汁，核小肉丰，干果掰开金
丝绵绵，故称“金丝小枣”，2006

年2月，国家质检总局批准对无
棣金丝小枣实施地理标志产品
保护。

据《本草纲目》记载：枣有健
脾养胃、益血壮神之功效。现代医
学研究表明：红枣对气血不足、贫
血、肺虚咳嗽、神经衰弱、高血压

等均有裨益，是被国内外医疗保
健界重视的营养滋补品。民间流
传谚语：“五谷加小枣，胜过灵芝
草”，每日适量饮用枣酒或枣汁，
可调节人体的新陈代谢，增加机
体的免疫力。

山东万德酒业集团有限公
司始建于1957年，作为无棣县金
丝枣制品加工的龙头企业，其
杰出产品枣木杠便是最好的代
表作之一。“枣木杠”酒原名“枣
核液”，是万德酒业集团沿承历
史并开拓创新的产品，采用万
德自己研制的枣酵母对小枣发
酵后进行蒸馏而生产的一种高
品质白酒，是全国唯一用金丝
小枣生产的水果型白酒。近年
来，在以王照勇为总经理的带

领下，传承传统酿造技术的基
础，对酿造工艺进行了再次创
新，结合优质金丝小枣丰富营
养价值和强身健体的特性，采
取枣花制曲、枣泥入窖、小窖酿
造、陶坛窖藏等特殊流程精心
打造而成，具有“无色透明、浓
香带枣香、香气淡雅，酒体醇
甜，香味谐调，后味净爽，风格
独特”的酒体风格，达到了好喝
不伤身，健康又安全的至高境
界。荣获首届中华酒文化精品
展金奖、第九届中国林产品交
易会金奖、首届世界华人运动
会唯一指定用酒、山东省著名
商标、山东老字号、山东名牌、
山东白酒创新品牌等荣誉称
号。王照勇总经理也因此荣获

中华酒文化研究会颁发的全国
酿酒企业最有贡献的人奖章。

国家著名白酒专家于桥、
高月明、栗永清、姜祖模、郭友
武对新品枣木杠给予高度评
价，并联袂为万德集团书写了

“黄河之滨，金枣之源；中华一
绝，酒溢枣香”的赞词。

盛世经典，酒香情更浓。在
白酒行业全面进入挤压式增长
时期，万德酒业逆势增长，取得
了一个又一个骄人的成绩。踏
实肯干的万德人正怀着对社会
各界的感恩之心，用飘香的枣
酒去谱写万德美好的未来。
销售热线：400-618-8789

网址：www.wande.net
(张向涛)

盛世经典 枣乡佳酿

曾让食品行业元气大伤
的塑化剂，近日开始搅局白
酒行业。19日，一家知名网站
爆 出“ 酒 鬼 酒 塑 化 剂 超 标
260%”。消息一出，酒鬼酒当
天临时停牌，白酒板块则集
体大幅下挫，全天最大跌幅
一度超过6%，洋河盘中跌破
百元，老白干更是以跌停报

收。白酒股的下跌也成为造
成上证指数跌破2000点的重
要因素，市场人士打趣：酒鬼
撒疯，股市吃药。

19日，一篇《致命危机：
酒鬼酒塑化剂超标260%》的
报道在互联网上广泛流传。
文章指出酒鬼酒在第三方检
测机构查出了3种塑化剂成

分，其中一项超出国家规定
高达260%。

针对涉嫌塑化剂超标
一事，酒鬼酒副总经理范震
19日称，对媒体报道非常困
惑，自己也一头雾水。范震
表示，目前还不能确定媒体
送检的就是酒鬼酒公司的
产品，而且作出检测的上海

天祥质量技术服务有限公
司是一家商业检测机构，其
检测标准、检测手段不具权
威性。酒鬼酒公司自19日起
已连续停牌多日，至于何时
复牌，范震表示目前还不能
确定。

针对塑化剂超标一事，
中国酒业协会第一时间在其

官网上发表声明。声明表示，
我国白酒标准正在研究白酒
产品塑化剂含量标准限定,中
国白酒规模以上企业的白酒
产品中塑化剂含量远远低于
国外相关食品标准中对塑化
剂含量指标的规定。

19日，涉“毒”的酒鬼酒
上市公司停牌。而当天，所有

的酒股均大幅下跌，白酒股
的市值一天蒸发了300亿元。

上海、沈阳和广州等地
部分超市已将酒鬼酒产品下
架，联华超市和农工商集团
也传来旗下门店下架酒鬼酒
的消息，并等待相关检测结
果的公布。

(本记)

酒鬼酒中枪，白酒股集体埋单

新华网四川频道
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针 对 媒 体 报 道
酒 鬼 酒 塑 化 剂 含 量
严重超标，并指出中
国 白 酒 基 本 都 含 塑
化剂的事件，泸州老
窖 集 团 董事长 谢 明
接受新 华 社 记 者 采
访时明确表示：泸州
老 窖 不 存 在 塑 化 剂
问题。

记 者 走 访 了 泸
州 老 窖 酿 酒 、储 存 、
灌装车间，随行的泸
州 老 窖 股 份 有 限 公
司 质 量 部 部 长 王 明
介 绍 说 ：“ 泸 州 老 窖
在包装材料、运输管
线、封坛储存等生产
流 程 中 ，采 用‘ 泥 窖
发 酵 、陶 罐 储 存 、宣
纸 封 口 ’的 古 法 技
艺，结合现代不锈钢
灌装生产线，避免了
酒 体 同 塑 料 制 品 的
接触，从根本上有效
防 止 了 塑 化 剂 的 污
染 。”在 位 于 泸 州市
郊 的 酒 业 集 中 发 展
区的国家酒检中心，
负 责 人 杨 晓 军 告 诉
记者，泸州老窖产品
在投放市场前，都会
由 国 家 酒 检 中 心 对
产 品 进 行 包 括 塑 化
剂 在 内 的 多 个 指 标
的检验，以确保产品
质 量 安 全 得 以 有 效
控制。

泸州老窖董事长
谢明说，泸州老窖作
为拥有“国宝窖池”和
荣获“国家非物质文

化遗产”酿造技艺的
企 业 ，秉 承“ 天 地 同
酿 ，人 间 共 生 ”的 理
念，视质量为企业生
命。

2 0 0 8年，三聚氰
胺事件爆发后，泸州
老 窖 董事长 率 先 通
过 媒 体 作 出 了食品
安 全 的 庄 重 承 诺 ：

“一定以过硬的质量
体系为保证，让消费
者 喝 到 健 康 安 全 的
白 酒 。”在 记 者 看
来 ，这 份 承 诺 ，更 多
是一份责任，是企业
对 自 己 一 贯 重视产
品质量的信心，也是
企 业 持 续 进 行 质 量
管 理 的 压 力 和 内 在
动力。

谢 明 说 ：“ 质 量
在 我 们 管 理 者 的 心
中，质量在我们员工
的手中 。”据 谢 明 介
绍，企业充分利用国
家 级 标 准 化 农 业示
范区、国家固态酿造
工程研究中心、国家
酒 检 中 心 ，坚 持“ 安
全 第 一 ，卫 生 第 一 ”
的质量观、科学严谨
的 质 量 管 理 运 行 体
系、先进完善的硬件
保 障 ，做 到“ 源 头 预
防 ，过 程 控 制 ，结 果
监 测 ”，使国 窖 1 5 7 3

和 泸 州 老 窖 的 产 品
质 量始终 走 在 了 行
业 的 前 列 。最 后 ，谢
明 说 ：“ 我 们 再 次 向
消费者承诺，泸州老
窖 一 定是让 消 费 者
放心的产品。”

(孙琨)

泸州老窖

不存在塑化剂问题

被称为中国经济晴雨表的央视黄金资
源广告招标会历年来是商家们的必争之
地，18日，经过长达13小时的竞标，以及之
前的预售，今年央视目前已预售的2013年
广告收入达到了158 . 8134亿元，较去年增长
了11 . 39%。

这次招标会上，白酒企业依然是竞标
的主角。据数据统计显示，本次央视招标会
上，白酒企业共投入广告费用高达42 . 1亿
元，占总额的31 . 4%。单从18日的招标会现
场看，剑南春以绝对的优势超过茅台。

据参加央视招标会的人士向记者表
示，2013年央视的广告招标会上，白酒企业
又“疯狂”了一把。其中，剑南春与茅台的几
轮对决中表现出势在必得的气势，最终以6

个多亿的广告费超过其他白酒企业。另外，
一些区域品牌已经开始发力央视广告 .如
今，从目前公开的数据可以看出，茅台央视
投入广告费为6 . 23亿元；剑南春6 . 09亿元；
五粮液4 . 99亿元；西凤酒3 . 42亿元；劲酒3 . 17

亿元；洋河股份3 . 11亿元；汾酒1 . 61亿元；四

特酒1 . 6亿元；水井坊7799万元。
在此次招标会上，除了一线酒企的身影

外，一些地方酒企也开始加大央视的广告投
放。据知情人士对记者表示，今年ST皇台也出
现在央视招标现场，在争夺舌尖上的中国栏
目招标会上，其以微弱的差额输给了四特酒，
四特酒以4370万的价格拿下了舌尖上的中国
的广告，而ST皇台出价为4300万。

总的来说，今年的央视广告招标会上，
国内的酒企表现得依然很疯狂，在他们看
来，央视将成为民企的一个舞台，而市场份
额较小的企业是很难挤进这个舞台的。

另外，谈到酒企央视招标一事，赵禹表
示，从央视广告招标看，酒企业依然不冷
静，市场的冷，让白酒大佬们的头脑愈加发
热，而茅台、五粮液、剑南春等大型品牌企
业之所以在央视黄金档占据位置，其中不
排除阻击其他品牌上位。不过，在国际上，
很多国家对酒的广告是严格控制的，禁止
大众媒体刊播酒类广告，而在国内酒类广
告泛滥。 (证券日报)

央视广告招标

白酒板块吸金42亿元 本报讯 经过国家劳动和人力资源部
批准 ,山东成为继广东和江苏之后第三个
获得中国酒类营销师培训资格的省份 ,从
今年开始 ,我省将严格按照国家有关部门
的规定,在全省开展中国酒类营销师(中级)

培训和颁证工作。在第一期成功培训了140

名中级酒类营销师后，第二期中级酒类营
销师培训班，将于11月23日在泰安举行。

据介绍 ,国家商务部和人力资源部等
多部门联合下文 ,决定在全国推动中国酒
类营销师认证工作 ,中国酒类营销师分初
级、中级和高级三个等级,针对不同层次的
人群开展培训和发证。我省成为继广东和
江苏之后 ,第三个获得培训和发证资格的
省份。作为国家有关部门唯一授权单位,山
东省糖酒副食品商业协会于6月30日在济
南正式开班。来自省内白酒骨干企业和大
型流通企业的140多名白酒营销精英参加
了首批培训和考试。

在总结首届培训班经验基础上，第二
期中级酒类营销师培训班，将于11月23日
在泰安举行，培训人数限制在第一期人数
内，将由实战经验的营销经理和理论专家
进行授课。 (本记)

山东第二期酒类营销师

培训周五开班
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