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今日运河

毫无疑问，豪华车正成为中国车市的
领跑者。持续高增长的数字背后，不仅折射
出中国车市的深刻变化，也凸显豪华车强
大的市场应变力和营销力。于是，2012年我
们见证了豪华车从产品到价格、从售前到
售后、从营销到传播等一系列的大变化，而
回归主流、回归大众、与国际接轨则是这些
变化的主线。

消费群体凸显大众化特征

以往豪车消费群体以商务、富裕人群
为主，年龄偏大；现在则以金领、白领等中
产人士居多，并呈低龄化趋势。

城市街头，随时入眼的奥迪、宝马显示
着这样一个事实：曾经的富人专享品已飞
入寻常百姓家。对于豪华车消费群体的变
化，新元素奥迪总经理邓囿文表示，以往豪
华车消费群体以商务、富裕的人群为主，年
龄也偏大，现在则更多是普通消费者，以金
领、白领等中产人士居多，呈低龄化趋势。

分析个中原因，业内人士认为，一方面
老百姓收入大幅度增长，有高端消费需求；
另一方面，豪华车产品开始覆盖更广泛消
费人群，而且呈现年轻动感的风格。这里
面，传统豪华车三巨头奥迪、宝马、奔驰最
为明显，今年奥迪A1、A3、Q3入市，宝马1
系、宝马X1、新3系先后登场以及奔驰A级、

B级、新C级等，都为豪华车市场的高增长
和大众化进程起到了助推作用。

一位多年从事豪车营销工作的专业人
士分析，豪车之所以越来越火，与中国经济
发展和消费变化密切相关。目前豪华车消
费群体主要以五类人为主，一是创业富裕
者，二是高收入的社会精英、中产者，三是
富二代，甚至富三代，另外两类消费群体为
公商务者。正是他们促成了如今豪华车在
中国市场的持续高增长态势。

定价策略大走“亲民”路线

今年，众多热点豪华新车在定价上采
取低价入市策略，多款在售车型也频频推
出各种促销活动。近日，国产宝马X1手动
挡车型在上海上市，25万元的售价令消费
者热血沸腾。另有消息称，今年底上市的奥
迪Q3也将让市场惊喜。不少媒体人士惊
呼，豪华车定价正在去“贵族化”，原来高高
在上的车价，正在走“亲民”路线。的确，纵
观近期几款热点豪华车的定价策略，宝马
新3系、5系，奥迪新A6L、新A4L等，不仅内
在品质大幅改进，而且采取了低价入市的
定价策略。

不仅是新车定价，在售车型的价格今
年也一路下探。奔驰S300级、雷克萨斯
LS600hL、宝马7系、奥迪Q7等售价狂砍20万

元以上，曾经风光无限的宝马5系、奥迪
A6L、奥迪Q5等，售价也开始松动。可以看
出，随着消费行为的理性化和豪华车市场
竞争加剧，豪华车的价格策略更多地侧重
于内在价值和真正的市场需求。“品牌溢
价”、“只买贵的，不买对的”非理性购车正
悄然退潮。

保养成本将成竞争新焦点

当价格无法拉动销售增长时，从售后
保养方面让利消费者，将成为未来豪华车
厂商的理性选择。在中国市场，豪华车消
费有两道门槛，一是高价格，二是售后保
养成本高。前者正在降低或慢慢消失，而
后者必将成为豪车持续发展的障碍和品牌
竞争的新焦点。据调查，相比中高档车
型，目前豪华车售后保养价格普遍要高
40%左右，给车主日常用车造成一定压
力，也影响了相当一部分消费者的购车选
择。尤其是在预期收入降低的情况下，豪
华车的售后保养成本更加成为影响购买的
决定因素之一。因此，在竞争的压力下，
当价格无法成为增长的利器时，从售后保
养方面让利给消费者，无疑会成为未来豪
华车厂商的理性选择。目前，奥迪A8L等
车型已开始在这方面有突破，相信将会有
更多车型跟进。

ART-deco建筑风
格强调建筑物的高耸、
挺 拔 ，给 人 以 拔 地 而
起、傲然屹立的非凡气
势，体现出工业革命的
技术革新所带来的不
断克服地心引力而达
到新的高度，通过新颖
的造型、艳丽夺目的色
彩以及豪华材料的运
用，成为一种摩登艺术
的符号。

兴唐·国翠华府，
致力于筑就现代感和
未来感兼具的建筑，追
求建筑的绝对视觉审
美。以ART-deco建筑风
格为基调，整体建筑风
格 上 体 现 的 大 气 、简
约、时尚——— 是兴唐·
国翠华府立面设计的
中心灵魂，新古典主义
建筑风格立面，简洁有
力的建筑形体语言，丰
富同时富有变化的层
次关系，在大幅度提升
住宅档次的同时又不
会给人于繁琐感。

摩登的建筑形体
附有古老的贵族气质，
历久而弥新，正如同新
古典主义着重表达的
传世价值感一样，从凯
旋门到卢浮宫，传统的
文化脉络与现代设计
结合，制造强烈、华美
的视觉印象，就像一件
艺术臻品，自然流露流
转百年的极致魅力，尽
显不凡收藏价值。

ART-deco建筑深
受权贵青睐。美国总统
胡佛即是ART-deco建
筑 的 忠 实 拥 趸 之
一——— 离任后直接搬
进了充满了ART-deco

风情的建筑名作、拥有
金色主调正门和大堂
的沃多芙酒店，长住30

余年。由于偏爱贵重材

料，注重优雅、精致、奢
华，ART-deco装饰艺术
注定禀承欧美国家长
期 以 来 的 设 计 立
场——— 为赋予的上层
阶级服务，仅为少数权
贵设计。这种融汇了欢
乐主义、纵容主义与消
费主义的建筑风格，成
为了2 0世界最独特的
艺术图解。

一脉相承，演绎精
彩。同样采用ArtDeco建
筑风格的兴唐·国翠华
府，强调“平面与立面真
实与真诚的关系”，折线
外立面造型简洁、布局
对称，构图严谨；单色干
挂石材的运用注重整体
的装饰性，同时强调经
典美与精细美，远望有
气势，近观有细节；对垂
直线条的强调，竖向的
窗带、竖向的装饰线条
等，大大强化了兴唐·国
翠华府建筑的高耸感，
予人拔地而起、傲然屹
立的非凡气势，意喻不
断超越的人文精神与奋
发向上之力量。

兴唐·国翠华府位
于济宁市国家级高新
区，雄踞城市未来价值
核心地段，与2 . 78平方
公里廖沟河湿地公园为
邻 。项 目 总 建 筑 面 积
202986m2，20幢高层住
宅以一脉传承紫禁城的
中轴依仗式布局对称排
列，营造尊崇序列，凝练
优雅城市天际线。以恒
温恒湿系统+建筑隔震
系统+全线品牌精装+生
态湿地公园+顶级白金
会所+中轴依仗园林等
组成的新奢华豪宅品质
标杆，成为新奢华生活
美学的领跑者，对位济
宁层峰人士的高端生活
需求。（陈向温）

巅峰豪宅的面子问题
——— 兴唐·国翠华府 济宁首个artdeco建筑豪宅社区

2 0 1 2年，中国车市出现明显的分化走势。一方面大量车型高库存、微增长，另一方面豪华车市场却走势强

劲，令人惊叹。数据显示，截至今年10月，奥迪、宝马、保时捷、奔驰、宾利、劳斯莱斯、法拉利等豪华品牌车在华

销量均达到两位数增长。奥迪、保时捷前10个月销量已超过2011年全年，其中保时捷10月销量同比增长57%。
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