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来自最新的权威数据显示，雪佛兰旗下
SUV车型科帕奇10月份销量达到3367辆，同
比激增92%。随着SUV市场的持续性井喷式
增长， SUV已经成为各大汽车厂商的“利
润奶牛”。

作为国内乘用车的龙头企业，雪佛兰
SUV战略到底如何？业内人士都十分关切。
雪佛兰津鲁区域营销中心王焱在接受记者
专访时表示，雪佛兰SUV市场早有布局，排
兵布阵已经卓有成效。
完善产品布局，雪佛兰科帕奇率先发力

今年6月，作为雪佛兰SUV战略“先锋
军”的科帕奇实现全系国产， 雪佛兰不仅
对市场反应迅速，布局速度快，为了加大自
己对SUV市场的影响力，今年推出一系列更
有针对性的营销策略。“9月份，雪佛兰推出
了‘在一起?5000万购车共享基金’计划，让科
帕奇的价值优势得到进一步释放，成为SUV

市场最优性价比车型。活动推出后，展厅到
店量迅速提升，销量也8月的905辆上升到9月
的3946辆，环比激增超过400%。在我们区域，
科帕奇销量增幅更为可观，同比增长近
400%。”王焱说：“目前‘在一起?5000万购车共
享基金’取得的不错的效果，我们将会把活
动期限延至年底，让更多的人能够喜爱和拥
有科帕奇。”

为了获得更大的市场份额，雪佛兰祭出
了区域营销的杀手锏。王焱告诉记者，雪佛
兰今年以来，通过实行区域营销，针对特定

的市场环境，以差异化的营销方式贴近消费
者需求。“每个区域除了推出了科帕奇‘在一
起?5000万购车共享基金’计划外，还结合当
地特色，开展一系列的消费者活动。就我们
区域而言，单单10月份就开展了“夺宝奇宾”
双雄趣驾营，科帕奇品鉴会等活动，让津鲁
地区的消费者在活动中轻松解读科帕奇的
产品实力。”
把握换购时代，科帕奇引领SUV发展趋势

随着国内汽车消费进入二次换购时代，
越来越多的消费者选择SUV车型。与首次购
车不同，不少消费者希望拥有集城市功能与
越野性能于一身的SUV车型，特别是80后新
生代消费者，而这已不是目前市面上轿车底
盘出身的几款主流城市SUV所能达到的。国
产后的科帕奇不仅有着极具竞争力的价格
优势，更具备出色的产品力，满足了新生代
对专业都市SUV的要求。

“国产后的科帕奇在品质上保持高水
准，具有独步‘SUV车林’的三大杀手锏———

‘七座大空间’ 、‘最优性价比’、‘专业SUV

底盘’，无论是外形内饰设计还是自身越野
性能调教都具备了‘都市力量’的实力，符合
了80后消费者的需求。”王焱称，科帕奇的热
销，一定程度上说明了都市SUV开始分野，
专业SUV底盘的产品将越来越受到市场欢
迎，标志着都市SUV朝专业化发展的新趋
势。相信此番雪佛兰在SUV市场的全面发
力，市场表现将会超越期待。

科帕奇担当津鲁“先锋军”

雪佛兰SUV战略火力全开
——— 专访雪佛兰津鲁区域营销中心总经理王焱
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