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全新桑塔纳经典重生
与我们一起重走青春

第十届中国 (广州 )国际
汽车展览会期间，一汽丰田携
旗下全系乘用车型闪亮登场，
卡罗拉，锐志、花冠、普锐斯、
皇冠等车型如期而至，展出车
型涵盖高级、中高级、中级、入
门级轿车、SUV、城市SUV、
豪华商务中巴及混合动力等
细分市场，在满足不同消费群
体丰富多彩的用车需求的同
时足以体现一汽丰田的品牌
魅力。本刊记者于广州车展现
场专访一汽丰田汽车销售有
限公司常务副总经理田聪明，
更深层次的感受一汽丰田的
造车工艺与“客户第一”的服
务理念。

田聪明介绍，本次广州车
展，一汽丰田参展新车中，改
款车型新花冠将首度亮相。新
花冠在传承经典的基础上，经

过外观、内饰、安全及人性化
配置四大方面的升级，成就了
优雅新锐的质感外观、灵动舒
适的内饰细节、强化周密的安
全保护及丰富的人性化驾乘
配置。而升级后的新花冠依旧
保持原价格不变，超值的性价
比使其在同级车队伍中更具
竞争力。此外，田聪明透露，作
为一汽丰田战略车型的传奇
跑车86将于明年导入国内市
场。采用全球独创的动力系统
的86以驾驶为主体，通过操纵
实现驾驶的乐趣，更加丰富一
汽丰田产品线。谈及明年新产
品的上市计划，田聪明回应：

“明年将陆续有一些小型轿车
加入一汽丰田品牌队伍，为消
费者提供更多选择。”

记者在对田聪明的采访
中还了解到，今年1-8月份，一

汽丰田已经成功实现38万台
销量，自9月份之后，为进一步
践行“客户第一”的经营理念，
一汽丰田推出了客户关爱政
策，率先推出针对消费者的
“零负担”关爱活动，充分
体现了一汽丰田的企业责任
感和真正“客户第一”的服
务理念。时至今日，已有超
过300万的用户与一汽丰田携
手前行，对此，田聪明表
示：“此次广州车展，一汽
丰田就发布了未来将会导入
中国的小型轿车的概念车，
这些小型轿车在研发设计时
就是以中国市场为目标进行
设定的。今后我们重视中国市
场与中国消费者的理念不会
改变，在未来的发展计划中将
更多的考虑中国用户需求。”

(本记)

目前，一汽马自达已经
进入了“全家族 全领域”的
竞争时代，自今年4月份推出
了2012款睿翼，8月份推出了
2012款Mazda6，以及本次2012

中国(广州)国际汽车展览会
期间，一汽马自达推出的
2013款Mazda8，都标志一汽
马自达全家族产品的更新速
度在加快。此次广州车展，本
刊记者专访一汽马自达汽车
销售有限公司总经理助理郭
德强，就一汽马自达品牌产
品线的更新及营销策略进行
了深入探讨。

回顾今年一汽马自达品
牌车型的市场表现，“长青
树”车型Mazda6的表现正可
谓是“可圈可点”，郭德强以
Mazda6为例向记者解释一汽
马自达所遵循的“A级车的

价格，B级车的平台，C级车
的服务，D级车的品质”这一
产品策略，郭德强说到：“定
位A级车价位的Mazda6就是
基于B级车的平台生产出来
的，配合一汽马自达自去年
11月份全系产品实施的‘3年
10万公里’新车保修政策，以
及今年8月1日推出了超期的
质保，足以媲美C级车的服务
水准。至于D级车的品质，在
一汽内无论设备零件还是质
量品质管理都可以保障。”

关于新产品规划方面，
一汽马自达此次提出了“2+2
+2”战略，即代表明年的6款
新车。其中，第一个“2”代表2

款国产的新车，分别是现在
作为进口车型的CX-7和一款
新B级车；第二个“2”代表现款
Mazda6及Mazda8的年度改款

车型；第三个“2”代表将要进
口到国内销售的CX-9，以及
海外在售的新一代Mazda6。至
于最受期待的产品则是全新
一代Mazda B级车。

据悉，一汽马自达今年
计划销量将要完成 1 0 . 5万
台，1到 1 0月份已经完成了
8 . 76万台，完成了全年计划
的83%。在渠道建设方面，一
汽马自达经销商已经由2011

年的188家增长至目前的202

家，明年网络则将下沉至二
三线城市。郭德强认为，国内
汽车市场已经由黄金十年转
变成白银十年，今年上半年
中国车市整体来讲还是受一
些影响，但是从三季度，四季
度来讲还是逐渐在复苏，预
计明年车市整体增长很可能
会在15%左右。 (夏风白)

践行“客户第一”服务理念
——— 专访一汽丰田常务副总经理田聪明

竞争“白银车市”
——— 专访一汽马自达总经理助理郭德强

“我要成为科学家、我要
上太空、我要住别墅……”，
小时候我们总有这样那样的
梦想，其中有一个梦想，我们
大家都拥有过，就是能开上
桑塔纳。那是个淘金时代，桑
塔纳是成功人士的身份象
征，也成为了无数人的奋斗
目标。

29年前，从德国沃尔夫
斯堡开启，一路辉煌，桑塔
纳创造了一个无以比拟的时
代。10月29日，全新桑塔纳
经典重生，以全新的样貌，
依然选择沃尔夫斯堡，再次
开启新的时代征程。你是否
已被激起满腔热血，与全新
桑塔纳共同一起，重走青
春，再次感受为梦想拼搏的

全力以赴。

回忆：让我们荡起双桨

80年代，是奋发的年代，
是连空气中都飘荡着“让我
们荡起双桨”的美好时代。整
洁的校服，鲜艳的红领巾，板
正的回力球鞋，打闹声与读
书声共同陪伴着同学们成
长；深蓝色的工作服，轰鸣的
机器声，技术上的不断改进
是工人们每天面对的课题；
早起的吆喝声，忙碌的装货
身影，生意人不会浪费一点
时间。人们为将来能开上桑
塔纳努力奋斗着。而桑塔纳
也在为登上自己的梦想高地
迅猛崛起。

1983年，第一台桑塔纳顺

利下线；
1986年，首次上海大众桑

塔纳国产化工作会议在上海
举行；

1992年，第10万辆上海大
众桑塔纳下线；

随后推出桑塔纳2000、
3000、志俊等深受人们喜爱的
车型；

2012年10月29日，全新桑
塔纳上市。

近30年的耕耘，桑塔纳
品牌已家喻户晓，保有量更
是近400万辆，上演车坛常青
树的不老传奇。

重生：让我们再踏青春之路

10月31日，全新桑塔纳从
沃尔夫斯堡重新出发。同样

的起点，焕然一新的面貌，全
新桑塔纳已做好十足的准
备，再次开创全新桑塔纳时
代。

在前脸的设计上，全新
桑塔纳拥有大气稳健的水平
横拉式进气格栅，上格栅与飞
翼式立体前大灯巧妙融为一
体，显现出犀利而简约的风
格特征。

全新桑塔纳遵从大众简
约纯粹的设计理念，车侧线
条简洁犀利，高挺的肩部效
果营造出额外的坚实感，简
洁硬朗的腰线一直延伸到尾
部车灯，整车造型更显挺拔
修长。

全新桑塔纳尾部设计的
家族特征更明显，严谨硬朗

的线条勾勒出大众经典的尾
部轮廓。双件式的尾灯配以
大众经典的灯腔内部结构，
加强了尾部的视觉张力；而
后保险杠下方加入的尾部反
射片，在提升安全性的同事
更突出尾部横向感。

29年已过去，你是否怀

念当初为桑塔纳奋斗的岁
月？是否怀念那份激情？让我
们重新穿上海魂衫，听着“新
长征路上的摇滚”，驾驭全新
桑塔纳，重新踏上青春之路，
来一次真正的走遍天下都不
怕。

(叶子)
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