
10月30日，万众期待的
国产全新福特翼虎在京震
撼亮相，正式拉开长安福特
征战中国SUV市场的序幕。
作为长安福特引入中国的
明星SUV车型，全新福特翼
虎凭借更智能、更绿色、更
安全、更卓越的强大产品
力，必将开创SUV市场新格
局。

福特设计师在运动理
念的启发下，在传统SUV元
素基础上融入更为现代的
设计理念。全新福特翼虎还
专门针对中国市场增加了
镀铬条，带来更强烈的视觉
冲击。与全新福特翼虎阳
刚、运动霸气的动感外形相
辅相成的，莫过于其极富表
现力的人性化内部结构，令
人宛如置身于飞机驾驶舱，
为用户带来舒适的驾乘体
验。

全新福特
翼虎为充分满
足消费者的个
性化需求，配
备了一系列领
先同级的智能
科技配置，被
誉为“更智能
的SUV”，使驾
乘更轻松。全新福特翼虎搭
载的同级独有的车载多媒
体通讯娱乐互动系统诠释
了人车互动新定义——— 眼
不离路，手不离方向盘，就
可以实现人机互动；全新福
特翼虎还拥有同级独有的
感应式电动后备箱门系统，
将“芝麻开门”的童话引入
现实生活；而主动泊车辅助
系统则只需几个简单的步
骤，便可让车主轻松解决拥
堵城市的泊车尴尬。

与此同时，全新福特翼

虎全面领先的智能安全配
置为用户的美妙驾驶体验
提供了全方位的安全保障。
值得一提的是，全新福特翼
虎还搭载了智能四驱系统，
使驾驶者从容应对各种路
况，操控更精准，驾驶更
省油。此外，全新福特翼
虎还配备了同级领先的低
速行车安全系统，盲区监
测系统，坡道起步辅助系
统等先进智能科技，使驾驶
者能够畅快无忧地畅享驾
驭激情。 (孙丽)

“一”字最难写，一笔饱含万
千。广汽丰田却用无数个“一”汇
聚成“顾客第一”，只为了一个不
变的承诺。

2006年，广汽丰田与经销商
共同签订《广汽丰田宪章》，并以
此为最高行动准则。“顾客第一、
品质第一，服务第一”的理念镌
刻到每一位广丰人和经销商的
心中。急客户之所急，是“顾客第
一”的最佳体现。近期，广汽丰田
及销售店组织了全国车主关怀
活动，以“车主零损失”为原则，
通过慰问关怀、换购/维修、提供
代步补贴等方式，向受损车辆
顾客提供全方位关怀。广汽丰
田青岛瑞铂店客人徐小姐10月
份就拿到了销售店赠与的新车
钥匙，爱车“失而复得”的那一
刻，她不禁感叹：“向你们致敬！
顾客第一不只是一句口号！”

“一”诺千金，在广汽丰田的
字典里，好品质千金不换。

一直以来，广汽丰田全面
推行以“品质自工序完结”为核
心的质量保证体系，生产线上
的员工恪守严格标准，坚决“不
让一件不良品流入下一道工
序”，确保卓越品质。而上百万顾
客的称赞，更是对广汽丰田不
懈追求的最大褒奖。

始终如“一”，用心服务，只
为换取每一位车主的安心。

秉承“顾客第一”的宗旨，广
汽丰田推出“心悦服务”品牌，凭
借“专业、便利、安心、尊贵、信
赖”五大承诺打造领先业界的服
务体验。并通过丰田全球领先的
e-CRB系统，为客户带来便利高
效的信息化汽车服务。在日常生

活的点滴中，广汽丰田用贴心的
服务换取顾客的微笑，就像“爱
在金秋，安心畅行”的温馨体验；
在紧急情况发生时，我们挺身在
前，用真诚行动消解顾客的忧
虑，就像全国受损车辆客户关怀
活动的安心保障。今年，北京等
地又遭遇罕见的强暴雨，为了解
决顾客的燃眉之急，广汽丰田的
全国销售店在第一时间开展水
浸车关爱行动。

无论市场怎么变，“顾客第
一”是不变的信条。承诺将随着
岁月流转而更加坚固，品质因
追求卓越而精益求精，服务因
持续用心而超越满意。

(振宁)

内外兼修 智领未来

全新福特翼虎震撼亮相
一路呵护 始终如一

广汽丰田用心书写“顾客第一”
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