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随着国家政策对旅游行业的

重点扶持，和市场前景看涨，连锁
加盟性质的旅行社的招商市场也
在悄然升温。而“旅游百事通”作为
全国连锁的品牌，以全新的模式在
全国地开设 1 8 0 0余家的连锁营业
网点，成为全国营业网点数量最
多、组团游客量最大的旅游品牌。

“旅游百事通”是中国旅游百
强前十名、中国最大的综合性旅游
集团——— 重庆海外旅业集团倾力
打造的全国性超大旅游连锁机构
之一。海外旅业集团旗下拥有旅游
连锁品牌 "旅游百事通"、高端旅游
定制品牌 "悠程定制"，以及专注于
旅游媒体运作的传媒机构"旅景广
告 "、服务于重庆周边旅游市场的"

旅景旅游汽车公司"。其中，集团倾
力打造的 "旅游百事通 "连锁卖场
已在重庆、四川、贵州、湖北、湖
南、江苏、无锡、浙江、山东、河南、
天津、江西、安徽、云南、陕西等
省市建立了省级公司。

山东“旅游百事通”公司成
立于2010年12月，近两年的时间
内在各方的大力支持下，“旅游
百事通”已在在济南、临沂、泰
安、枣庄、济宁、东营、聊城、日
照、淄博、徐州、连云港、滨州
等地开设了分公司，全省拥
有营业网点170余家。

“门店连锁服务方便，超市模
式产品众多，价格选择范围更大，
这是消费者到旅游百事通选购旅
游产品的切身体验。”重庆海外旅
业集团旗下品牌“旅游百事通”以

“超市”模式正式进入泰安。
泰安旅游百事通曹云青表示，

旅游百事通集中整合100多家供应
商资源，形成规模化经营，供应商
直接向门店提供旅游产品出售给
消费者，从而方便市民选购更多实
惠的旅游产品。而对于众多的旅游
产品供应商，“旅游百事通”也有完
备的管理方式——— 每个供应商与

“旅游百事通”之间均有协议，对各
项服务进行约定，对供应商提供的
旅游产品价格，也有一个底线，杜
绝出现“零负团费”现象，做到透明
消费。

曹云青称，除了旅游产品多之
外，“旅游百事通”的门店会比一般
的旅行社要多，分布范围很广，尤
其会在社区、居民区设立网点。目
前，泰安已经确定的网点有9家，未
来还会不断增加。

旅游百事通定位于旅游渠道
运营，与别的旅行社不同，旅游百
事通自己不设计生产旅游线路，只
卖别人的产品。“就像超市一样，供
应商把货品摆放在超市里，供顾客
挑选。”众多旅游产品供应商提供

的产品都将在旅游百事通的门店
内展示，顾客看中了哪条线路，可
直接报名。

“旅游百事通”定位于旅游连
锁超市，供应商直接提供丰富多样
的产品给各个门店，各门店网点游
把产品推销给消费者，“超市”集中
整合了供应商资源，方便市民选购
旅游产品，免去了游客以往徘徊在
多个旅行社门店之间选择产品的
劳累。百事通的规模化经营，让众
多供应商形成薄利多销的意识，因
此消费者也能够得到更多的实惠。

“旅游百事通”秉承超大旅游
连锁经营模式，汇聚全球上千条旅
游线路资源，以统一产品采购、统
一品牌推广、广告宣传、统一售后
服务、统一培训、统一结算、统一分
销 系 统 ( B 2 B ) 及 电 子 商 务 系 统
(B2C)、统一预付卡、统一客户管理
系统 ( CRM )等八统一的集团化经
营模式，现已成为全国规模最大、
收客量最多的旅游连锁机构之一。

“旅游百事通”专注与做好连锁渠
道，做好平台的维护，不开设直营
网点，让所有加盟商全心经营旅游
业务。广告宣传、培训、售后服务和
活动设计由“旅游百事通”来做，免
去加盟商的后顾之忧。如果您喜欢
旅游行业，如果您期待一种全新的
旅游模式，如果您相信我们的携手
合作能越来越成功，请加入全国
1800余家营业网点的大家庭吧！

与传统的旅行社不同，
旅游百事通只代理专业供
应商的产品。每个加盟门店
都是一家小型的旅游超
市——— 只负责销售产品(收
客)，由总公司的供应商统
一负责生产、总公司负责售
后服务。

“就像超市一样，供应
商把货品摆放在超市里，由
消费者按自己的喜好挑选
产品。”重庆海外旅业集团
常务副总张力先生向笔者
介绍：“众多旅游产品供应
商提供的旅游产品都将在
旅游百事通的门店内展示，
价位从几十元到几万元不
等。由于是全国联网，旅游
超市的电脑内存储大量旅
游信息，消费者可以在门店
里像逛超市一样，挑选自己
所喜欢的任何旅游线路。”

张力还介绍，过去传统
的旅行社经营模式都是小
作坊式的生产模式，采购、

生产、销售和售后等旅游产
业链上的各个环节都集于
一身，这种水平分工模式导
致旅行社分摊到各个环节
的精力有限，不能专于一
点。而目前，我国的旅行社
行业呈现出的“散、小、弱、
差”的局面，其主要原因之
一就是行业及企业内部的
水平分工。旅行社要做大做
强，必须在业内实现批零体
系，采取采购、生产、销售三
分离的垂直分工体系。

“不过，我们并不是来
抢生意，而是希望能与所
有同业一起做大旅游市场
这一块蛋糕，让山东的所
有消费者充分感受到旅游
的魅力”，张力表示，旅游
百事通将与山东业界同行
精诚携手，通力合作，互相
学习交流先进经验，共同
促进旅游服务水平和管理
水平的提高。

旅游超市

让旅游像买菜一样方便
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