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◎◎齐齐鲁鲁晚晚报报都都市市消消费费

【你知道吗？这些大牌本
是“同根生”】法国LVMH集
团是世界第一大奢侈品集团，
由路易威登(Louis Vuitton)与酒
业家族酩悦轩尼诗于1987年合
并而成，员工约五万六千人，
旗下拥有50多个品牌。知名的
LV、Dior、宝格丽Bvlgari、娇
兰、纪梵希、Fendi、豪雅表、
丝芙兰、DFS环球免税店……
都是LVMH旗下的。

◎◎奢奢品品设设计计师师

【中国内地奢侈品价
格平均比法国高出72%】
德国进口啤酒运到中国口
岸成本价是2元人民币一
听，但是它的售价在成都
一家五星级宾馆可以达到
6 0 元一听。统计数据显
示，中国内地奢侈品价格
平均比中国香港市场高出
45%，比美国市场高出51%，
比法国市场高出72%。

◎◎热热门门时时尚尚奢奢侈侈品品

【买大牌包包有利于女
人长寿】德国的一项健康研
究表明，如果女人可以每1-2

年为自己买一个心仪的奢侈
品包包，就会时刻觉得自己
受到关注，增强女人的自
信。这样的内心愉悦增加了
身体快乐荷尔蒙的生成，身
体循环更加通畅，血液流通
也在加快！这种满足感，会
让女人更长寿。

◎◎投投资资观观察察网网

【经济学老师讲到奢侈
品】为了便于理解，他举例
说道：“假设你跟女朋友逛
街，你女朋友盯着一个东西
超过 3 0秒，你咬牙买了下
来，那么这个东西就是奢侈
品。”同学们都会心一笑。
“继续逛，你的女朋友又盯
着一个东西超过30秒。同学
们，那你的女朋友就是奢侈
品。”

“喂，听说了吗？LV、卡地亚、菲拉格慕来济南了，GUCCI第二家店要开了……”

本周我怀揣小小的“暗黑”心理，将上面这支“商业情报”轮番“泄露”给N个人，以观察他们的态度

和反应。果不其然，众人的表现泾渭分明，有人只是淡淡地“哦”了一声，同时撇撇嘴角，一副“干我何

事”的漠然神情；有人却两眼放光：“哇塞！什么时候？哪家商场？”热切得好像怀揣大把银子随时准备冲

去扫货一样——— 尽管他们多半只会做个看客而不是顾客。

长久以来，对于奢侈品的这种两极态度一直都存在着，有人视之为梦想，有人斥之为虚荣。暂且不去分

析牵涉其中的复杂消费心理，在我看来，普通市民对于奢品大牌进驻自己的城市表示关注抑或感到兴奋是一

件很自然的事情，这与能否消费得起并无关系。就好比某位天王天后级的大牌歌星要来济南开演唱会，尽管

谁也不指望与之亲密接触，但只要他/她触动了人们深埋心底的那个追星梦，为这座城市增添了新看点、新气

象，便足以让我们心生期许。

有人或许不以为然：这些不当吃不当喝，只能隔着橱窗远远看上一眼的大牌来不来有什么所谓？对于普

通老百姓来说，还不如多盖几个平价商场、多建几个奥特莱斯来得实惠。

说实话，对于这种唯实用主义的消费论，我不敢苟同。

一个真正多元化的城市，既要有适合大众消费的场所，也要有吸引高端客流、提升城市形象的品牌存

在。就像我们装修一间新居，除了电视冰箱洗衣机这类生活必须品外，是不是也要摆放几个名贵花瓶、添置

几件红木家具来装点门面，愉悦宾朋？一家一室尚且如此，更何况一座上亿级人口大省的省会城市了。

不知你是否和我有同样的体会——— 有时翻看时尚杂志，偶然从大牌广告的页角处扫一眼专柜分布信息，

“北京、上海、广州、成都、长春、宁波、青岛……”国内众多一二线城市赫然在列，却偏偏没有济南，于

是恨恨地想：又被歧视了。

大牌奢侈品是最挑剔刁钻也是最嫌贫爱富的一类角色，它们只会选择最繁华的城市扎根，与那些最具消

费实力的人群比邻而居。所以有一种说法是，看一个城市是不是一个地区的商业、金融中心，只要数数一线

大牌的数量就知道了。它们不仅是城市繁荣程度的风向标，也是吸引八方来客的重要筹码。这一次，大牌们

终于来了——— 不是一个，而是一群！对于关心这座城市发展的每一个人来说，这都是一个令人振奋的信号，

不是吗？

还记得年初出差去成都，车子驶过仁和春天百货时，同行的一位男同事指着街边Cartier的招牌好奇地

问：“卡特尔”是个啥牌子？经人提示后才恍然大悟：“哦，原来这就是大名鼎鼎的卡地亚！”透过后视

镜，我分明看到的哥投来异样的一瞥。某种意义上来说，对于奢侈品的了解度和认知度，也是城市与城市、

市民和市民之间“软实力”的无声较量。

不与时俱进的市民不是好市民，在大牌们“抱团儿”空降济南的当下，别说你认识的“牌子货”只有

Nike、Kappa、ONLY……本期“泉城大牌秀”，就让我们从认识“家门口”一众如雷贯耳的大牌开始，将自

身的奢品知识储备提高N个段位，向“大牌脸盲症”说NO！

也许用不了多久，当我们与相继驾临的时尚大牌们同居一市，感受着它们带来的奢华气息与迷人格调，

并与这座城市一起接受周边地市购物者的蜂拥“潮拜”时，你会发现——— 嘿，吃不着的葡萄也挺甜！
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