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面对已经开启的2013冷年空调市场大幕，作为行业领导者的美的空调再次打

响第一枪，并沿着变频化路线实施新一轮“全直流持续升级”战略，为新一年度

的空调市场竞争定调。自2012年8月美的召开全直流变频空调“一晚1度电”节能

新品上市发布会以来，全面推出包括7大系列21款挂机和4大系列12款柜机的全直

流变频空调新品阵容。至今，市场一片热销！“一晚1度电”系列新品得到了消

费者高度的关注和认可！

“变频王者，美的空调”，“中国好空调，一晚一度电”已深深植根于广大

消费者心中！值此，就全直流升级、空调行业突围等话题，山东美的制冷产品销

售有限公司总经理花智仁先生接受了本报记者的采访。

记者：花总，今年美的空调推出一系列令人
眼前一亮的新产品和新技术，特别是“一晚 1度
电”节能科技，很好地解决了当前消费者清楚了
解变频空调省电指标的需求。能介绍一下这一技
术推出的背景吗？

花总：“一晚1度电”节能科技，是基于“从
2009冷年到2012冷年，以美的空调为主导的、全行
业共同参与”的变频普及风暴战略的持续。与定
频时代的竞争不同，美的所引领的变频时代更多
地开始关注用户需求和使用体验。这一技术成
果，正是我们面向市场、面向消费者需求进行的
变频技术创新的成果，代表行业升级转型方向。
我想，经过一段时间的推广，一定会获得消费者
的认可。

记者：说到消费者，我注意到最近几年，美
的空调的很多产品技术创新，都开始围绕消费者
展开。但消费者会担心，这种全新的科技创新产
品，价格会不会很贵，是否会存在“用着便宜买
得贵”的情况？

花总：可以肯定地说，拥有“一晚1度电”节
能科技的五款美的全直流变频空调，是大家都能
消费得起的好产品。近年来，美的空调通过特有
的“变频全产业链”核心竞争力的打造，一直努
力为用户提供“高性价比”的产品。这也是我们
今后不断努力的方向。

记者：从4年前的变频普及风暴，到1年前的全
直流升级战略，再到今年的“变频王者全力出
击”，我们看到美的空调在完成了中国空调业的
变频普及后，又迅速拉开变频空调的升级换代。
这是技术创新升级的速度加快，还是美的经营转
型的战略部署？

花总：作为美的在2013冷年主打的“新节能”
系列空调的核心技术，其背后是全直流变频技术
的持续升级需要。所谓“一晚1度电”节能科技是
以高能效制冷系统和“0 . 1HZ精控科技”为支撑，
具备0 . 1W待机、0 . 1hz超低频运行、正负0 . 1度温度
精控三大核心技术，把一个夜晚8小时睡眠周期内
所需的制冷耗电量以最经济模式运行，最低控制
在1度电以内。

从技术创新角度来看，实现“一晚1度电”的
超级节能效果，是变频空调“制冷系统能效水
平”和“变频精确控制能力”都达到顶尖水平之
后再深度结合的结晶。从消费者利益的角度来
看，“一晚1度电”节能科技使用户对于空调耗电
量的认识和掌握达到前所未有的清晰和明确，空
调从此进入消费者可以“掌控电量、放心使用”
的全新阶段。从行业进步的角度来看，美的“一
晚1度电”新节能系列变频空调，还承担着引领行
业变频空调产品研发方向的标杆作用。

全直流主导下的空调技术创新，意味着行业

的竞争必须杜绝在无实际使用意义的技术极端数
据上的比拼，必须杜绝误导消费者在无实际使用
效果的“噱头概念”上的无谓选择。

记者：2013冷年，空调行业继续面临着整体需
求紧缩、增长乏力的不利局面，如何提振消费者
信心？如何获得成长的动力？

花总：“新技术、好产品”是唯一的答案。
2013冷年，是全直流技术能否真正深入人心的关键
之年。全直流变频是空调产业升级的战略选择，
中国空调行业必然进入“全直流时代”。美的作
为中国变频空调的领导者，责无旁贷的要再次扛
起引领行业升级的大旗 ,将不断推出领先的全直流
产品、不遗余力的推广全直流技术，加速推动全
直流技术的全面升级。

此外，除了对产品、技术、服务的升级外，
促销也依然是行业增长、拉动销售最好的方式和
途径。时下，冬意已浓，空调也迎来了销售旺
季，处于行业领军品牌的美的空调，始终坚持
“科技领先，品质为王；着力产品升级，致力促
销革新”在家电行业萧条、机遇与挑战并存的时
局下，美的空调逆势而上，筹集千万资源掀起2012

年最后一次促销战役！用最好的产品、最优惠的
价格、第一流的服务回馈广大消费者！美的空调
敬邀齐鲁人民于12月7-9日一起共享“中国好空调

一晚1度电”节能巨惠盛宴！

□本记
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