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当耳边荡漾着“Merry
Christmas”的旋律，当街道落
地窗上贴满白色雪花，空气
中弥漫着圣诞的味道！大声
问一声：“圣诞袜都准备好了
吗？”东风悦达起亚这位

“圣诞老人”将驾着K3，为您
送来惊喜好礼。
圣诞礼遇 喜随K3

本次活动覆盖全国所有
东 风 悦 达 起 亚 专 营 店 。凡
2012年11月24日至2012年12
月20日期间，在东风悦达起
亚4S店购买K3车型的前1万
名客户，都可参与此次活动。
活动规定，如果12月24日08:
00至12月25日08:00 二十四

小时内北京新降雪量大于或
等于3 毫米(以北京专业气
象台于2012年12月26日发布
为准)，前1万名购买K3车型
的幸运车主均可获赠2,000元
的现金大礼；如果期间新降
雪量小于3 毫米或不降雪，
企业将在前1万名车主中随
机抽取200名幸运客户，同样
奖励2,000元的现金大礼。同
时，活动期间到店试驾K3的
客户，也将获得K3专属试驾
礼品一份，数量有限，先到先
得。(活动详情请咨询东风悦
达起亚官方网站或当地经销
店)。

K3作为东风悦达起亚十

周年全新跨越力作，以全面
超越的产品品质助力企业再
次扬帆起航。外形抢眼、配置
丰富、空间表现卓越的K3，一
经上市便受到众多消费者的
热烈追捧，据了解，在短短的
1个月内，K3销量已突破11,
000辆。K3搭载领先同级水平
的HID氙气灯、LED日间行
车灯，同时还融入电动通风
真皮座椅、双区恒温空调、方
向盘加热等多项高端科技配
置，而TPMS (胎压监测系
统)、标配6方位安全气囊、前
后泊车辅助等都显示了K3极
周全的安全防护。
多元营销 乐创精彩

2012年不仅是东风悦达
起亚成立十周年，也是企业继
服务年、品质年之后开展的

“顾客满意年”。为不断提升顾
客满意度，除不断提升产品品
质和品牌服务外，东风悦达起
亚也积极探索更多、更丰富的
营销方式，使得企业品牌形象
得到进一步充实和丰满，让消
费者切实体会到企业创造的
精彩汽车生活。

东风悦达起亚站在消费
者的角度审视营销活动，慎
重的选择顾客乐于接受的营
销方式。作为企业的传统营
销，东风悦达起亚将体育营
销和“激情、梦想”的品牌理

想融于一身，先后牵手体育
明星刘翔、林丹以及新晋奥
运冠军张继科，并赞助各项
体育赛事、举办平民赛事，将
品牌影响力深深注入消费者
心中；同时回报社会、履行自
身责任也是企业长期发展中
的重要一环，通过希望小学
工程、起亚家园、灾区援助等
众多公益项目积极实践，贡
献了自身的力量，同时带动
更多社会阶层投身公益、筑
梦中国。

为了不断创造可能，培养
更加丰富的品牌内涵，全新的

“创意营销”亦被带入企业的
营销思路中来。此次特别举办

的“K3纯白北京 圣诞礼遇”
天气营销活动便是很好的例
证，注入更多温馨和浪漫的气
息，贴近消费者生活。此前，企
业在创意营销领域已有积极
尝试并取得了良好成效，K5

“芯动行动 码上派送”活动，
便开启了国内汽车领域的二
维码营销新方向。

今年1-10月，企业取得
37 . 8万销量，顺利完成目标，
排名行业第八。包括K3的上
市，以及众多精彩营销活动的
举办，在帮助企业继续提升顾
客满意度的同时，也助力企业
销量不断刷新，并向全年48万
销售目标稳步推进。 (彭举)

纯白北京 圣诞礼遇 喜从K3来
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