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11月22日，广州车展开幕，
新车、改款车、改装车、概念车
等可谓琳琅满目。当很多厂家
在“赚眼球”、消费者在关注“新
车效应”时，普通城市家庭的消
费者视角是怎样的？“我是想给
我家的‘五年规划’选辆车，想
买辆几年之内都够用的车子”，
赶来看车展的深圳吕先生说，

“小孩1岁半，出门时常要载着
父母、带孩子的东西，有时还要
双方一起同行，现在家里的小
车明显不够用了，时不时就要
打车跟着，很不方便”。所以，吕
先生看上了7座城市SUV。那
么，哪些7座配置、且价位合适
的车值得此类家庭考虑？
雪佛兰科帕奇7座豪华导航版

得益于设计师出色的空间

拓展和分配布局，科帕奇在宽
敞和可变空间方面有很突出的
口碑，可谓“空间王”。第三排位
子也绝不是摆设，身高174cm的
吕先生坐进第三排，头部和腿部
空间都基本够用。此外，坐满七
人，科帕奇仍能装载477升的行
李，相当于普通家用车的水平。

科帕奇基于通用汽车全球
专业SUV平台打造，拥有比轿
车平台上打造的普通城市SUV
更深厚的内在功底。标配2 . 4L
DVVT发动机和带经济模式的6
速手自一体变速器，无论是技
术、参数、实际加速表现还是经
济性，在同级车中都属于上游
水平。

吕先生重点了解了科帕奇7
座豪华导航版，也是顶配车型，

拥有智能四驱，主流安全与舒适
配备非常齐全，“全家出行，安全
很重要，美系车还是让人放心
的”，吕先生说。而23万不到的终
端市场售价，不仅是同级别车型
中最低的，甚至相比普通五座城
市SUV也同样具备优势。
丰田汉兰达2 . 7L 7座版

汉兰达本质上其实是按照
MPV的理念设计的，这种理念
为它带来了相当可观的内部空
间。第三排座椅相对也较为宽
敞。新推出的2012款汉兰达采
用新造型的中网和大灯，看上
去更“潮”，但同时也少了一丝
硬朗。

汉兰达的舒适性很好，驾
驶起来绝不会像外观看上去那
么强悍。动力表现上，汉兰达日

常驾驶时表现足够，高速动力
性与其他几款2 . 4L对手没有太
本质的区别。
现代新胜达七座版

现代在本次广州车展上亮
相全新胜达，并公布年内国产
的消息，引发关注。全新胜达设
计依然体现出浓郁的韩系风
格。内部空间分配基本上也做
到了恰到好处。

动力方面，之前的进口新
胜达采用的也是2 . 4L发动机+6
速手自一体变速器的组合，而
国产后的全新胜达将使用2 . 0T
和2 . 4L两款发动机，动力表现
上值得期待。七座版的新胜达
可能也将具备两驱和四驱系统
的车型供选择，能够满足城市
消费者的各路况需求。 (晓宁)

2012广州车展上，东风风行
展台举行了“驭风而动 智引前
行——— 风行菱智2013款上市发
布会”，东风风行旗下的新品菱
智V3、以及2013款的菱智M3、菱
智M5盛妆上阵。其中，菱智M5

推出了2 . 4 L、2 . 0L以及1 . 9T柴
油版三个排量的车型，主打中
级商务车市场，价格区间在 8

万—14万元；1 . 5L菱智V3和1 . 6L

菱智M3主打小排量商务车市
场，售价5万—8万元。据介绍，
今年1-10月，风行菱智以58701

台的业绩，居于MPV车型销量
榜的第一位，而此次东风风行
全面整合旗下车型，再一次突
破现有MPV市场格局，以“全
能商务车”的定位推出2013款
菱 智 ，将 全 面 刷 新 消 费 者 对
MPV产品的传统认知。 (光群)

渴望100分的幸福？那
就105分全力以赴。自上市
以来，凭借超大空间，超低
油耗，超多配置，超强安全，
东风风神A60以超越期待的
产品力荣获诸多肯定与好
评，“旗舰风范 幸福领航”
的产品口号实至名归。在产
品力不断得到印证的同时，
东风风神A60更是领航全
系，一场“五重礼 七折惠”
的“飓风行动”席卷齐鲁17
地市，优秀的产品加钜惠的
价格，东风风神率先打响了
车市年终“战役”第一枪。

“省了近万元，这车

买着了！”

11月25日，东风风神济
南金天易专营店“飓风行
动”活动现场，济南的刘先
生在拥挤的订车人群中挤
出来，在等待签订购车合同
的过程中兴奋地对笔者说：

“关注A60很久了，今天终
于一举拿下！团购的价格优
惠再加上订金返现，比正常
购买的价格省了将近一万
元！这车真是买着了！”在与
刘先生的交流过程中笔者
了解到，像刘先生一样“瞅
准时机再出手”的购车者不
在少数，此次活动不仅可以
拿到远低于市场价的团购
价，同时定金缴纳返现、订
车后1元装具拍卖、10元家

电抢购等均吸引着众多消
费者。

与现场众多像刘先生
一样的风神准车主相比，参
与本站活动的袁先生则是
最大的赢家，在缴纳定金之
后，袁先生在后续活动中

“过五关斩六将”，最终赢得
“七折购车”大奖，以市场价
七折的价格将风神S30手动
尊雅版纳入囊中。

“17地市销量可突破

1000台！”

据悉，“飓风行动”抢购
的一幕已于11月份在滨州、
泰安、淄博、济宁、菏泽、聊
城、德州、青岛等地分别上

演，场场爆满的人气、最高
单场过百的销售数字不断
印证着东风风神优越的产
品力及“亲民”的营销路线。
在刚刚结束的“飓风行动”
临沂站活动中，东风风神相
关工作人员表示：“截止到目
前，本次活动已经覆盖山东
15地市，实现销量800余台。
根据目前消费者对本次活动
的关注度来看，预计将于12
月8日举行的日照站活动及
12月18日的威海站活动也将
取得不错的销量，活动最终
销量可突破1000台。”

“东风，加油！风神，

必胜！”

以东风风神A6 0领衔
的全系“飓风行动”，不仅
演绎出了东风风神A60“中
国最超值中级车”的风采，
同时也体现出了东风风神
不断进步、不断成熟的营
销策略。由此我们看到，
以东风风神为代表的民族
企业正在不断成长，不断
挑 战 ， 不 断 跨 越 ， 正 如
“东风，加油！风神，必
胜！”——— 东风风神总部
全年销售冲刺百日誓师大
会上的誓言一样，东风风神
的自主创新之路必将更加开
阔，而我们自主品牌的明天
也必将更加美好。

(许超)

“驭风而动 智引前行”

东风风行发布2013款菱智

逛广州车展 为家庭“五年规划”选辆车
——— 30万内7座城市SUV导购

旗舰领航“飓”惠齐鲁
——— 东风风神“五重礼 七折惠”飓风行动即将闭幕
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