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趋势一

25万起步高端豪车下压中端市场

进入12月，豪华车品牌释放了

这样一个信号——— 抢占合资品牌

的主阵地：中端市场。为了争取更

多市场份额，豪华品牌将不断放低

姿态、压低价格门槛，缩小与合资

中高级车的价格差距。

尽管多个豪华车品牌选择了

在车展上展示旗下全新的旗舰或

高端产品，如全球限量35辆、天文

数字售价的劳斯莱斯幻影飞行家

典藏版；阿斯顿马丁最新款豪华跑

车Vanquish……但除了这些吸引

眼球的、动辄上百万的高端产品，

豪华品牌也没有放弃销量潜力巨

大、更亲民的入门级产品阵地，不

少品牌都将在车展上发布其产品

序列中价格较低的新车型，25余万

元区间的豪华品牌车型不再寥寥

可数，比如：宝马抢先发布了新

BMW X1，价格降至25 . 9万元。而

锁定BMW X1为竞争车型的奥迪

Q3也在车展上展示了国产车型，

预计上市后价格也会参照竞品。有

了这些入门级的车型，对消费者来

说，豪华品牌车型不再遥不可及。

趋势二

合资品牌纷纷走上“T台”

在以往对合资品牌的认识中，

合资品牌不仅具备国际汽车巨头

的品牌影响力，先进的设计实力和

雄厚的制造水平，还拥有国产车较

低的成本和价格优势，处于众星捧

月的地位。但随着中国汽车市场的

成熟，自主品牌与进口豪车的夹

击，让合资品牌也不得不放低身

段，越发注重国内消费者的汽车消

费习惯和走势。

这不，随着近年来国内SUV

市场的高速增长，原先主攻家轿市

场的长安福特、东风标致等品牌也

禁不住纷纷推出了自家旗下首款

SUV车型全新翼虎和3008。此外，

正是由于中国消费者对“涡轮”的

钟爱，也促使更多合资品牌选择走

上了“T台”：长安福特新翼虎全线

搭配涡轮增压车型，翼搏、新嘉年

华也将带着1 . 0T引擎出发。将广受

国内消费者好评但高成本、高售价

的进口车国产化，同样也是合资品

牌此次车展的亮点之一：北京现代

就引入了原本进口的新胜达，而东

风标致更是将3008引入国产后专

门针对国内消费者的欣赏水平和

用车习惯，对整车外形和内饰甚至

尺寸作出了调整。为“讨好”国内消

费者，可谓用心之至。

趋势三

自主品牌改善形象竭力向上

作为自主品牌的翘楚，在本届

车展上，比亚迪携旗下众多车型及

TID黄金动力总成、DMⅡ代动力

系统、双向逆变充放电、智能手表

钥匙、遥控驾驶五大技术亮相。奇

瑞、吉利、长城、长安等各大企业也

展现了各自最齐全的产品队列及

最新自主研发的核心技术或部件。

在展台下，自主品牌通过各种

渠道和方式牵手全球知名汽车品

牌，不断提升品牌形象和产品实

力。比亚迪与戴姆勒合作；吉利汽

车 收 购 全 球 第 二 大 变 速 器 公

司——— —— 澳大利亚DSI，吉利沃尔

沃的首款国产车型也将在明年下

线；奇瑞汽车不久前与捷豹路虎合

资……在人才引进、内部管理、营

销模式上，自主品牌也正在不断向

合资品牌学习并靠拢，显示出自主

品牌思索前进的激情。

在技术上，自主品牌加大对研

究院的投入，组建科研团队，在近

两年纷纷秀出成果。比亚迪的涡轮

增压缸内直喷发动机和双离合变

速器技术，长城自主研发的绿静

2 . 0T柴油发动机，吉利自主研发的

爆胎监测与安全控制系统和6速

DSI自动变速器的搭载都在其中。

去年至今，各主流自主品牌按照既

定速度向市场投入新车，比亚迪、

吉利、长城等车企的每一代新车型

都比上一代技术更先进，价格更是

不断进行上探，帝豪EC7、比亚迪

G6、奇瑞A3等产品在A级车站稳

脚跟，甚至销量在同级别车型中位

居前列。
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