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2 0 1 1 C T C C 中 国房车

锦 标 赛 中 ，海 马 福 美 来 车

队夺得首个中国量产车组

年 度 总 冠 军 ，创 下 自 主 品

牌 在 该 项 赛 事 上 的 神 话 。

今 年 ，中 国 房 车 锦 标 赛

( C T C C )赛事中，海马福美

来车队再次凭借良好的赛

车 性 能 和 赛 道 表 现 ，夺 得

了 C T C C 中 国 量 产 车 组 年

度车队总冠军，成为CTCC

赛事中国量产车组的首个

卫冕之师。不仅如此，海马

福美来车队还将年度车手

总 冠 军 一 并 收 入 囊 中 ，成

就了年度双冠的荣耀。

海马汽车在赛道上的

胜 利 ，依 靠 的 是 强 大 的 产

品 性 能 及 过 硬 的 产 品 品

质 ，中 国 量 产 车 组 对 于 赛

车 改 装 的 严 格 要 求 ，也 直

接印证了商品车产品的品

质 。征 战 赛 场 的 福 美 来 三

代及新福美来赛车使用的

都是与量产车相同的HA-

V V T - 1 . 6 发动机，这款发

动机也是海马自主研发的

发 动 机 ，其 性 能 在 国 内 同

级别的发动机中处于领先

优 势 ，为 车 辆 提 供 了 强 劲

的动力输出。而RCB S赛车

级轿跑底盘及灵动的操控

系 统 ，为 车 辆 的 安 全 性 和

舒 适 性 提 供 了 保 证 。新 福

美来产品更是大量汲取了

冠军赛车的赛道数据及经

验 ，产 品 品 质 有 了 更 进 一

步的提升。

海马福美来车队在赛

场 上 的 辉 煌 战 绩 ，也 激 励

着 海 马 汽 车 的 每 一 个 人 。

而为海马汽车赢得这些荣

誉 的 功 臣 ，必 然 要 提 到 海

马 的 车 手 。而 何 子 贤 就 是

其 中 的 一 位 车 手 。成 熟 稳

重 的 何 子 贤 ，从 摩 托 车 赛

转 战 房 车 赛 后 ，总 能 拿 到

关 键 积 分 ，并 在 关 键 场 次

做 出 非 凡 的 贡 献 。被 大 家

亲 切 的 称 为“ 贤 哥 ”。2 0 0 7

年 ，“ 贤 哥 ”开 始 参 加

C T C C 赛 事 ，2 0 1 1 年 ，“ 贤

哥 ”成 功 助 力 福 美 来 三 代

夺 取 C T C C 中 国 量 产 车 组

年度总冠军，创下了“自主

品牌第一冠”的传奇。2 0 1 2

赛季，他屡建战功，再度为

海马车队夺得冠军荣耀立

下汗马功劳。

为了庆祝海马福美来

车 队 双 冠 辉 煌 ，让 更 多 的

客 户 亲 身 体 验 冠 军 风 采 ，

了 解 海 马 双 冠 传 奇 ，在

2 0 1 2年 1 2月 1 6日于济宁海

马汽车鑫源展厅开展车手

签 售 会 ，想 要 和 冠 军 车 手

“贤哥”何子贤更近距离的

接触，就赶快参加活动吧，

福美来双冠传奇 车手何子贤来济宁啦

自2009年汽车工业产销
量首次双双突破1000万辆大
关，中国已连续三年成为世界
第一汽车产销大国。伴随着经
济发展、产业成熟的是消费需
求的日益多元化，而多元的需
求也催生了市场的细化。正如
从传统商务型的中高级轿车
市场中细分出来的运动轿车，
凭借其独特的动力优势异军
突起，独占一方市场。

而恰恰在2009年，一直以
“小市场、大份额”的产品策略
引领市场的东风Honda，首次
推出运动轿车SPIRIOR(思铂
睿)，凭借其时尚的外表和出
色的运动基因，迅速开辟了运
动轿车细分市场。三年以来深
入市场的探索，SPIRIOR(思
铂睿)的实战经验为其对话市
场有了充足的底气，也成就了
SPIRIOR(思铂睿)2012年改款
的强势突围。

“速度”俘获年轻的心
随着70后、80后逐渐成为

社会的中坚力量，汽车的消费
群体也在趋向年轻化。相对而
言，年轻消费者对汽车的需求
已不仅仅满足于其功能性，而
更加注重个性的彰显以及“速
度与激情”的操控感。东风
Honda不断洞悉消费需求的
变化趋势，强调“驾驶愉悦感”
的新款SPIRIOR(思铂睿)以动
力与操控的全面升级再次冲
击运动轿车细分市场，凭借其
强大的研发实力完成产品的
技术突围。

新款SPIRIOR(思铂睿)搭
载的2 . 4L i-VTEC的发动机
经过全新调校，最大功率达
148/7000kW/rpm，由原来的
180马力提升至200马力。在目
前运动型轿车细分市场中，车
型 的 功 率 普 遍 处 于 1 2 0 -
1 4 0 k W 的 区 间 范 围 ，新 款

SPIRIOR(思铂睿)的动力优势
足以领衔市场。

运动、舒适两手抓
众所周知，在运动轿车

发展较早的欧美市场，运动
轿车非常注重操控性而难免
忽略乘坐空间、静音性、舒
适感等因素。而面对中国消
费者更加偏重驾乘的舒适性
的诉求，SPIRIOR(思铂睿)的
改款也顺此股“中国风”而
上，乘势突围。

新款SPIRIOR(思铂睿)为不
改变车型的操控性能，在保持
原款车身长度的前提下，通过
对后排座椅形状和尺寸的修
改，以及副驾驶席追加了滑动
及可倒式结构等措施，最大化
车厢乘坐空间；同时内饰的质
感提升与配置的细节完善，让
驾乘舒适性得到进阶式优化。

2 . 0L加盟联袂出击
要冲击这个年轻的市场，

“年轻”的消费力也是需要加
重权衡的因素之一。为降低消
费门槛，全力突围目标市场区
域，新款SPIRIOR(思铂睿)导
入了2 . 0L排量车型。作为一款
运动型轿车，对动力的追求是
其运动性本质的体现，相对高
配的2 . 4L版是SPIRIOR(思铂

睿)对运动本色的坚持，也是
树立行业标杆的重要前锋；而
2 . 0L版作为动力级别的补充，
为大众化运动需求的满足、运
动驾控的普及作出了奠基式
的战略支持。

业内营销专家评论指出：
“作为东风Honda在运动轿车

领 域 的 精 品 代 表 ，新 款
SPIRIOR(思铂睿)的推出不是
要“跟风”，而是要成为这股

“中国风”的引领者。在中国这
一汽车大国里，并不缺乏竞争
者，而SPIRIOR(思铂睿)却以
先行者的角色，以破竹之势再
次重磅突围。”

运动轿车也玩“中国风” 新款SPIRIOR(思铂睿)细分市场突围记
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