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创维：成立于1988年，是
以研发制造消费类电子、显示
器件、数字机顶盒、安防监视
器、网络通讯、半导体、冰洗、
3C数码、LED照明等产品为主
要产业的大型高科技集团公
司，以品质为基石，倡导“彻底
的产品主义”，坚持技术创新
的发展理念，以国际视野拓展
业务，彩电、数字机顶盒等产
品远销欧盟、美国、日本、俄罗
斯以及东南亚、南美、中东等
地区。

康佳：康佳集团自1980年
成立，一直将品质、科技、服务
作为企业发展的命脉，并在行
业内不断寻求突破，追求创新。
2012年，康佳推出了行业内独
有的能够同时观看两个电视频
道的“双通道电视”，并以此在
全年的彩电销售中名列前茅，
并获得2012年度“中国企业文
化竞争力十强”称号，是家电行
业中唯一一家获此殊荣的企
业，也是康佳企业文化软实力
的一次最好明证。

神州：神舟电脑自2001年8

月进入品牌整机市场至今，
已成为国内电脑产业的领导
厂商之一，所取得的惊人成
长速度震撼了整个中国电脑
产 业 ， 尤 其 是 其 一 直 高 举
“平价革命”的大旗，将电
脑 产 品 的 价 格 水 分 不 断 挤
干，让以往高贵的笔记本电
脑走入寻常百姓的家中，更
是对整个产业的发展意义深
远。

博世：是最早涉足家电
产品制造的厂商之一，并用
不断的创新推动了人们的生
活品质，如今是欧洲排名第
一的家电品牌。博世冰箱的
智能光温平衡技术和零度维
他保鲜技术，让节能和保鲜
实现了完美融合；博世洗衣
机的干洗一体化和独有的节
水技术，让其一直在高端品
牌中领先，深受中国消费者
的喜爱。

三星：致力于提供全世界
最好的产品，以满足用户的需
求为己任，三星电子产品近
些年在中国市场的份额突飞
猛进，对于一个外资品牌，
三 星 在 市 场 取 得 的 巨 大 成
功，得益于三星对中国渠道
市场的充分了解和认识，通
过和渠道的深入合作，使三
星电器在中国家电市场上得
到 了 众 多 消 费 者 的 青 睐 。
2012年，三星荣获全球100强
企业前10强。

长虹：截至10月31日，长
虹SmartTV内部结构占比已
超过了70%，1-10月长虹智能
产品的零售占比以20 . 4%的绝
对 优 势 ， 居 电 视 行 业 第 一
位。以长虹Smart Home为核
心 ,长虹基于云平台的前端智
能开发，中端云数据库的分
析，后端智能应用APP、内
容服务，以及智能化商业模
式的推广，建立了软硬终端
实力的新型模式下的产业。

LG：LG洗衣机“6种智能
手洗”可模拟“洁净敲、强净
搓、穿透挤、浸透揉、舒缓摇、
蓬松解”6种手洗动作。2012年
LG电子全力推出的无边硬屏
第二代不闪式3D电视，仅1mm

的极窄包边设计仅如一张信
用卡厚的极窄包边，不闪式3D

技术有效解决了第一代快门
式3D技术无法解决的画面频
闪、图像重影、影像灰暗和左
右眼信号串扰等问题。将观众
从厚重的3D眼镜中解放出来。

志高：一直以“造世界上
最好的空调”为使命，专业专
注，不断创新。公司支持以品
质为核心，以技术为先导，以
优质服务为保障，整合上下游
产业链，为广大消费者提供价
格实惠、品质优良的产品。19

年以来，公司保持低调稳健的
发展步伐，内销与出口稳居国
内行业前列。自2008年以来，山
东市场由年销量不到8000万，
连续5年保持30%以上增长幅
度。

华帝：厨卫行业的领导品
牌，一直持续推进技术及营销
方式的创新，是目前唯一一家
自身制造火炬，并在全国范围
内实施传递活动的企业。2012

年华帝20年庆，在全国拉开“华
帝感恩二十年”活动，先后举办

“感恩二十载，华帝服务年”，
“华帝·幸福中国”纪念小平南
巡20年全国摄影大赛、“我的幸
福生活”征文大赛、“燃点梦想，
幸福传递”为主题的火炬传递
等大型活动。

帅康：作为厨卫电器领
导品牌，以86 . 76亿元的品牌
价值连续四年蝉联“中国500

最具价值品牌”厨卫行业榜
首，2012年帅康又获得“2012

最 佳 企 业 品 牌 形 象 奖 ”和
“2012(行业)年度影响力企业”
两项殊荣。长久以来，帅康秉
承“精致生活，源自细节”的
品质理念，为消费者创造一
流生活体验，在产品和技术
上不断推陈出新，推动厨卫
行业健康持续发展。

海尔：作为中国家电的符
号，是中国家电业海外认知度
最高的品牌，第三次蝉联全球
大型家电第一品牌，同时还独
揽了冰箱、洗衣机、冷柜、酒柜
等七项全球第一。目前30%的
美国家庭拥有海尔产品，在欧
洲，海尔的品牌认知度已经高
达60%以上。海尔在全球成立
了五大研发中心，实现一流的
专业资源与用户资源无缝对
接，不断以差异化产品为用户
创造需求和价值。

格力：2012年，格力空调销
售突破1000亿目标成功在即，
即将成为全球唯一一家空调销
售破千亿的企业。不久前，格力

“全能王”系列新品的问世，是
格力“核心科技”的最新成果。
行业首创的双核系统，独有的
双极压缩技术，一举开启了空
调全能的新时代。格力“全能
王”的问世是一个象征，在行业
持续低迷的环境下，代表了格
力对消费者的所有需求的深刻
的理解和不懈追求。

美的：美的电器作为家电
行业的领军品牌，已连续两年
实现千亿规模跨越，并入选中
国家电行业世界品牌500强企
业。今年9月，美的全直流变频
空调“一晚1度电节能科技”系
列新品震撼上市，缔造了空调
使用“一晚1度电”的节能神
话！“变频王者，美的空调”，

“中国好空调，一晚一度电”已
深深植根于广大消费者心中，
真正实现了空调使用与节能
的完美结合！

TCL:2012年TCL液晶电视
销量突破1500万台，刷新全
国 彩 电 业 销 售 新 纪 录 ， 以
583 . 26亿元品牌价值，连续七
年领先中国电视机制造业，
并成为“3D频道CCTV独家
合作伙伴”，斩获“2012年
消 费 者 最 喜 爱 平 板 电 视 品
牌”大奖，并在“2012(第七
届)中国数字电视年度盛典”
一 举 斩 获 “ 年 度 创 新 产 品
奖”和“年度产业链杰出贡
献奖”双项殊荣。

海 信 ： 坚 持 “ 技 术 立
企 、 稳 健 经 营 ” 的 发 展 战
略 ， 以 优 化 产 业 结 构 为 基
础、技术创新为动力、资本
运 营 为 杠 杆 ， 持 续 健 康 发
展。2012年凭借海信A8至薄
空调、海信智能电视、冰箱
等一些系列新品斩获多项大
奖，获评“全国用户满意企
业”。科学高效的技术创新
体系，使海信的技术创新工
作 始 终 走 在 国 内 同 行 的 前
列。

桑乐：2012年，桑乐公司
全国基地布局稳步推进，“百
亿战略”目标又进一步：陕西
基地、河南基地相继投产运
营，辽宁基地、四川基地、济南
新基地也正在按部就班的建
设中，至此，全国基地布局已
基本完成，24小时物流圈呼之
欲出，为公司未来发展铺平了
道路。桑乐在产品研发方面也
取得长足的进步，平板太阳
能、空气能热水器为太阳能行
业开辟了新的领域。

联想：联想是一家营业额
近300亿美元的个人科技产品
公司，包括Think、Idea、服务
器、工作站，以及包括平板电
脑、智能手机和智能电视等产
品群，客户遍布全球160多个
国家，名列《财富》世界500强，
连续三年在全球前四大电脑
厂商中增长最快。凭借创新的
产品、高效的供应链和强大的
战略执行，联想锐意为全球用
户打造卓越的个人电脑和移
动互联网产品。

西门子：自1906年生产出第
一台吸尘器至今，西门子家电一
直以为亿万家庭提供最优质产
品而享誉国际家电产业。自1994

年进入中国家电市场以来，西门
子家电已经逐渐成为这个富有
竞争力的市场中最成功的国际
厂商之一。随着生活水平的提
高，中国消费者对家电产品的要
求不断提升，作为世界领先的家
电制造商，西门子家电致力于为
中国消费者提供最先进的技术、
产品、生活方式和用户体验。

皇明：“气候改善商城”主
要是依托于“为了子孙的蓝天
白云，实现全球能源替代”的
皇明愿景，以“微排地球”绿色
革命战略为导向，汇萃皇明多
元化洁能产品的一站式商城，
竭力打造世界首家质量最优、
产品最全的洁能型气候改善
商城，为个人、家庭、社区、城
市提供不同层次气候改善产
品服务，实现“一站式解决气
候改善”，全力为人类构造绿
色家园的梦想护航。

华硕：华硕电脑股份有
限公司创立于1989年，为全球
最大的主板制造商，并跻身全
球前三大消费性笔记本电脑
品牌。2012年发表结合手机、平
板 、小 笔 电 跨 界 功 能 的
PadFone，震撼市场，奠定华硕
的精彩研发创新实力。华硕亦
投注心力于社会公益、教育文
化及绿色环保等方面，以设计
体贴人性、感动人心的3C科技
产品为初衷，持续为消费者带
来无与伦比的体验价值。
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