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运 动 无 处 不 在 体 育 提 升 品 质

从伦敦奥运结束后的高额出
场费风波，到天津大运会上的“耍
大牌”，再到最近发生在海埂基地
的“粗口门”，孙杨伦敦奥运一举成
名之后，一直是舆论口诛笔伐的对
象。

作为继姚明、刘
翔之后又一颗世界级
巨星，孙杨在国内拥
有众多粉丝，很多人
相信“中国SUN”是
被媒体“误伤”，当

然，也有人质疑孙
杨是成名后的
心理膨胀，毕
竟成名之后
孙杨已经不
是第一次爆
出 负 面 新
闻。

在孙杨
成 长 的 路
上 ，母 亲 杨
明担任着非

常重要的角色。
去年世锦赛后的

“被代言”风波中，
杨明便曾指责国
家体育总局游泳
中 心 制 定 霸 王
条款；伦敦奥运
之后的多数场
合，她都陪护在
儿子左右；天津
大运会杨明更是
全程陪护，进而
与 媒 体 引 发 冲
突。

很 多 文 章
直指孙母言行
对孙杨影响深
远 ，“ 母 亲 ”、
“保姆”、“代言人”、“经纪人”，
这是杨明扮演的多重角色。
就此次“粗口门”事件，杨明
在接受采访时说：“(对于媒
体的采访要求)只要是不影
响正常训练的采访，他都会
配合。”但事实上，此前在天
津大运会遭遇“耍大牌”事
件时，孙杨曾专门召开新闻
发布会进行澄清，却只是邀
请了少数中央级媒体，被
外界批评为缺乏诚意和
透明度。

更早一些时候，广
州一家媒体曾报道，今

年4月浙江绍兴奥运选
拔赛期间，曾有巴西记者

不远万里专程赶到浙江，
希望采访孙杨，但是孙妈妈
一口回绝：“你们电视在巴
西 放 ，对 我 们 有 什 么 好
处？”

“他是温室里的孩子，
体育市场化产业化，商家广

告如雪片般地飞来，他自己
招架不住略显无奈。面对这样高强度的
关注，孙杨压力很大，加上没有专业的

公关团队，所以才会造成今天这样的结
果。”伦敦奥运会之后，有人这样分析孙
杨为何连续遭遇公关危机。

更有体育专家分析，孙杨连续遭遇
的尴尬，带出了体育明星是否应拥有自

己经纪团队的问题，这个
问题最终将涉及固有的

“管理模式”。经纪人团队
不仅是一项职业，而且还
是个专业细分的“工种”，
需要通过专业的考试、获
得资质才能行走江湖，并
不是说单凭热情和良好
的初衷便能胜任这项工
作。国际体坛上，父母或
其他至亲为明星打理事
务的情况不乏先例，但结
果却多是不欢而散，不仅
明星的竞技成绩得不到
保证，最终就连亲情也受
到了冲击。

姚明、刘翔、李娜都
在成名后建立了一个以
自己为中心的团队，请来
一帮专家，帮助开发、提
升和维护自己的品牌，挖
掘其中的商业价值、社会
价值，在体育营销方面取
得了巨大成功。

不过从国家体育总
局游泳中心的态度来看，

“孙之队”在短期内成立
并不现实。“现在看来，这
个事情可能性不大，总局
也不允许。”有媒体援引
游泳中心副主任尚修堂
的话说，“现在总局和游
泳中心考虑的是如何让
孙杨走得更高更远，这不
是光有个经纪团队就能
解决的，孙杨需要的是一
个综合性的保障团队，包

括学习、训练、医疗、管理、后勤、体能等
各方面。”

有人质疑国家体育总局不允许或
者说不希望孙杨成立自己的经纪团队，
表面上理由冠冕堂皇，但说到底还是利
益使然——— 一旦孙杨像李娜那样变成

“单飞”巨星，那么无疑会触动相关部门
的既得利益。

“回首2012，奥运年即将过去，中国
体育产业发展迅速，规模逐渐扩大，产业
领域不断拓宽，体育营销正从传统告知
式营销模式向价值观认同更高营销层次
过渡。”在11月18日于北京“鸟巢”举行的
2012国际体育营销峰会上，国家体育总
局经济司副司长陈恩堂这样说。

正是在这次峰会上，孙杨被评为
“2012年最具商业价值体育明星”，但如
今正在昆明海埂训练的孙杨却因为“粗
口门”事件遭遇了公关危机。

孙杨是举国体制培养出来的奥运
冠军，也是无数纳税人供养出来的，于
情于理，他是否可以成立自己的商业团
队存在疑问，而体育管理部门能否完全
垄断孙杨的商业价值，同样是一个问
号。如何才能达到“双赢”、“共赢”的局
面，这是一个需要所有人冷静下来认真
考虑的问题。
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孙杨成名后连爆丑闻

偶像要变坏
谁能救救他
本报记者 李志刚
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文章直指母亲杨明

对 孙 杨 影 响 深 远 ，

“母亲”、“保姆”、“代

言人”、“经纪人”，杨

明扮演了太多角色。

孙杨母亲在大运会期间
被爆出言不逊。

孙孙杨杨海海埂埂集集训训
被被爆爆““粗粗口口门门””。。
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