
无论房价降不降

这七种人还是买不到房，你怎么看？

前11月全国楼市销售超5万亿
中国指数研究院近日发布的

《2 0 1 2年中国房地产市场总结与
2013年展望》显示，今年前11月，全
国商品房累计销售额为53526亿元，
预计明年整体市场好于2012年，全
年增速前高后低。
一线城市复苏最明显

报告显示，2012年1-11月，全国商
品房销售面积与销售额均同比增
长，累计销售额为53526亿元，同比增
长9 . 1%，自今年8月起由下降转为上
升且增幅不断扩大，累计销售面积
为91750万平方米，同比增长2 . 3%，为
今年以来首次同比上升，但增速低
于去年同期(销售额和销售面积增速
分别为16 .0%和8 .5%)。

单月来看，全国商品房销售额、
销售面积分别在6月和7月结束了
2011年四季度以来的持续下降，保持
同比上升且增幅扩大，11月增速分别
为38%和30%，是今年单月最高水平。

2012年1-11月，各类城市成交
量均有所增长，其中过去两年受
影响程度大的一线城市回升力度

最为显著，同比增长 3 6 . 5 %；二、
三线城市同比分别增长28 . 6%和
15 . 3%。与历年同期相比，各类城
市月均成交量均为近五年来仅低
于2 0 0 9年的次高水平，其中一线
城市与2009年同期相比降幅超过
4 0%，二线城市下降1 1 . 7%，而三
线城市基本与2 0 0 9年水平持平，
仅下降2 . 6%。
十大房企销售涨两成

报告显示，2012年前11月，十
家企业累计销售总金额为6203亿
元，同比增长20%，比2010年同期
增长 4 1%。十家代表企业销售业
绩上半年逐月上升，销售额在6月
达到全年峰值，为793亿元，下半
年继续稳定在较高水平。

在调控持续深入的背景下，
2012年标杆房地产企业的应对策
略也日趋分化，万科、保利、中海
和恒大等全国性品牌企业依托广
泛的市场布局、成熟丰富的产品
系列，继续强化对主流市场的覆
盖，并适时优化价格与推盘策略，

在多个重点城市取得了良好业
绩。万科、保利坚持聚焦刚需市
场，积极调整产品结构，在天津、
广州、长沙、武汉、成都、南昌等
城市重点打造的中小户型、低单
价、低总价项目均实现了热销。而
保利更是在各地适当加推中高端
产品以进一步助推业绩增长，全
年销售额有望突破千亿。

此外，金科、融创等处于快速
发展阶段的标杆房企，继续强化
对核心布局城市的深耕，在细分
市场打造特色产品与品牌，市场
地位不断提升；融创打造的城郊
高端项目凭借稀缺的自然资源，
低密度景观在重庆高端市场表现
抢眼，销售额较去年实现了翻一
番的良好业绩，并依靠领先的市
场份额，跃居重庆市场前三；金融
街凭借优越的地理位置，精确的
市场定位在重庆实现了热销，并
依靠优质的产品在重庆市场得到
持续稳健的增长，跃居该市市场
地位前十。

明年下半年增速将明显回落
值得注意的是，1 2月1 6日闭

幕的中央经济工作会议精神，“继
续坚持房地产市场调控政策不动
摇”，报告预计，明年保障房建设
和土地供应仍是中央增加供给、
缓解房价上涨预期的重要手段，
同时总结房产税改革经验，适时
扩大试点范围，以推进房地产业
长效机制完善。

报告预计，随着宏观经济的
复苏，2 0 1 3年商品房销售额将继
续回升，商品房销售面积也将延
续2 0 1 2年的增长势头，增速略有
放大。预计明年上半年商品房销
售面积占比将比今年提高3个百

分点，达38%，同时受基数因素影
响，明年商品房销售面积增速将
呈现前高后低。预计2 0 1 3年上半
年 商 品 房 销 售 面 积 同 比 增 长
14 . 8%，销售额同比增长23 . 9%，下
半年增速明显回落，销售面积同
比增速降至0 . 7%，销售额同比增
速降至8 . 2%。

此外，在供应方面，报告预计
明年销售好转促进投资开工企稳
回升，但受基数大和保障房贡献
下降影响，增速不会十分突出，预
计明年全国新开工面积增速止跌
反弹，同比增长 9 . 6 %，房地产开
发投资额同比增长17 . 1%，增速与
2012年基本持平。（地产中国网）

长期以来，房价是
“乱花渐醉迷人眼”，而老
百姓们则是“为伊消得人
憔悴”。一边是国家的调
控政策的轮番轰炸，另一
边房价非但没有下降，反
而节节攀升。这让很多购
房人看不懂、猜不透，更
加乱了阵脚。究竟是现在
就买，还是再等一等，等
到房价回落？

一句话：没钱就别买
房，买房了就别后悔！房
子不一定要买最好的，合
适你的就可以！但有很多
人不明白这些道理，依然
在市场中踌躇犹豫。

1、永远觉得房价还会
跌的人。这些人天天就在
盼望崩盘，最好是开发商
把房子都造好了再倒贴
给他，在等待奇迹会发生
的梦中人！

2、永远总是慢人一拍
的人。看房的时候，这好
那也好一到关键时候就
磨磨唧唧，当断不断，犹
犹豫豫，总是等机会过去
了再懊悔的人。

3、永远都不相信开发
商和中介的人。这些人永
远都以自己为中心，宁可
自己负天下人不能天下
人负我！世界上没有纯为
人民服务的开发商也没
有永远坦诚的中介，毕竟
大家都是做生意要吃饭
的，关键是你怎么去看怎

么去对待！
4、永远总是看而不买

的人。这些人不是不想
买，而是总想多看几套结
果一看就不可收拾，房子
总是越建越好，价格却也
越升越高，好不容易看好
了一套一问价格傻了，怎
么和我当初看的价格差
这么多呢？

5、永远相信专家的话
的人。孰不知那些天天喊
房价要跌的专家其实一
边在喊跌一边却在到处
抄底，试问下那位专家不
都是有好几套房子？如果
房价靠那些整天就知道
吹牛皮的专家能跌下来，
那……那你相信吗？

6、永远都在等待房价

跌到谷底的人。这些人就

跟炒股票一样，天天在等

抄底，可是又有几个能知

道谷底在哪呢？

7、总想买套十全十美

的房子。这些人往往口袋

里都没几个钱，所以总想

把钱用在刀刃上！实际上

有见过十全十美的房子

吗？结果在看了N套房子

后终于觉得累了困了，明

白了房子原来是不能没

有缺点的，在遇到一个黑

中介或者是黑心开发商

拼命地忽悠下一头就栽

进去了，最后就整天在家

里怨天怨地怨人！

近日，记者接到了读
者王女士打来的咨询电话：
最近想买木门，可到市场上
一问，有的商家说自己的是
原木门，有的说是实木复合
门，但是价格差距却很大，
从几百到几千都有。请问，
怎样才算真正的实木门？原
木门、实木门和实木复合门
的差别在哪？

本刊记者就此咨询了森
博建材馆的王主任：按国标
规定，门一般分成三大类：一
类是原木类别，里外都是用
木料方料，不含任何人造板，
包括指接板，采用斗榫工艺
制作，并且里外是同种木料；
一类是实木复合类别，国标
规定里面要采用满心或接近

满心的木料或指接板，外面
再加防裂层贴木皮，这类门
简称实木门；还有一类是空
心框架结构，加入填充物质，
而市场上很多商家把这种框
架结构的门也介绍成实木复
合门，这是不正确的。按国
标，这类门的正确说法应该
叫空心夹板门。很多几百元
的所谓实木复合门，实际是
空心门。

同样的实木复合门，也
有不同的工艺：一般分成贴
板门、整装门、拼框(装板门)

等。其中贴板门成本最低，
但是效果较差；拼框 (装板
门)采用原木同样的斗榫工
艺，成本最高，但是效果最
好，完全可以达到甚至超过

原木门的效果。消费者在购
买时，一定要求商家在订单
上写清楚这个门属于哪个
类别。买实木复合门，就写

明实木复合，而不能光写复
合门，这样一旦发现商家有
欺诈行为，消费者才有证据
进行维权。

实木复合门还是实木门？行家教你辨别

房产·家居
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“昨天我带5岁的宝贝
去买儿童家具，但是在几
个大型商场都发现还有很
多直棱儿童家具在销售，
国家不是已经有新标准了
吗 ?为什么商场还没有改
进 ?”有市民给记者打电话
询问。

自 2 0 1 2年 8月我国首
个儿童家具强制性国家标
准《儿童家具通用技术条
件》开始实施，对于3-14岁
儿童所使用的家具，有了
区别于成人家具的国家标
准，国内的儿童家具市场

就起了不小的骚动。商家
们有借机宣传，也有借机
大做文章。

4个多月过去了，“新
国标”在各地区的实施情
况怎样，记者了解了不同
地区的不同国内较知名品
牌儿童家具专卖店，发现
销售人员虽然对新国标有
一定了解但不全面，消费
者在购买儿童家具时对新
国标知之甚少，部分店内
仍有不合规定的旧产品出
售。据记者调查，现不少品
牌以符合新国标标准而纷

纷开始涨价，反而那些国
际 品 牌 在 价 位 上 变 动 不
大，如某丹麦著名国际品
牌，其全进口的产品都经
过国外更为严苛的标准，
所以新国标的出台并未对
其产生任何影响。

为了消费者能更有依
据地挑选儿童家具，以下3

点标准，消费者可在购买
产品时借鉴：

一、防止家具对儿童
的碰撞伤害

儿童家具产品不能存
在危险锐利边缘及尖端，

离地面高度 1 6 0 0mm以下
位置的可接触外角，棱角
及边缘部位需经过倒圆或
倒角处理，如存在危险突出
物，需添加保护帽或罩，加
以保护。

二、防止儿童进入家具
内部造成密闭伤害

为了避免儿童藏匿在
柜箱类家具中时间过长而
窒息，标准要求儿童使用的
柜体类封闭式家具应当具
有一定的透气功能。只要封
闭空间连续大于0 . 0 3立方
米，内部尺寸大于150mm的
家具，应设通风开口。另外，
此类家具的家具门或盖板
不应配有自动锁定装置。

三、家具材料中有害物
质限量

《儿童家具通用技术标
准》对家具表面涂层的锑、
砷、钡、镉、铬、铅、汞、硒等
进行限量，相比成人家具标
准增加4种。皮革和纺织面
料中的游离甲醛必须低于
3 0 m g / k g (高于成人家具
75mg/kg的标准)，同时禁止
使用可分解芳香胺(成人家
具标准没有要求)。此外，还
对塑料中的邻苯二甲酸酯
限定在0 . 1%以内。

记者提醒消费者选择
可以信赖的知名品牌，多一
份保证，就能为孩子获得多
一份保障。

儿童家具新国标提示儿童家具非“儿戏”
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