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都市车界

日前，11月汽车销量数据
出炉。据中国汽车工业协会统
计 ，1 1 月 我 国 乘 用 车 销 售
146 . 13万辆，创有史以来月度
新高，同比增长8 .75%，为近几
个月最高，并带动1-11月乘用
车销量同比增长率反弹到7%
以上。11月销量的硬气表现，为
2012车市收官奏出喜人音符。

评论人士分析认为，11月
汽车市场可谓“天时、地利、人
和”，9、10月份未充分释放的
购买力后移，加上广州车展、
油价下降、十八大提振国民
信心等多种因素的促进，使
得月销量再创新高。另外，多
款新车型的抢眼表现，也给

11月份带来了

重要增量。比

如，东风日产

启辰品牌中级

车双子星———

启 辰 D 5 0 和
R50，11月销量

达到8047台，

为乘用车市场

贡献了实实在

在的增量。凭借出色的销量表

现，这个2012年4月份才正式

进入市场的新品牌，正逐步跻

身市场主流品牌行列，成为合

资自主品牌阵营的新领袖。

微增长时代“国民车”扛

起车市未来
2012年车市，被冠以“微

增长”的标签。近几年来，一二

线城市汽车保有量趋于饱和，

销量呈现零增长甚至负增长，

以中西部为主的三四线城市

汽车消费表现活跃，成为中国

汽车市场继续上行的重要驱
动力。新华信总裁林雷曾表
示：“中国汽车市场进入真正
的普及时代。”普及时代，车市

需求重心悄然发生变化，价格

亲民、功能实用、品质过硬的

“普及型车”成为最大的刚需

市场。可以预见，未来数年，新

一代“国民车”之争将愈演愈

烈。而从2012年的表现来看，

定位于“高品质国民车”的启

辰品牌，走在了众人的前面。

月销破8千 启辰抢滩

新时代“国民车”高地

早在启辰品牌创立之初，

东风日产副总经理任勇就表

示，启辰将以中国消费者需求

为基准打造国民车，将真正实

现中国消费者期盼已久的“国

际品质、中国价格”。事实证

明，启辰品牌并未食言，启辰

D50和启辰R50的相继上市，

凭借全面超越同级的大空间、

省油、高品质等优势，迅速赢

得市场青睐，而6 . 78万-8 . 38

万元的定价，则让广大消费者

高呼“超值”。因此，两款车型

销量节节攀高，11月份销量突

破8000台，并向着月销万台继

续迈进。 （王斌）

12月16日，一汽锡柴康
威新动力发布会在济南举行，
来自全国各地的整车厂领导、
经销商代表受邀参加了发布
会。该发布会以“创‘芯’·新动
力”为主题，对一汽锡柴旗下
整合升级后的新“康威”品牌
进行了发布，同时康威旗下
全新升级的4DX和4DW产品
高调亮相。据介绍，新康威品
牌，是以原富威、康威两个品
牌为基础，扬弃整合，重装推
出的。它不但完美传承了原
有“康威”品牌的优良基因，
还将“富威”的品牌特性进行

了有效整合。新康威精准锁定
轻型动力市场，其经济、可
靠、能效、品质等特性将会在
其旗下涵盖的W、X两大产品
系列中得到集中的体现。新
康威的发布，标志着一汽锡
柴以重型动力品牌奥威、中
型动力品牌恒威和轻型动力
品牌康威为骨架的三足鼎立
的品牌格局正式形成。

据介绍，新康威品牌旗
下4DX和4DW产品是一汽锡
柴为商用车国四排放标准即
将实施、各轻卡厂家亟需轻卡
动力升级换代而特别推出的

全新产品，全新4DX和4DW产
品，凝聚了一汽锡柴技术创新
之精华、完美实现了国四排放
标准，将为广大轻卡厂家提供
高性能首选动力。一汽锡柴党
委书记蔡真法在现场表示：中
国商用车市场具有良好的发
展前景，锡柴厂有信心，有决
心，更有能力与各整车厂、经
销商携手并肩，克难奋进，将
战略同盟推向更加牢固、更加
紧密、更加辉煌的合作高度。
康威发动机也一定能成为锡
柴厂与整车厂、经销商、用户
全面共赢的功臣机。（本记）

一汽锡柴康威新动力发布会济南举行

微增长时代
“国民车”启辰推动汽车普及
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