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12月14日，距离圣诞节
还有一周多的时间，鹅毛大
雪席卷京城，当北京的时尚
青年将迎来雪白圣诞的时
候，这种喜悦岁东风悦达起
亚传遍全国。从来没有如此
一场京城圣雪能让全国震
动，因为“K3纯白北京 圣
诞礼遇”活动开启全国K3车
主的圣诞狂欢。
万众盼雪
终迎K3圣诞礼遇

“K3纯白北京 圣诞礼
遇”活动覆盖全国所有东风
悦达起亚专营店。凡2012年
11月24日至2012年12月20日
期间，在东风悦达起亚4S店
购买K3车型的前1万名客
户，都可参与此次活动。活
动规定，如果12月24日08:00

至12月25日08:00 二十四小
时内北京新降雪量大于或
等于3 毫米 (以北京专业
气象台于2012年12月26日发
布为准)，前1万名购买K3车
型的幸运车主均可获赠2 ,
000元的现金大礼；如果期
间新降雪量小于3 毫米或
不降雪，企业将在前1万名
车主中随机抽取200名幸运
客户，同样奖励2,000元的现
金大礼。同时，活动期间到
店试驾K3的客户，也将获得
K3专属试驾礼品一份。

如今京城已是银装素
裹，全国一万名K3车主尽享
2000元现金大礼。相信这对
于选择东风悦达起亚的用
户来说，是开启一次非凡的
圣诞体验。

跨级配置
如圣雪席卷新中级车市

外形抢眼、配置丰富、
空间表现卓越的K3，一经上
市便受到众多消费者的热
烈追捧，据了解，在短短的1

个月内，K3销量已突破11 ,
000辆。

K3搭载领先同级水平
的HID氙气灯、LED日间行
车灯，同时还融入电动通风
真皮座椅、双区恒温空调、
方向盘加热等多项高端科
技配置，而TPMS(胎压监测
系统 )、标配 6方位安全气
囊、前后泊车辅助等都显示
了K3极周全的安全防护。

镀铬直瀑式竖条进气
格栅，使得虎啸式家族脸谱
视觉感受更为厚重、稳健。
前大灯越级采用HID氙气
灯，配合LED日间行车灯，
尽显高端品位以及时代风
范；从侧面看，K3在A柱附
近巧妙地开辟了一个三角
视窗，有效缓解了一般车型
存在的视角盲区问题，充分
体现了细节的人性化设计。
流畅、上扬的镀铬门腰线，
传递出精炼、运动的视觉观
感；尾部紧凑有力，L E D

后组合尾灯勾勒的炫酷轮
廓，极具识别性，给人强烈
的视觉冲击和科技印象。

我们有理由相信K3一定
是飘雪的圣诞节中最亮的明
星，这种时尚的理念只有通
过“万人盼雪”才能展现得淋
漓尽致。这次东风悦达起亚
又推出“纯白北京 圣诞礼

遇”，以全新的天气营销方
式，聚焦消费者。在这个特殊
的节日里和广大消费者达成
一个共同的约定，一起倒数
圣诞到来并期待瑞雪的降
临，让消费者体会到东风悦
达起亚的人性化关怀。圣诞
之雪已至，全国时尚族群的
期待得到了完满的回馈，接
下来就是享受狂欢，享受时
尚车生活的时刻。
创意营销
引K3攀越时尚巅峰

当东风悦达起亚走过
十年，同时也来到了需要更
为专注才能寻找到突破的

“顾客满意年”。这一年东风
悦 达 起 亚 在 售 后 满 意 度
(CSI)和销售满意度(SSI)两
大排行榜中冲进第一阵营，
接下来如何让顾客无时无
刻都能感受到来自爱车的
关爱，如何让满意不仅仅是
局限在购车、到店、回店的
环节上，而是渗透到广义的
汽车生活中，成为品牌塑造
的重中之重。“K3纯白北京

圣诞礼遇”天气营销活动
便是很好的例证，创意营销
就是打通品牌“任督二脉”
的亮点。

圣诞狂欢对2012是完
美收官，对于2013是响亮开
场。2013年作为东风悦达起
亚的“客户感动年”必有前
奏为新一年车市起承转合，

“K3纯白北京 圣诞礼遇”
即是让这款明星产品引领
起中国新中级车市。

(彭举)

圣雪袭京城

K3纯白北京掀全国圣诞狂欢
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