
她她们们矗矗立立省省城城东东部部片片区区，，一一路路走走来来赢赢得得无无数数荣荣誉誉；；她她们们精精雕雕细细

琢琢，，精精工工品品质质，，名名号号响响彻彻省省城城地地产产界界；；她她们们深深耕耕细细作作，，首首次次开开盘盘便便创创

造造了了楼楼市市逆逆市市热热销销传传奇奇。。她她们们就就是是位位于于济济南南奥奥体体CCBBDD区区域域的的““中中国国铁铁

建建··国国际际城城””项项目目和和位位于于章章丘丘市市的的““中中国国铁铁建建··明明山山秀秀水水””项项目目，，她她们们

以以人人性性化化的的设设计计风风格格和和优优质质的的品品牌牌形形象象，，博博得得了了市市场场的的认认可可和和众众人人

的的青青睐睐。。

特特别别是是中中国国铁铁建建··国国际际城城项项目目，，目目前前已已成成为为济济南南人人民民关关注注的的焦焦

点点，，成成了了人人们们耳耳熟熟能能详详的的知知名名楼楼盘盘。。中中国国铁铁建建··国国际际城城能能够够取取得得如如此此

优优秀秀的的销销售售业业绩绩和和赢赢得得响响亮亮的的品品牌牌知知名名度度，，这这离离不不开开中中国国铁铁建建··国国际际

城城项项目目的的领领航航人人，，他他践践行行着着““踏踏踏踏实实实实做做事事，，认认认认真真真真做做人人””的的准准则则，，

秉秉承承着着““用用心心做做建建筑筑””的的理理念念。。采采访访中中他他稳稳健健、、睿睿智智，，言言谈谈间间不不时时流流露露

出出““人人民民铁铁军军””所所传传承承的的坚坚毅毅与与果果敢敢，，他他就就是是中中铁铁十十四四局局集集团团凯凯华华置置

业业有有限限公公司司副副总总经经理理、、中中国国铁铁建建··国国际际城城项项目目总总经经理理————王王建建军军。。

64载精品传承

品质铸就不朽荣勋

提到中国铁建·国际城(济南)项目，就不得不提

及其背后的大树中国铁建股份有限公司。中国铁建股

份有限公司前身是中国人民解放军铁道兵，是国务院

国资委管理的特大型上市企业，也是全球最大的工程

承包商，总资产4230亿元，年营业收入逾6000亿元。

公司业务涵盖建筑、房地产、工业制造、物资物流、

矿产资源及金融保险等各方面，已经从以施工承包为

主发展成为具有科研、规划、勘察、设计、施工、监

理、维护、运营和投融资的完善的行业产业链，具备

了为业主提供一站式综合服务的能力。

翻开中国铁建的历史，犹如翻开一本功劳簿。64

年来，中国铁建秉承铁道兵“令行禁止、勇于创新、

一往无前”的优良传统和工作作风，形成了以“诚

信、创新永恒，精品、人品同在”为核心价值观的卓

越文化。同时，企业具有强大的凝聚力、执行力和战

斗力，在诸多领域确立了行业领导地位，修建了青藏

铁路、京沪高铁、人民大会堂等一系列国际驰名的精

品工程，铸就了中国铁建的不朽荣勋。

作为中国最具影响力的建筑专家，中国铁建一直

秉承“每个城市的美好生活就是中国铁建的奋斗目

标”的理念，64载耕耘布局全国，形成了30多个城

市、60余个精品楼盘的开发规模，目前拥有三大成熟

产品线，第一个产品线是中国铁建·国际城，一般选

址新区中心地段；第二个产品系列是中国铁建·花语

城；第三个产品系列是中国铁建·山语城。其中中国

铁建·国际城作为中国铁建房地产高端体系产品，已

成功落地北京、杭州、武汉等一二线城市。

深耕齐鲁大地

筑建品质人居典范

2012年，奥体CBD核心片区冉冉升起一颗新星，

中国铁建第13个国际城项目棋落济南。同时，在济南

东部明星城市——— 章丘市投资开发了中国铁建·明山

秀水项目，该项目于8月18日首次开盘几近售罄，缔造

了难得一见的热销传奇，项目依托中国铁建品牌、与

中国铁建·国际城一脉相承的64载精工品质、学政中

枢的区位优势等都全方位地满足了置业者的购房需

求，多方面优势支撑，加上适宜的价格，开盘售罄基

本在预料之中，现项目二期即将面世。

“作为中国铁建房地产落地济南的重要战略部

署，集团对济南项目寄予厚望，在项目选址规划、品

质打造等各方面都投入了极大的精力、物力”，王建

军告诉记者。他表示，国际城作为中国铁建高端体系

产品，在进驻济南之初便着力将其打造成核心区域品

质楼盘，致力于推动济南房地产开发水平再上新台

阶。

正如王建军所说，中国铁建·国际城项目，在延

续同系列产品优良传承的基础上，再从产品与品质上

做加法，以达到楼盘形象的再次提升。据了解，中国

铁建·国际城项目在规划设计中充分考虑周边环境、

建筑功能、日照、通风、景观等因素，打造最宜居、

得房率高、观景效果最好的城市豪宅；在建筑设计方

面，简约、大气的设计风格极具视觉冲击力，外立面

干挂石材与氟碳漆的完美结合，更能突显楼盘高端品

质；在户型设计上集合了多种经典、高效的平面户

型，邀请专家进行数轮的测试，做到了户户全明，空

间收放自如；在园林景观设计上，聘请加拿大奥雅景

观精心设计的英式仪仗园林，以景观最大化的原则，

保证每个楼座不留死角，百分之四十的绿化率，最大

60米的楼间距，给居者极大的景观视野；在配套完善

上，周边商业、金融、餐饮、休闲、娱乐会所等社区

配套应有尽有，社区还引进伊顿双语幼儿园，加上周

边的中小学规划，全面解决孩子的上学问题，可谓是

自成一城的品质居所。可以说中国铁建·国际城项目

无论在选址规划还是配套等方面都倾注了极大的财力

和精力，也为品质宜居住宅形象的树立夯定了坚实的

基础。

中国铁建·明山秀水项目也同样是如此。据了

解，中国铁建·明山秀水，位于章丘市政府对面，属

于章丘新政务区与大学园区双核心地带。项目周边配

套完善，生活便利，毗邻山东财经大学、山东医学科

学院多所高等学府，项目对面九年一贯制中小学即将

招生，一站式教育体系，让孩子赢在起跑线，项目还

北临大经十东路，出行畅通无阻……综合种种，项目

所处区位，绝对是章丘未来城市中心，居住、投资皆

宜。

品质，源于内在细节的打造，不张扬，不低调，

却足以经得起市场的检验，这也正是中国铁建·国际

城的鲜明写照。作为奥体板块核心品质楼盘，首次开

盘劲销3个亿，一个多月时间再度加推当日售罄，迄今

销售额已达4亿。市场的认可，广大购房者的追捧足以

彰显出中国铁建·国际城的高端品质形象。

回馈、奉献

责任彰显品牌力量

品牌不是喊出来的，而是做出来的。回望中国房

地产业20余年来大浪淘沙的发展历程，循迹地产品牌

成长之路，在经历了炒地段、重规划和拼概念等竞争

阶段后，中国地产开始走向成熟，其显著标志是一个

个地产品牌悄然出现并日渐为人们所熟知。

王建军向记者打了一个简单的比方：品质优秀的

人容易赢得周边人的青睐，房子也跟人一样，好的房子

会成为老百姓争相购买的宠儿，不仅如此，长此以往还

能为开发商赢得品牌喝彩。中国铁建·国际城在建筑风

格、开发强度、景观规划、整体布局方面做了深入研

究，尤其是户型设计方面，设计师投入巨大精力，多

轮调整，以保证最大居住舒适度为目标，力求打造精

品项目。

作为央企行业领头羊，中国铁建不仅有产品质量

的保证，还有对社会的回馈。中国铁建一直把回馈社

会、奉献民众作为神圣责任，在国家危难之际挺身而

出，成为包括为青海玉树抢险救灾、捐款捐物的主力

军；在大规模工程建设中，积极创造就业机会，每年

吸纳社会劳动力达一百多万人，在缓解社会就业压力

和保障社会稳定等方面发挥了积极作用。

王建军说，作为国有企业，对于社会责任的承担

需要更加深厚一些。今年3月，中国铁建·国际城项目

携手“山东省教育基金会”起航慈善之旅。王建军表

示，中国铁建的全资子公司中铁十四局集团总部位于

济南，与山东有着长久的历史渊源，义不容辞地肩负

着在山东区域的城市建设与项目发展，是中国铁建作

为责任央企，践行社会责任的一部分。

抓管理 练内功

做实品牌是王道

越是市场不好的时候，越需要练好内功。王建军

坦言，目前国家的楼市调控可以更好地促进楼市洗

牌，整合资源，这在一定程度上对于房地产行业的长

远发展也起到积极的作用。

市场不好也是炼就品牌的最佳机会。“调控当

前，开发商更应立足自身，精益求精提升产品的质

量。抓管理，练内功是楼市处于非常时期最应把握的

可为之事，而不是一味地对市场进行揣测与投机。只

有机会主义者才对国家调控心有余悸。”王建军告诉

记者。

他表示，市场形势一片大好时，也许还看不出开

发商需苦练内功的重要性，一旦市场发生变化，产品

品质的价值便凸显出来。因此，开发商要想赢得市

场，重要前提就是从自身做起做好“分内之事”。

在他看来，不管市场形势如何，产品优质才是最

具说服力的。“我们将一如既往地以品质打造为根本

诉求，狠抓内功建设，真正发挥大型国企的实力与作

用，以切实为泉城客户提供高品质的居所为目的。我

们无法控制市场如何发展，但我们将尽可能地发挥团

队的力量，把产品做好，这是我们要做的事情，也是

必须做好的事情，明年我们将进一步明确产品特性，

将产品进行精细化、专业化的挖掘。”王建军感叹

道。

（楼市记者 陈晓翠 田晓涛）
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品质成就高度 责任决定未来
——— 中铁十四局集团凯华置业有限公司副总经理王建军专访
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