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最后优惠 明年涨价 预定有礼

元旦家居市场主打“节点牌”
本报12月27日讯(记者 王

金强) 时下正值装修淡季，但
不少商家仍然期待元旦小长假
收获新年的第一桶金。不少家
装公司、家居卖场都纷纷打出

“年底最后的机会”、“年后会涨
价”的噱头，以吸引消费者。

“材料、人工成本都在大幅
上涨，明年就得涨价了。”德州
城市人家装饰总经理梁恩江
说，12月29日至30日，他们会在
美丽华大酒店搞今年最后一次
促销，凡是参加年底冲关的消
费者，都能享受全场5折的优
惠。另外，签单就有千元主材大
礼免费拿。

在德百家居广场，软体家
具品牌爱依瑞斯经理金先生告
诉记者，年底要买他们的家具
得抓紧了。因为他刚接到厂家
通知，明年部分产品将面临涨
价。海尔整体厨房德州专卖店
设计师应志辉说，最近他们专
门搞了一场活动，针对节前节
后市场，促销政策分得比较细。

在澳德乐时代广场东邻，
德百家居建材城也有针对性地
打出了促销牌，各类家居单品
牌以联盟纷纷搞起了集中促销

活动。在众多知名品牌进驻最
多的德百家居广场，各品牌材
料商纷纷在这次促销大战上投
出重磅促销“炸弹”，以价格为
切入口，让产品和服务说话。

而在德州市德兴大道上，
一家家装公司门店正在抢着装
修，根本不理会现在的低温天
气，似乎用实际行动，向路人宣
告：装修冬季也可以！在德州市
三八东路的宜家家具卖场，打
出了“厂价直供会”活动，还大
打“年底冲量全年最低价、仅此
一次机会”的促销牌。

“经过前期调查，我们发现
德州年底扎堆交房的楼盘比较
多，于是召集了部分品牌直接
到楼盘里面搞宣传活动。”德州
好宜居装饰材料市场的刘先生
说，针对一些年底前想装修或
年底前想住新家的消费者，一
些品牌都到楼盘现场进行了促
销，相信这些潜在的消费群会
在元旦假期集中爆发。

德州城市人家装饰总经理
梁恩江认为，元旦是各主材商
冲量的好机会，另外还可以带
动明年签单预约量，所以元旦
期间各主材商抓紧布局明年销

售计划，就不足为奇了。而德百
家居广场经理武女士说，家具
销售淡旺季相对建材而言并不

十分明显，年底换新家具的人
还是大有人在，因此促销优惠
必然火爆。

记者：今年你们获得不少
荣誉，你们怎么看待这些？

梁恩江：荣誉是褒奖更是
动力！2011年，我们获得了德州
市第八届消费者满意单位、
2011年度德州百姓首选家装品
牌、2011年度德州家装最具创

意设计品牌等荣誉。今年，我们
还获得山东省第九届“消费者
满意单位”称号，是德州家居业
为数不多获得此项荣誉的家装
公司。

这次获得“2012年度德州
百姓首选家装品牌”、“2012年

度德州家装最具创意设计品
牌”，体现了老百姓对我们的认
可。既是肯定也是期盼，肯定我
们过去作出的努力是有价值
的，期盼我们今后更加注重服
务质量，为信赖我们的人创造
更美好的居家生活。（王金强）

德州城市人家装饰总经理梁恩江———

荣誉是褒奖更是动力

在2012年度德州
行业总评榜中，德州
城市人家装饰公司荣
获“2012年度德州百
姓首选家装品牌”、

“2012年度德州家装
最具创意设计品牌”
两项荣誉。而在此前，
德州城市人家装饰公
司刚刚获得山东省第
九届“消费者满意单
位”称号。在获得荣誉
之际，德州城市人家
装饰总经理梁恩江接
受了本报记者专访。

记者：一提起城市人家的
装修，人们总会想起你们“以量
取胜”，即获得多家业主的集体
订单。那么，你们是如何保证质
量的？

梁恩江：2005年9月，德州
城市人家建筑装饰工程有限
公司集团开始开拓德州这一
历史名城的市场，2005年11

月 1 8 日 德 州 分 公 司 正 式 成
立。从那时起，我们就坚持把
质量第一放在首位，树立顾客
至上的信念。

企业要发展，销售业绩是
很重要的，城市人家也不例外。
我们在不断地开拓市场，赢得
更大数量新客户的同时，也根
据德州当地的情况提出了“精

装修不等于高消费”、“绿色装
修环保装修”的理念,来满足现
代都市理性消费的观念。我们
的设计师团队都是由天津和济
南的设计精英组成，手艺精湛
的施工队伍全部来自江、浙一
带，由总公司统一培训、统一管
理、统一调配，确保优质的工程
质量。

◎做精装修不等于高消费

◎荣誉是褒奖更是动力

今年的家居业，旺季难说多繁
荣，淡季也不见得没有增长点。许
多家居企业不断地尝试，寻找新的
利润增长点，成为今年家居业的一
大变局。

随着红星美凯龙的加入、德百
家居广场完成全市范围的重新布
局、东北城等大型综合体家居业招
商的展开，德州家居业整体格局发
生很大的变化——— 装蛋糕的盘子
大了，蛋糕往哪里分，该怎么分才
对消费者的胃口，是下一步每一家
家居企业应该思考的问题。

经历过房地产业调控的洗礼，
曾经波澜不惊的德州家居业，貌似
变得有一点烽烟四起的味道了。家
居行业的从业者在这一过程悄然
成长起来，认识到寻找出路不单单
靠降价促销，原始地粗放地卖产品
只是卖家一厢情愿而已。

现在的消费者越来越自我，越
来越有“上帝”的味道了，对家居生
活要求越来越苛刻挑剔了。要环保
安全，要服务到位，更要有品味有
档次！如果家居从业者还停留在围
绕着自己能卖多少产品能赚多少
钱的状态，而不去考虑市场的变
化，恐怕很难在激烈的市场竞争中
掌握话语权。

看到年底楼市翘尾、期待新
年楼市转暖迹象的同时，家居行
业 ，也 必 将 涌 现 一 股 新 的 潮
流——— 消费者拥有一颗爱家的心
需要你去感知，同时新的家居业
话语权需要有新的势力去掌握，
每一个企业只有积极寻找变化，提
升服务档次，感知市场需求，才能
立于不败。 （王金强）

家居业期待提档升级

12月15日至16日，山东省玻璃
钢及制品质量监督检验中心迎来
了省资质认定评审，评审专家采
取现场提问、人员比对试验、仪器
比对试验、实际样品测试、授权签
字人考核等形式对该中心管理体
系运行情况进行了全面审核。

评审专家认为，新改版升级
后的《质量管理手册》、《程序文
件》更为系统、更加合理、更具操
作性，并且实验室按照体系运行
进行了内部审核和管理评审。本
次评审通过了53个产品、38个产品
的467个参数、45个方法。 (高静)

玻璃钢中心

通过实验室资质

格消费观察
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