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总评榜唱响泰安车市主旋律

蜂胶，作为稀缺自然资源，
受原料制约比较大，要想造出
来好的蜂胶产品，必须建立一
套专业、完整的生产链。知蜂堂
通过 1 3年的探索和开拓，从原
料采购、储存、提纯、生产、检
验、销售等全产业链入手，保证
收购天然蜂胶原料的质量。

知蜂堂天然蜂胶原料储存

量多年稳居全国第一。在知蜂
堂亚洲最大的天然蜂胶储存库
里，常年储存着 1 6 0 吨蜂胶原
料，占全国300吨年产量的一半
以上；从国家九五科技攻关逆
流冷提取技术，到国家专利超
声波提纯技术，每一步都大幅
度提高有效活性物质存留、降
低杂质，保证了品牌领先；知蜂

堂第一个提出“按药品的标准
生产蜂胶”；并率先通过国家
GMP认证。在销售方面，知蜂
堂第一个创建了蜂胶专卖店销
售模式；每一个专卖店就是消
费者的健康之家。13年来，在全
国已经发展到上千家专卖店，
覆盖300余个城市。

(李强)

泰安福彩中心举办的“喜迎
双节·买刮刮乐 赢奖上奖”大
型回馈活动，即将拉开帷幕。泰
安福彩与彩友一起共迎新年狂
欢，iphone4S手机、纯金福袋等奖
品任你选。

2013年1月1日至2013年1月31

日，凡购买单张票面价值为20元
的刮刮乐，一次性中得1000元奖

级者，即可再获赠iphone4S手机
一部或纯金福袋一枚(二者任选
一)。

活动期间，在泰安市境内各
福彩投注站、石化加油站及各社
会销售网点购买单张票面价值
20元的“刮刮乐”即开型福利彩
票的彩友均可参加本次活动。

(陈梅君)

知蜂堂严把六项流程造好蜂胶
泰安福彩中心推出回馈活动

中大奖还能赢手机、“金福袋”

1 1 月 1 6 日，由本报发起的
2012年度泰安汽车总评榜评选正
式启动。作为泰安汽车行业分量
最重的年终评选，本次评选活动
是一次对全年泰安汽车市场的总
结和检阅，也是对本地经销商一
年来辛勤耕耘的回报。按照评委
会的安排，本次评选活动，我们通
过读者消费者、专业媒体和业内
人士的视角，客观公正地推选出
2012年度唱响中国车市主旋律的
榜样。

在读者投来的调查问卷中，对

消费需求的精准把握、对产品与服
务的精耕细作的汽车经销商被反
复提及，让我们看到了泰安汽车人
执着前行的步伐。如果说年度风云
车企更多的是代表一个企业的综
合实力，年度车型大奖就是细分市
场的单项大比拼。从新车、进口车、
豪华车到中高级车、中级车、经济
型轿车和微型车，乃至细分市场的
SUV、MPV，谁是2012年度的风头
最劲的车型，看看年度大奖就一目
了然。年度大奖不但为当下，也为
未来的汽车消费潮流指明方向，人

气车型、环保车型、性价比车型、最
值得期待车型大奖会一一告诉你
答案。

虽然“2012年度风云汽车”评
选是第一届，但已经在业内和消
费者中产生了巨大影响力，这主
要得益于此次评选程序上的创
新。在评选模式上，本次评选创新
性地选择了“媒体+专家+读者”
模式，得到了业内和消费者的普
遍认可。

投票通道开启的一个月里，
1400多张选票雪片一样堆积。随着

市场上可选车型越来越多、车型差
距越来越小，不再是一家独大的形
势。竞争比较激烈的几个奖项，前
几名差距甚微，几乎每天统计完选
票，领跑者都会产生微妙的变化，
年度中级车、年度SUV奖项更是
到最后一天才尘埃落定。

自主车型随着9月份开始的
市场份额“反击战”，在泰安车市
中的声音越来越响亮。海马、长安
和风行景逸品牌都有车型最终问
鼎细分奖项；泰安金泰英伦4S店
总经理赵文平更是凭借淡市下提

前超额完成厂家任务和在县域市
场的出色营销，一举获得年度汽
车风云人物称号。

今后，本报还将继续组织汽车
行业评选活动，坚持发现一批在品
牌、型号、价格、外观、内饰、技术运
用、设计理念、人气指数等某一方
面具有行业标杆和创新意义的车
型，树立新车典范，推广先进，提升
品牌车型在市场上的价值优势。通
过进一步调整和改进评选过程，为
消费者、读者、汽车厂商带来耳目
一新的感觉。 (赵兴)

权威调研公司报告显示

自主品牌魅力指数提升
近日，J .D .Power亚太公司发布的

2012年中国汽车性能、运行和设计研究
SM(APEAL)报告显示，今年中国汽车
行业整体魅力指数平均得分为8 2 2分
(总分为1000分 )，与去年相比下降了3

分。其中，自主品牌魅力指数平均得分
为781分，创下了自主品牌的历史新高，
大幅缩小了与国际品牌之间的差距。而
国际品牌则由于车身外观以及置物和
空间满意度下降，魅力指数得分从2011

年的847分降至2012年的839分。

自主品牌
创下历史新高

据了解，汽车魅力指数研究根据新
车车主的评分来评测车主在2-6个月拥
车期内对于车辆性能和设计的满意度。
研究涉及车辆的10个类别的82个要素，
包括车身外观、车身内装、置物和空
间、音响/娱乐设备/导航系统、座椅、空
调系统、驾驶性能、发动机及变速系
统、视野与行车安全以及燃油经济性。

统计显示，自主品牌魅力指数平均
得分为781分，创下了自主品牌的历史

新高。自主品牌在音响/娱乐设备/导航
系统以及座椅两个大项取得了显著进
步，与去年相比提高了11分。驾驶性能
以及发动机/变速系统方面也取得了进
步，与去年相比分别提高了7分。国际品
牌则由于车身外观以及置物和空间满
意度下降，魅力指数得分从2 0 1 1年的
847分降至2012年的839分。其中，韩系
品牌整体上连续第二年名列各系品牌
榜首，魅力指数平均得分为851分。尽管
与2011年相比下降了9分，但韩系品牌
仍旧连续第二年蝉联各系品牌第一。

设计本土化
尤为关键

据了解，在2012年研究涵盖的所有
12个细分市场中，有10个细分市场符合
颁奖要求。上海通用在四个细分市场中
处于领先，上海通用雪佛兰赛欧和景程
分别获得高档紧凑型车细分市场和入
门高档中型车细分市场奖项。别克英朗
XT/GT和别克GL8分别获得中型车细
分市场和MPV细分市场奖项。北京现
代索纳塔和 i x35分别获得高端高档中

型车细分市场和SUV细分市场奖项。
另外一个韩系品牌东风悦达起亚(起亚
K2)获得入门中型车细分市场奖项。自
主品牌车型奇瑞QQ3和五菱之光分别
在紧凑型车细分市场和微客细分市场
中名列第一。来自奥迪的车型A6L获得
了豪华车细分市场奖项。

研究报告显示，新车魅力表现对车
主忠诚度和推荐度具
有强烈影响。车主对其
所购车型的魅力指数
表现越满意，他们越可
能向其他人推荐所购
车型，并在今后再次购
买这个品牌。在高满意
度的车主中 (新车魅力
平均得分为837分或以
上 )，净推荐率和净再
购买率分别平均为38%

和19%。然而，在低满意
度的车主中 (新车魅力
平均得分为790分或以
下 )，净推荐率和净再
购买率分别降至18%和
3%。

汽车
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