
新店开业争抢“头彩”，周边商家强势阻击

新一年商战高调“开火”
本报记者 马辉 刘守善

岁末楼市回暖

鲜见大力度促销
本报济宁1月3日讯(见习记者 王洪

磊) 去年11月开始，济宁楼市明显回暖，
网签套数一直保持增长的势头。3日记者走
访发现，元旦假期济宁城区多数楼盘并没
有加大促销力度，仍然按部就班照常销售。

据相关统计数据显示：济宁城区10月
份的网签套数仅有562套，11月份的网签
套数突然上涨到2770套，12月份仅前三周
网签套数就将近2000套。楼市出现回暖，
不少市民期待开发商能在元旦期间推出
一些促销措施。3日，记者走访了多家在售
的楼盘后发现，大多数楼盘均按照其进度
稳步推进销售工作，并没有刻意推出大幅
度的优惠措施，不少楼盘元旦期间甚至没
有促销活动。

记者在森泰御城·首府的售楼处了解
到，已开盘的楼盘中70%已经售出，元旦
假期该楼盘的促销力度也不大。“在平时
的优惠幅度上再便宜100元，截至到3日促
销活动就结束了。”一位工作人员说。而与
首府仅有一路之隔的盛泰广场公寓尚未
正式开盘，价格也未出台，但是已经开始
排号认购。一位负责销售的工作人员介
绍，一周的时间内已经有40余位认购者，
但是在元旦期间他们也没有推出特别的
优惠活动，只是为认购者提供一份蛋糕。

随后，记者又走访了罗马假日、金色
兰庭和蓝天豪庭等几处在售的楼盘，工作
人员均表示没有为元旦假期推出特别的
促销活动，幅度较大的优惠措施更是绝
迹，让正在观望的市民有些失望。
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今日运河

元旦饭局挺疯狂

酒精中毒“接警”31起

本报济宁1月3日讯(记者 李倩) 元
旦3天假期，很多市民借此机会与亲朋小
聚，应酬多，饮食、饮酒过量或作息混乱，
导致酒精中毒患者不断增多。3日记者从
济宁市120急救指挥中心获悉，元旦假期
济宁共接警酒精中毒31例。

家住阳光城市花园的伍先生经常喝
酒，元旦假期第一天就因为和朋友斗酒，
喝出了胃出血。1日晚上凌晨1点多，因为
迟迟没有意识，着急的家人拨打120，紧急
送往医院。“喝酒伤身体的道理谁都懂，但
还是有不少人因饮酒过量而送医。”120急
救指挥中心负责人介绍，12月30日开始，
有关酒精中毒的接警就频频出现，1月1日
至3日累计达到31起。

“饮酒后乙醇在消化道中被吸收入血
液，空腹饮酒则吸收更快。大量饮酒，超过
肌体的解毒极限就会引起中毒。”济宁市
第一人民医院急诊科主任宋大庆介绍，医
院急诊上酒精中毒的患者一直没有间断
过，而元旦这几天假期，医院酒精中毒的
患者明显增多，不少患者来的时候都神志
不清，经过洗胃、输液，才脱离危险。

“不少市民都有误区，特别是一些酒量
大的市民，没把过度饮酒当回事，有些人甚
至认为喝多了大不了输个液，输完液再接
着喝，其实长期饮酒的累积效应对脏器的
伤害很大。”专家提醒，过度饮酒会伤害神
经系统，增加肝脏的代谢压力，对胃肠道的
刺激还易引起胃出血、胃炎等疾病。

记者从120急救指挥中心获悉，假期
期间，一氧化碳中毒的报警也有26起，比
去年同期增加不少。今年天气较往年更为
寒冷，提醒市民在防寒保暖的同时，一定
要注意燃气热水器的使用安全。

贵和购物布点邹城第二家门店，居然之家济宁店开业，宗圣·星光大道建设路东段开门
纳客……元旦期间，不少商家争相开门纳客，借助假期强势促销吸引客源，而周边的原有商
家也强势阻击，促销力度不小，火药味十足。

新年伊始，济宁城区的商
超、卖场变得格外热闹，除了
商家的大力度促销吸引消费
者纷沓而至，更被消费者报以
期待的，还有那些刚刚开门纳
客的商圈新“业主”。

元旦当天，贵和购物中心
济宁店迎来了8周年庆典。当日，

他们又在邹城开了一家新店。
“峄山路店是贵和为广大消费者
所打造的多功能商场，也是贵和
在邹城的重要布点之一。”九龙
贵和集团相关负责人说。

同样，在太白楼路核心商
圈，宗圣·星光大道建设路北段
正式开业，数百家精品店在地下

鳞次栉比，由于开业推出了力度
不小的优惠，吸引了很多市民。
一家商铺的负责人告诉记者，开
业当天星光大道内人气非常火
爆，这家商铺当天营业额便达到
700多元。“地段好，是我们选择
此处的主要原因，相信以后的生
意会比现在更好。”

在火炬路上，居然之家济
宁店正式开门纳客。该店经营
区域共六层，地下一层，地上
五层，总面积7万平方米，集家
装、建材、家具、家饰、厨电等
家居产品展览展示、国际名牌
展示、购物休闲于一体，辐射
济宁市及周边县市区。

宗圣·星光大道的开业，
备受市民关注。寸土寸金的太
白楼路核心商圈，以立体的形
式展现在了市民面前。

开业当日，星光大道内人
头攒动，商家纷纷打出了5折
优惠或清仓甩卖等促销方式，
吸引了不少市民前往购物。

“元旦至春节是传统的销售旺
季，我们选择此时开业主要也

是为了让市民更好、更快地了
解和熟悉这里。”宗圣·星光大
道运营经理白来喜告诉记者。

居 然 之 家 济 宁 店 的 开
业，在济宁相对平静的家居
市场中投入了一枚石子。为
了抢占市场，元旦至 1 月 1 3
日，居然之家济宁店推出了
众多激动人心的开业促销活
动，“2012年被称为家居市场

的冬天，大多企业都已经有
了充分准备。”居然之家山东
区负责人告诉记者，居然之
家作为家居流通巨头之一，
并没有放缓扩张的速度，反
倒加快了步伐。“房产家居市
场在回暖，相信家居建材流
通 行 业 仍 然 是 一 个 朝 阳 产
业，选择在元旦开业，也是为
了借假日人气开个好头。”

“元旦对于商家而言，是
一个适合开业的时间段。”九
龙贵和负责人说，除了在县
市区的布点外，该集团在金
宇路打造的新贵和购物广场
主体即将完工，将于2013年
底开业运营。届时，新贵和购
物广场将成为山东省一流、
济 宁 市 领 先 的 高 端 购 物 广
场。

宗圣·星光大道以“精品
一条街”为定位，而这一商圈
受到冲击最大的，就是秀水城
及太东市场商户。春节之后，
宗圣·星光大道建设路以西的
区域也将全部营业，对太白楼
路地上商业业态的冲击也将
会更加明显。

“商业的竞争，一时一刻
也不会停下来，尤其在核心商
圈的太白楼路，更是如此。”

济宁市商务局相关负责人认
为，商业竞争已进入白热化，
除了高端的综合体、商超之间
的竞争外，随着宗圣·星光大
道的开业，整个核心商圈的竞
争也随之将升级。

刘女士是太东市场的一
位老商户，她也在宗圣·星光
大道添置了一间门面。“相比
而言，这里虽然租金要比原来
高些，但是购物环境要比原来

好很多，并且这条地下商业街
贯穿整个太白楼路，人气应该
不成问题。”

而在地上，诸多的商铺也
开始了积极的迎战。一折起、
买 一 送 一 、买 够 8 8 元 抽 大
奖……“促销力度更大了，元
旦之后的一段时间，是一个消
费的高峰期，面对新加入的商
业业态，肯定会分流一部分市
场份额，作为商家，也必须拿

出资源以价换量。”某服装品
牌店负责人说。

同样，在各大商场，为了
留住高端顾客，也纷纷借元旦
推出了低至5折的促销。“消费
也是需要引导的，市民添置衣
物的支出相对固定，在目前的
竞争中，虽然大商场和品牌店
在商品的品质方面占有优势，
但是在价格竞争面前，也不能
掉以轻心。”某商场负责人说。

商圈“老业主”强势阻击

借助假期，用促销引人气

新年伊始，商家扎堆开业

宗圣·星光大道
开业，吸引了不少
市民。

贵和在邹城开新
店，促销力度喜人。

马辉 摄
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