
C10 2013年1月7日 星期一 编辑：张夫稳 组版：褚衍冲

运河金融·综合
今日运河

灶资 讯

2 0 1 3年元旦，随着需

求的全面释放，消费市场

繁荣兴旺，包括百货、家

电、日用品等各大种类消

费品市场销售均呈现较大

幅度增长。

有关部门监测显示，

2 0 1 3年元旦日均零售额比

去年销售增长明显，各地

家用电器、金银珠宝、汽

车等商品呈现热销，城乡

居民消费结构升级趋势明

显 。 笔 者 从 苏 宁 电 器 获

悉，截止今日，苏宁线上

线 下 销 售 迎 来 新 年 开 门

红，较 2 0 1 2年同期增长达

到1 0 0%。

元旦家电火爆依旧

苏宁全线飘红

笔者从苏宁了解到，

截止今日，苏宁线上线下

已全面完成元旦的销售目

标，整体取得同比 1 0 0 %的

增 长 ， 线 上 增 长 超 过

5 0 0%。

苏宁内部人士告诉笔

者 ， 苏 宁 总 部 早 在 1 个 月

前 就 与 三 星 、 L G 、 海

尔、美的、海信、长虹、

西门子、诺基亚、摩托罗

拉、苹果、联想等数百厂

商进行了洽谈和签约，总

计签署了数百亿的单月采

购 大 单 ， 涉 及 彩 电 、 冰

洗、空调、通讯、电脑、

生活电器等热销品类。在

本次元旦采购备货中，各

大品牌普遍给予了最畅销

的机型货源和价格政策，

其 中 有 3 0 % 是 特 价 产 品 ，

2 5 % 是 苏 宁 定 制 包 销 的 高

性价比产品。

从济宁苏宁的实际销

售结果上来看， 1 2月 3 1日

至 1月 3日，大量首销新品

及高性价比单品出货率达

8 0 % ， 尤 以 通 讯 和 彩 电 两

大 品 类 的 出 货 量 最 为 突

出。一方面，体现了苏宁

依托全国采购价格优势及

市场产品需求方向的精准

优势；另一方面，实力决

定让利，满千返百、三零

分期、海量特惠等多重优

惠活动刺激，充分缓解了

消费者购买压力，符合济

宁消费者的购物需求；此

外，节能环保意识的加强

以及购买节能家电可领取

国家补贴的实惠，刺激了

消费者更新换代的需求。

力度再续72小时

全线回馈消费者

1月 4日 - 6日，苏宁再

度集结各大主流品牌工厂

货源及让利资源，持续打

造最后 7 2小时元旦狂欢让

利盛宴，以满足元旦期间

因种种原因无法购物消费

者 的 家 电 消 费 需 求 。 据

悉，一批数万台涵盖全品

类的特价电器产品将于今

日到位，明日全线放量让

利全国。

在彩电特价产品方面

笔者了解到，货源尺寸涵

盖 了 3 2 - 5 5 主 流 尺 寸 段 多

款产品，国产 3 2寸液晶一

款，节能补贴价仅售 1 3 9 9

元；而合资的 6 0寸 3 D电视

活 动 期 间 也 跌 破 了 8 0 0 0

元；全场电视价格直降，

力 度 空 前 ！ 1 P 空 调 1 7 9 9

元！冰箱洗衣机满 2 0 0 0最

高直降 3 0 0再返 2 0 0再加赠

好 礼 ！ 厨 卫 全 场 7 折 起 ，

5 0升合资热水器7 9 9元！

3 C产品方面，诺基亚

L um i a 9 2 0、 i P h o n e 5等潮

流新品已全面登陆苏宁热

卖中。

元 旦 期 间 ，更 有 多 款

苏 宁 独 有 价 格 优 势 的 单

品：单反相机满千返百，最

高返 5 0 0！电脑全场满千返

5 0 再 赠 豪 礼 ，1 4 寸 双 核 笔

记本低至 1 7 9 9元，I P a d 4新

品 抢 购 3 6 8 8 元 ，性 价 比 极

高 ，近 期 有 换 机 意 愿 的 消

费可前去选购。（贾冰）

苏宁元旦销售双线飘红 同比增长翻一番

2 0 1 2 年 ，万 达 集 团 收

入 1 4 1 6 . 8 亿元，同比 2 0 1 1

年增长3 4 . 8%；累计开业持

有 物 业 面 积 1 2 9 0 万 平 方

米，同比 2 0 1 1年增长 4 3 %，

经 营 业 绩 十 分 优 秀 。特 别

在承担企业社会责任方面

表 现 更 加 突 出 ，在 创 造 就

业 、缴 纳 税 收 、绿 色 低 碳 、

慈 善 捐 赠 、义 工 服 务 等 方

面 ，向 社 会 交 出 一 份 优 秀

的社会责任答卷。

万达集团 2 0 1 2年开业

18个万达广场、12家五星级

酒店、新增城市服务业就业

岗位10 . 7万人，其中大学生

2 . 59万人，2012年万达一家

企业占全国当年新增就业

岗位总数的近1%。

2 0 1 2 年 ，万 达 集 团 国

内 纳 税 2 0 2 . 1 亿 元 ，同 比

2 0 1 1年增长2 3 . 7%，纳税额

在全国民营企业中继续名

列前茅。

2012年，万达集团共有

17个万达广场、10个万达酒

店、12个住宅项目获得国家

住房和城乡建设部“绿色建

筑设计”认证，1 0个万达广

场获得住建部“绿色建筑运

行”认证。万达学院获得住

建部“绿色建筑”运行三星

级认证，是全国唯一同时获

得“绿色建筑”三星级设计

和运行认证的项目。万达在

绿色低碳方面的成就遥遥

领先于国内其他企业。

2 0 1 2 年 ，万 达 集 团 慈

善公益事业捐赠现金3 . 9亿

元 。其 中 支 持 中 国 足 球 振

兴 1 . 6亿元，为成都教育事

业 捐 款 5 0 0 0 万 元 ，向 中 华

慈 善 总 会 捐 款 3 9 6 0 万 元 ，

向北京市“ 7 . 2 1”特大水灾

捐 款 1 0 0 0 万 元 ，向 大 连 市

困难群众送温暖活动捐款

1000万元。

2 0 1 2 年 ，万 达 集 团 共

组 织 义 工 活 动 7 6 1 次 ，

6 0 9 3 2人次参加，万达义工

活动随着万达企业的发展

遍布全国城市。

带头承担责任 做好企业公民

万达2012年企业社会责任成绩突出

2013年元月，宗圣·星
光大道将正式在济宁核心
商圈太白楼路开业亮相，
对于这条鲁西南体量最大
的地下商业街，宗圣·星光
大道的运营商——— 北京宝
利世纪商业管理公司早在
两 年 前 ， 就 已 经 潜 心 规
划，精心布局。即将开业
之际，宝利世纪商管公司
总经理白来喜向笔者揭开
了神秘帷幕，展示出一个
精彩的地下商业王国。

“纵观济宁商业格局，
太白楼路汇集三大商圈与
贵和、银座、运河城等大型
商场，是名符其实的城市核
心商业中心，而 1 . 6公里长
的宗圣·星光大道，却是唯
一能够贯穿太白楼路的商

业体，从动线和区位上看，
宗圣·星光大道动线简单，
一条大路直通到底，没有
地上商场那种过于复杂的
楼层及转角所形成的‘冷
区 ’ ， 顾 客 流 动 更 加 方
便，消费更加快捷，而且
覆盖面大，消费者无论走
到太白路哪个位置，都可
以轻松从入口进入地下商
街。沿街商铺均能均等享
受客流带来的收益。”

白来喜认为，这些优
势，是地上项目不可能具
备的，他表示：“宗圣·星
光大道与运河城、秀水城
相连接，在太白楼路地下
形成另一个商业整体，与
地上商业互为呼应，相互
配套，相互补充，可最大

化发挥商业集聚效益，提
升商铺的盈利能力。”

此外，地下商业街，“风
雨无阻”，先天优势明显。无
论是烈日当头，还是刮风下
雨，顾客都能够在其中自得
其乐，不受限制地得到愉快
的消费体验；地下商业与其
他设施和场所自然连接，不
需要等候红绿灯过马路，而
是无障碍地自由穿行。充足
的光源，柔和的光线，新风
设备带来充足新鲜的空气，
适宜的湿度和温度，比地面
上更舒适，更方便，并且没
有地面商街的车辆的噪音
和飞扬的灰尘。置身其中，
喧嚣与惬意可以随意切换。

笔者在资料中看到，北
京宝利世纪商业管理公司

运营的项目覆盖全国，在超
市大卖场、购物中心、商超
百货、地下商业街等方面都
有丰富运营经验，在地下商
业领域更是颇具发言权，是
国内少有的地下商业专业
运营商之一。

对于运营济宁宗圣·星
光大道，白来喜认为，国内
地下商业的价值目前仍未
充 分 得 到 挖 掘 ，而 宝 利 商
管，近年来在地下商业的前
期定位、招商，中期运营、管
理，后期文化建设等环节通
过钻研与演练已形成科学
的管理系统，除了立志成为
地下商业运营领域第一品
牌之外，商管公司也会对地
下商业价值的挖掘起到引
导作用。（马敏）

发挥地下商业优势
打造一站式地下时尚潮流精品步行街(一)

——— 访宗圣·星光大道运营商北京宝利世纪商管公司总经理白来喜

投连险

风险大适合长期投资

回顾：投连险在2012年的遭
遇与偏股型基金极为相似，受A

股市场长时间低迷的拖累，去年
前11个月，在266个投连险账户
中，有229个遭遇收益负增长，其
中与股市关联度最高的激进型投
连险账户，在此期间的平均收益
率甚至达到-9 . 97%。不过随着沪
深两市在2012年12月大涨，266只
投连险账户实现了2 . 67%的整体收
益，其中217只产品取得了正收
益，占比约81 . 58%。

适宜群体：投连险是一种以
投资功能为主，兼有保障功能的

理财型保险产品，投连险一般只
有投资账户的资金才产生收益，
而投资账户会有一定比例资金投
资到股市或股票型基金等高风险
领域，因此存在较高的投资风险，
比较适合能承受一定的风险、坚
持长期投资理念的投保人。

建议：在具体操作时，投保
人不妨选择“定期定额”投资，
这种方式可以最大限度地帮助投
资者弱化投资风险。所谓“定期
定额”投资，就是每个固定周期
以固定的金额进行投资，它的最
大好处是平均投资成本，避免选
择时机错误的风险。其次，投资
者要利用好投连险所拥有的“在
不同账户之间自由转换”的条

款，比如一旦股市出现持续性下
跌，投资者就可将本来配置于股
票型账户中的资金转入相对安全
的货币市场投资账户，从而有效
规避资本市场波动的风险。

分红险

投资范围扩大 收益有望走高

回顾：相对于2012年投连险的
跌宕起伏、分红险市场则保持了
相对的平稳，截至去年底，保险分
红险产品的平均收益率大致维持
在3 . 5%～4 . 2%之间，不仅优于投连
险产品，同时与部分一年期银行
理财产品相比也毫不逊色。

适宜群体：一直以来，分红险
受关注度不高，但自2012年三季度

以来，该保险投资的范围扩大，可
以更充分地利用险资投资，分红
险产品的投资回报率有望走高，
另一方面其投资风险也相对更
低。但需要注意的是，分红险灵活
性相对较弱，变现能力较差，如果
中途退保，投保人只能按保单的
现金价值退钱，损失较大，所以不
能长期进行定点投资的人在购买
分红险时需慎重，如短期内有大
笔开支以及收入不稳定的家庭不
适宜购买分红险。此外，从保障需
求出发的消费者，更适合购买重
疾、医疗等健康类险种，以提高抵
御疾病的风险保障功能。

建议：分红险分为现金分红
和保额分红两种。现金分红是指

保险公司直接以现金形式将盈余
分配给保单持有人，后者可以直
接领取现金，也可以用现金红利
抵交未交部分的保费，如果不提
取红利，也可继续放在保险账户
中累积生息。保额分红产品的分
红则是通过保额变化带来未来的
收益，如果投保人要在产品满期
前领取红利，就要把未来的收益
折算为现在的价值，折算后的收
益可能出现较大缩水。因此投保
人选择分红方式时，要结合实际
情况进行挑选，如果更看重红利
领取的灵活性，可选择现金分红。
如果不急于将红利取出，可选择
保额分红或现金分红产品的累积
生息，从而获得更好的收益。

投连险宜长期投资 分红险收益有望走高
每年1月都是商业保险的销售旺季，各保险公司也会在此期间推出各种保险产品，面对眼花缭乱的商业保险品种，投资者该如如何选

择呢？专业人士针对当前投连险、分红险、万能险的收益现状、投资前景等进行了剖析，并为投资者提供了可供参考的的建议。
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