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“““买买买济济济南南南产产产的的的汽汽汽车车车能能能不不不能能能 也也也给给给补补补贴贴贴呢呢呢？？？”””
吉吉利利、、旺旺旺旺、、北北车车等等落落地地项项目目期期待待政政策策东东风风吹吹动动本本地地消消费费，，实实现现 ““济济南南产产，，济济南南销销””
本本报报记记者者 张张頔頔

编编者者按按

在在刚刚刚刚过过去去的的
22001122年年，，济济南南市市的的经经
济济运运行行质质量量稳稳中中有有
进进、、逐逐季季向向好好，，特特别别
是是实实体体经经济济的的支支撑
能力得到了不断增
强。在一批重点项
目落地的同时，明
水经济开发区升级
为国家级经济技术
开发区，位于高新
区的国家级综合保
税区也获批成立，
一年中济南多了两
个“ 国 字 号 ”经 济
区。在取得这些成
就的同时，落地济
南的项目企业期待
当 地 政 府 东 风 劲
吹，促进项目产能
的提高、加快园区
建设，这也是2013年
济南经济增长的潜
力之一。

随着近几年来不断的招商

引资，济南市建了不少实体经

济项目。小到饮料、大至汽车，

本地市场上所见的产品越来越

多地打上了“产自济南”的标

签。在项目投建初期，由于本地

消费劲头不足，项目产能往往

低于预期，越来越多“产自济

南”的落地产品期待政府多给

些“东风”，更多地“销往济南”。

下班后，市民杨莉像往常一
样来到超市挑选全家人第二天的
早餐，银鹭八宝粥、达利园面包、
儿子爱喝的旺旺牛奶都被她装进
了购物篮。如果仔细看看包装，
杨莉会发现这些商品的产地不是
济阳便是章丘。近年来济南引进
的多个实体经济项目都已“落地
开花”，将产品卖到了市民的身
边。

如果将时间回拨几天，杨莉买
的旺旺牛奶还在济阳的工业园区
里接受出厂前的质量检测。在检测

室整理实验数据的朱长芹就是济
阳本地人，36岁的她在旺旺集团山
东总厂担任助理工程师一职，已经
有了6年的工作经验。总厂厂长室
协理陈仲良介绍，生产高峰期，全
厂3000多名工人中，像朱长芹这样
的济阳本地人能占到90%。

“销量好，产能才提得上去，
才能为本地提供更多的就业机
会，这是一种良性循环。”陈仲良
说，旺旺集团2002年就投资建设
了山东总厂，是落户济阳时间较
早、投资规模最大的台资企业。目

前已连续 1 3次追加投资建设新
厂，项目全部达产后，旺旺集团山
东总厂的年生产能力可达到20亿
元，利税3 . 2亿元。决定项目投产
能力的一个关键因素就是市场销
售情况。

旺旺乳饮二厂厂长周建新介
绍，旺旺旗下的食品饮品在济阳
这个厂区基本都能生产，销售渠
道遍及全国，“但还是希望本地的
销量能不断加大。”周建新说，本
地销量提升的话，仅是仓储物流
成本就能节约一大块。

希望能把产品在产地城市售
出的不只是旺旺这样的食品企
业，也包括生产大型发电风车的
北车集团。2005年，北车集团正式
进入风电制造领域，几经对比之
后，2009年“落子”济南，在高新区
建起了北车风电产业园，一年之
后，首台1 . 5兆瓦发电机组便成功
下线。

这个填补了济南市风电新能
源装备制造业空白的项目并没有
带来相应的利润，从2010年第一台
风电机组下线到2012年初，北车风

电济南厂在两年时间里总共卖出
去了100台风机，远远达不到1500
台风机设备的年产能。

在济南，风力发电并不是新鲜
事，首座风力并网发电场——— 大唐
平阴发电项目启动已有10年时间。
虽然都是济南风电产业的破冰者，
但大唐济南项目和北车风电济南
厂却没有什么业务往来，平阴风力
发电场上旋转的风车来自国内另
一家风电设备制造企业。

记者在济南市经信委装备产
业处了解到，风电制造商除了直接

出售设备赚钱外，还可以在地方竞
争风力指标，利用与发电企企业业共共同同
开开发发的的机机会会销销售售风风电电设设备备。。北北车车风风
电电进进入入济济南南的的时时机机并并不不理理想想，，22001100
年年之之前前，，国国家家曾曾要要求求国国产产发发电电企企业业
必必须须采采用用七七成成以以上上的的国国产产风风机机组组，，
而而随随着着风风电电市市场场竞竞争争的的加加剧剧，，这这个个
政政策策被被取取消消。。

““新新能能源源是是国国家家支支持持的的新新兴兴产产
业业，，我我们们这这种种已已经经在在济济南南落落户户的的企企
业业希希望望当当地地政政府府能能出出台台相相应应的的支支
持持政政策策，，多多给给些些东东风风。。””北北车车风风电电相相
关关负负责责人人说说。。

●北车风电：期待当地政府多给“东风”

1月5日上午11点，在泉城路恒
隆广场内，市民张汉强在陪着家人
购物，宽敞明亮的建筑、丰富多样的
品牌都让张汉强的家人耳目一新。

“真是没有想到济南的购物
环境这么气派。”张先生的母亲王
女士赞叹道。张先生介绍，他家在
泰安，经常开车来济南购物，这次
也带家人来看看，“现在济南的购
物商场越来越多，也越来越高档，
感觉也越来越方便。”

“现在越来越多的外地人也

来恒隆购物。”山东恒隆地产有限
公司高级经理李艳介绍，每到周
末，地下停车场800多个停车位
都满满的，不少都是外地人开车
来购物的，“看车牌号来自淄博、
莱芜、泰安、聊城、德州、滨州等城
市，乘坐汽车、高铁或者动车来购
物的就更多了。”

在李艳印象中，去年“十一”
长假，高速路免费，来购物的外地
人最多，“当时在停车场的统计显
示，得有近200辆车是外地车。”

济南的商场越建越气派
却很难见咱济南的品牌
本报记者 赵伟 张頔

本报1月7日讯 (记者 马云云
赵丽 见习记者 陈玮 陈熹) 去
年下半年，济南明水经济开发区获批
升级为国家级，开发区有了“国字
头”，这无疑给章丘市经济发展提供
了更坚实的平台。“好媳妇不愁嫁
了”，7日，章丘市市长刘天东形象地
做了这样一个比喻。但机遇与挑战并
存，他认为，当前开发区最迫切要解
决的问题之一是实现综合能力的提
升，下一步，将建设开发区综合服务
区，解决工人就医、子女入学、专家生
活消费等问题。

明水开发区这个“好媳妇”出色
在哪儿？刘天东说，升级后，这里更容
易吸引项目，尤其如今处在国家级的
梯队里，有更高的标准要求，章丘市
可以借机抓一些大项目、好项目，

“大”就是投资额度高、产出高的项
目，“好”就是成长性强、潜力大、效益
好的项目。他认为，这对章丘产业结
构调整将起到很大的促进作用。

目前，章丘市正借助国家政策，
做了一些关于产业规划的调整和规
划，以促进传统产业优化提升、中小
企业培育、战略性新兴产业引办。刘
天东介绍，章丘将利用好这个平台，
每年选取100家小微企业，加大金融
对接、技术支持、政策倾斜力度。培育
一批五十亿、过百亿企业方阵，加大
对科技型中小企业的扶持力度，促进
它们爬坡升级。

产业结构调整也好、项目引办也
罢，当前最关键、最迫切的事情是什
么？刘天东分析认为，首先，开发区在
硬件方面要实现综合能力的提升，下
一步将建设开发区综合服务区，解决
蓝领工人就医、子女入学问题，以及
引进的专家生活、消费问题等，另外
科技型中小企业孵化基地建设项目
也已启动。此外，还将建设创新创业
园，建立标准厂房，为中小企业提供
保姆式服务，“既能让大项目好落地
发展，还有利于中小企业在这里落地
生根、开花结果。”

明水开发区

将建综合服务区

针对济南市实体经济的发展状
况，政协委员赵滨提交了“政府应鼓
励骨干企业壮大规模，做强实体经
济”的提案。“塑造品牌，巩固本地市
场”成了他为本地企业发展提出的一
条思路。

身为济南一机床集团有限公司
董事长，赵滨对济南本地市场极其看
重，“在产地就完成销售的好处很多，
不仅节省了物流成本，同时也能对客
户提供高效及时的配套服务。”赵滨
说，发挥好济南的基地作用，才能对
周边省市进行辐射。而且从政府层面
来看，本地产品的消费可以通过企业
税收直接转化为当地财政收入，老百
姓便能从中受益。

“想提高产品销量，首先得打铁
自身硬。”赵滨说，多年来，受国内大
环境和地域经济环境的影响，济南的
大型企业发展极为艰难，没有形成大
规模和强有力的市场冲击力。特别是
随着多家知名品牌和上市公司的逐
步萎缩，对实体经济的整体发展有较
大影响。

对于行业内的骨干企业，赵滨希
望政府能有所扶持，打造出知名的产
品品牌。他在提案中写到，希望能建
立对大企业的支持系统，一方面拓宽
金融渠道，完善金融服务；另一方面
给予税收减免等支持。同时政府要帮
助和支持企业建立企业核心竞争力
战略，发扬优势战略，集中优势资源，
做大规模、做强优势。

政协委员赵滨：

做强本地

才能辐射周边
本报记者 张頔 喻雯 赵丽

●旺旺：只有提升产地销量，才能实现良性循环

在本地企业努力增加产地销量的同时，济南的商业氛围也越来越浓厚了。不仅本地人的购买力蒸蒸日上，几大新

建商业综合体还吸引了不少外地的消费者。但越来越气派的大商场中，却很难见到济南自己的知名品牌，这一现象成

为“济南产”的尴尬和烦恼。

34岁的济南本地市民杨女
士，平时最大的爱好就是逛商
场，近几年济南购物商场的变化
让她惊讶不已。

“几年前，济南人一说到大
型商场，心里想的不是银座就是
贵和。而如今，两家‘平分天下’的
格局早已经改变了。”杨女士称，
2010年万达广场进驻，2011年恒

隆广场和鲁商和谐广场也开门纳
客，再加上华润万家、百盛等项目
陆续开业，以后购物真是有了更
多去处。“这些商场都挺有购物气
氛的，但没发现哪些是济南本地
产的。”杨女士说，面对这股商业
潮，济南品牌的缺位让她感到有
些遗憾。

记者采访中注意到，在这些

商业综合体中，不乏COACH、
ESCADA、CANALI、ST.JOHN
等国际品牌，低一个档次的服装
品牌也多是来自温州、泉州等南
方城市，五光十色的商品里很少
见到济南本地产品。

“商场实现的销量跟济南本
地企业的关系真是不大。”一位商
界人士介绍，由于历史沿革，济南

以往的产业结构，是以纺织为主
的轻工业和机械为主的重工业，
经过国企改革之后，产品的知名
度大不如前，而且也缺少品牌活
力。
“都说国货当自强，‘济南产’

也应该重现第二春了。”

●可喜可贺：

商城诱人了，周边停满外地车

●可忧可恼：

商场气派了，却少见本地品牌 新建的恒隆广场内购物环境优越，但遗憾的是本地品牌却比较
少见。 本报记者 王媛 摄

格园区发展

格委员声音

吉利汽车济南基地的生产
线，受销量的制约，目前还未达到预
计产能。 本报记者 张頔 摄

●吉利汽车：希望政府扶一把，多来点“济南销”
“由地方政府出台政策刺激地

产车销量，在全国范围来看，这样
的先例太多了。”山东吉利汽车超
市有限公司总监房立刚介绍，长
春、重庆、武汉等城市都有相关规
定。

从2012年7月1日起，长春市出
台了为期一年的补贴政策，力撑一
汽自主品牌汽车。系列政策不仅加

大了政府公务用车采购一汽产品的
力度，还针对长春市民购买一汽本
地产乘用车实行惠民补贴。重庆市
针对农村人口规定，购买重庆市产
的微型客车、轻型载货车，将按汽车
销售价格的6%给予补贴。武汉市则
对本地生产的节能与新能源汽车免
征路桥费，停车费减免优惠。

房立刚介绍，像吉利这样的自

主品牌，虽然性价比占有绝对优
势，但在认可度上还是比外资品牌
稍逊一筹。2007年，吉利在济南建
了年产能18万辆中高级轿车的生
产基地，如果按每辆车售价10万元
计算，一年的销售额就有180亿，随
之产生的利税可达十多亿元，但目
前的销量量还还无无法法支支持持这这么么大大的的产产
能能。。““最最近近的的一一个个好好消消息息是是，，济济南南吉吉

利利厂厂生生产产的的帝帝豪豪汽汽车车已已经经列列入入济济
南南市市政政府府的的采采购目录。”

济南企业对本地消费的期待
目前也得到了政府的回应，2012年
12月31日召开的全市工作会议便
提出“积极扩大消费需求”，并着重
提出要切实增强消费对经济增长
的基础作用，提高居民消费能力和
信心。
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