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运河车市

2013年12月16日，“骑士文化
之旅暨海马汽车全系直销会”
(以下简称“骑士之旅”)落幕。

“骑士之旅”活动是为庆祝
骑士环越珠峰凯旋特别举办，
在各站活动中，海马汽车全面
展现了骑士三年文化行走与探
寻的壮举，让消费者欣赏了骑
士文化考察活动的精彩展示，
感受了文化之路的驰骋不息。

除骑士车型外，海马旗下
福美来、丘比特、普力马等全系
车型也同台亮相，推出各类优

惠，为消费者减轻购车负担。海
马全系车型助阵，覆盖轿车、
MPV、SUV等领域，不仅壮大了
文化之旅的声势，也通过过硬
的产品品质和难得的优惠让更
多人加入“海马大家庭”。

海马汽车在长年发展中的
品牌文化积淀，让消费者于乘
驾中更具归属感。同样，海马各
车型扎实可靠的整车品质，也
是经过多年市场竞争历炼，让
消费者更能享受轻松、便捷的
驾乘生活。”

从2010年“重走丝绸之路”
到2011年“万里走黄河”，再到今
年的“骑士之旅 环越珠峰”，海
马骑士都以零故障的完美表现
证实了其扎实的品质。这种文
化行走的形式俨然已成为骑士
展示自我的舞台，它不仅凝练
了骑士的品牌精髓，更是彰显
出海马不断突破自我的企业精
神和不断追求“向上”的品牌发
展方向。时值年底，海马汽车“骑
士之旅”活动于各地受到众消
费者的青睐与媒体的关注，海

马汽车全系车型也得到了市场
的肯定。凭借扎实的产品实力、
良好的口碑、不断优化的产品
分销渠道以及不断积累的品牌
文化积淀，海马汽车更将在即
将到来的2013年充分利用自身
优势，实现产品、品牌、企业的向
上发展，将自身影响力和综合
竞争力不断提升。（孙涛）

纳智捷汽车生活馆是由
华人首次面向世界范围提出
的创新型“体验式”汽车销
售理念。它以“科技博览
馆”互动理念为灵感而设
计，以其独特的“智慧生活
迎宾区、情景3D体验剧场、
智能解说区、尊享休闲生活
区”等功能区域设置，彻底
摒弃了当今车界普遍采用的

购车理念。纳智捷推出全新
的“新型导购”模式，销售
专员会为您提供专属、专注
的顾问式一对一贴身服务。
震撼的3D虚拟试车全程，您
将抢先一步体验纳智捷“智
慧芯”的独特技术魅力。通
过互动触控式屏幕与精彩视
频演绎，一览纳智捷的卓越
外形与顶级内饰。销售专员

用“我说你做”的人性化方
式，引导您开启科技体验，
让前瞻科技触手可及。试驾
专员与销售专员全程贴心陪
同您，试驾预先准备完善的
车辆，纵情体验驾驶的乐
趣。试驾结束后，销售专员
为您提供各种专业咨询。体
验结束后，我们的工作人员
会热情的与您道别，并真诚

期待您的下次体验。再次来
体验馆预订车辆，销售顾问
会为您详细介绍订车步骤，
达成一致后填写购车合同。
纳智捷汽车生活馆期待为您
的购车之旅提供最专业、最
舒心的尊崇服务。(孙涛)

1月7日晚，泰安泰山方
特欢乐世界“方特走起，欢
乐双赢----2012年旅行社答
谢会”在泰安宝龙福朋酒店
隆重举行，来自山东各地及
江苏、河北等地的100多家
旅行社及多家媒体的记者参
加，泰山方特欢乐世界总经
理梁俊才、总经理助理王
亚、市场营销中心主任周斌
等出席。

2012年是泰山方特欢乐
世界开业后的第三个年头，
也是泰山方特取得辉煌业绩
的一年，实现了年接待游客
155万人次，经营收入3 . 05
亿元的骄人成绩。泰山方特

在山东省及周边省市的影响
力逐渐增大，选择泰山方特
作为旅游目的地的游客日益
增多，方特的品牌效应得以
显现。

参加本次答谢会的各省
市旅行社代表及媒体记者们
就泰山方特市场开发与景区
营销推广与泰山方特营销人
员进行了深入交流，对泰山
方特2012年取得如此辉煌的
成绩表示祝贺，同时对2013
年市场开发表示充满信心，
也由衷地提出了一些合理化
建议和意见，期待2013年景
区与旅行社的双赢合作再创
佳绩。(王锦鑫)

作为长安福特引入中国
的战略SUV车型，全新福特
翼虎在广州车展中的亮相成
为了焦点中的焦点。在此，
我们就来全面解析这款“智
领同级”的新福特翼虎，看
看它究竟为何能够收到如此
热捧？

全新福特翼虎配置的同
级领先的防侧翻稳定控制系
统，可有效监控车辆的行驶
状况，在出现侧翻威胁时自
动产生离心力避免侧翻，保
障车辆人员安全。

在动力性能方面，它将
传统的自然吸气动力系统，
全部换装为拥有燃油直喷、
涡轮增压及双独立可变气门
正 时 技 术 ( T i - V C T ) 的
EcoBoost发动机，在保障强
劲动力性能的同时，燃油经

济性也大幅提高，大大的减
少了消费者的用车成本。

为进一步提高SUV车型
的操控性，新福特翼虎装备
了一系列领先同级的智能配
置。智能四驱系统让全新福
特翼虎可以在正常路况与恶
劣路况中自动调整两轮与四
轮驱动，使驾驶者更精准的
向着目标前进。

通过车载多媒体通讯娱
乐 互 动 系 统 ( S Y N C 和
MyFord Touch)的装备，新
福特翼虎真正实现了人车对
话的梦想，使用户仅需通过
简单的语音指令，即可实现
电话拨打、短信收发、音乐
欣赏、温度调节、车辆导航
等系列控制，既保障了驾乘
安全又增添了驾驶乐趣。

(刘兰兰)

泰山方特欢乐世界
2012年旅行社答谢会成功举办

智领同级 长安福特翼虎全面解析

近日，笔者从北京现代汽
车济宁永泰4S店了解到，全新
胜达现车销售，新年火爆订购
中，颜色可选。目前购车暂无
优惠，售价21 . 98万元-30 . 98万
元 ,感兴趣的朋友可以到店咨
询购买。

外观上全新胜达的外观
犀利硬朗，看上去很大方，很
有面子，这点很讨好讲究‘面
子文化’的中国人。长宽高
4 7 2 5*18 8 0*16 8 6mm，轴距
2700mm。内饰方面北京现代
胜达的中控台设计棱角分明，

与外观风格相呼应。双炮筒式
仪表盘加上酷黑的内饰主色
调，让胜达多了一点运动气
息 。动 力 方 面 胜 达 配 备 有
2 . 4L189马力L4和2 . 0T 245马
力L4两款发动机，动力充沛。
全系配备的6挡手自一体变速

器在同价位SUV算是主流配
置。(刘兰兰)

北京现代全新胜达现车充足 欲购从速

纳智捷汽车生活馆 开启科技体验

全球最大消费电子展于1

月8日在美国拉斯维加斯开
幕。

高清显示和智能应用是
本届CES展的两大主题。在韩
日彩电企业纷纷推出OLED

等超高清平板的同时，海信
(Hisense)也推出了令世界同行
瞩目的“U-LED”电视，同台
角逐“超高清”。

据海信介绍，U-LED(U

系Ultra缩写，意为极致、超高)

是在LED屏基础上，通过系统
的软硬件优化，在高对比度、
高色域、高清晰度和更快速度
上大幅度提高显示效果。记者
现场对比看到，同一片源，U-
LED在暗场、画质、色域上大
大超越了之前的LED电视。而
海信提供的数字显示：U -

LED的动态对比度可达到百
万比一，是普通LED的10倍，
而色域范围较普通LED提升
15%以上。

本次 C E S 展会上，三
星、LG等均发布了即将上市
的OLED，但其55寸售价将
高达8万人民币，远离消费
者。而海信U-LED将于本月
底全球同步上市 6 5 寸大屏

幕，售价2万左右。显然，海
信意图通过同画质、亲民价
格的高性价比阻击抗衡韩国
企业。

尽管不掌控显示屏，但
海信U-LED还是通过技术获
得了CES“2012年度显示技
术创新奖”。这是中国企业
首次在显示技术上获此大
奖。(张效良)

骑士之旅热销3915台 文化营销促进品牌提升

海信发布U-LED 角逐超高清

灶资 讯
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