
如果说一年多前合资自主还是中国汽车行业的新事物，在众人好奇的目光下犹抱琵琶半遮面，那么现在它已经大方出现现
在聚光灯下。从无到有、从概念车产生到量产车出现、从质疑声四起到市场认可，合资自主经过这一年多的沉淀和成长长，终于
从星星之火变成燎原之势——— 特别是2012年广州车展上更多企业宣布加入合资自主行列，将使得这个阵营更加壮大。而随着
企业不断涌入，可以预见明年这一细分市场的竞争也将变得更加激烈。
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在汽车市场低迷的环境
下,比亚迪新3系车型依然能
保持着优异的表现,实属难
得。根据市场所反映的情况，
比亚迪新3系车型在2012年终
端一直处在热卖阶段，甚至
部分地区出现供不应求的情
况。济宁鸿基伟业4S店推出的
比亚迪L3，相关数据显示，在
2012年11月份比亚迪L3的销量

一举破万达10044辆，12月份再
接再厉销量增至12017辆,前景
也被业内广泛看好!

比亚迪L3丰富的科技配
置是其深受市场青睐的一大
原因。keyless无钥匙进入系
统、智能行车电脑、CAN—
BUS电子智能管家系统、迎
宾灯、驻车可视系统等，极
具科技质感的配置让L3的智

能化远超出了同级别的竞争
对手。

动力系统在自主品牌车
型中可圈可点，拥有VVL可
变气门升程技术的BYD473QE

发动机,具有高效环保、经济
节油的特性；EGR废气再循
环技术，使得发动机可以将
一部分未燃尽的混合气送回
气缸重新燃烧，降低燃烧温

度；德尔福最新版本的电喷
管理系统，采用四点火线圈
每缸独立点火技术，在同排
量情况下，功力更大，燃油
效率更高。

随着比亚迪L3产品配置
的丰富和品质的不断提升，
给比亚迪L3的热销打下了坚
实的基础。再加上比亚迪L3

还可享受3000元节能补贴优

惠政策和4年或10万公里超长
质保服务，给消费者提供了
更多的购车实惠和用车保
障。(鸿基伟业)

第一梯队：打江山易守江
山难，积极布局稳固地位

过去一年多的时间里，广
汽本田的理念S1率先上市，成
为国内合资自主第一车，随后
宝骏 6 3 0与东风日产启辰、东
风本田思铭等车型也先后登
场，形成了国内第一批合资自
主车队。

正所谓“打江山易，守江
山难”，虽然率先挤进了合资
自主的第一梯队，但要想在明
年乃至更长远的未来保持领
先的市场地位，仅凭时间上的
占优是远远不够的，为此我们
也可以看到这些企业采取了
各种不同的应对策略。作为率
先提出合资自主概念的先行
者 ，广 汽 本 田 除 了 严 格 遵 循

“三同一本”(即技术同步、品
质同源、服务同网和本地化标
准 )，紧贴消费者需求也成为
它的战略方向之一。

在车型研发之初，理念在
全国十多个城市对成千上百
的消费者进行详细调研，以满
足各地消费者对家轿的总体
需求。这个优点也一直延续到
了现在。前人栽树后人乘凉，
继其之后这也成为部分企业
采取的发展战略，例如启辰就
向新能源方向倾斜，增加了启
辰 e 3 0这一电动车型，而宝骏
则在宝骏630之后开拓了宝骏
乐驰这一平台。当然，这些动
作只是万里长征的第一步，合
资自主要完全赢取市场，还需
要更长时间的坚持。

第二梯队：此时不搏更待
何时，紧锣密鼓筹备上阵

在第一梯队站稳脚跟、
谋求长远发展的同时，其他
有意发力合资自主领域的车
企也动作频频。就在不久前
的广州车展上，广汽丰田高
层对媒体表示，合资自主项
目已经提升到日程当中，新
车将为纯电动车，具体信息
明年上海车展公布。一汽丰
田也表示了进军合资自主的
意愿，并透露将从高端车型
切入。当然丰田并不是其中
的个例，长安福特更要领先
一步，其合资自主车型“佳
跃”已曝光，预计明年正式
亮相。

继 它 们 之 后 ，长 安 马 自

达、一汽大众、上海大众也陆
续透露了发展合资自主的规
划。一时之间，合资自主再次
成为车市热点。众多车企的频
繁动作与上市规划，预示着继
理念、启辰、宝骏之后，2013年
第二梯队或将形成，成为车市
发展的一种必然趋势。

总体而言，合资自主在今
年经历了沉淀和成长：企业阵
营由小变大；车型由单一走向
多元化……放眼 2 0 1 3年对它
们而言更为关键，明年既是第
一梯队品牌发展突破的转折
点，也是第二梯队品牌的生存
元年，竞争升级的同时，相信
这一细分市场也将变得更加
成熟，从而为消费者购车提供
更宽泛的选择。

L3领衔热销 比亚迪新3系车型现车紧张
灶资 讯


	Hz08-PDF 版面

