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本报济南 1月 1 3日讯
(记者 王茂林) 眼下正
值保险公司为“开门红”奋
战的月份，在寿险业度过了
难熬的2012后，险企对今年
的“开门红”尤为重视，为冲
击保费规模，以分红险为主
打的理财类保险产品特别
受寿险公司追捧。

“最近真是忙得不可开
交啊！我这两天就签了两单
年交20万保费的业务，主要
是纯理财型的产品，另外还
有不少分红险保单。”省城
某寿险公司业务经理告诉
记者。

据了解，第一季度，尤
其是新年、春节集中的1、2

月份，因为有年度收益、年
终奖、压岁钱、敬老钱等各
种“大红包”，也就成了寿险
业争取业务的最佳时机，因
此，各家保险公司借此机会
推出至少一款主打产品，以
抢占先机、争夺市场份额，
并冲击年度保费规模。

记者了解到，近日各家
寿险公司主推的险种以分
红险居多；除此之外，也不
乏年交保费几万、几十万元
的大额理财投资类产品。

今年“开门红”各险企
理财型保险产品上市频仍，
与去年寿险行业保费收入
表现不佳、寿险增速大幅下
滑不无关系。保监会数据显
示，去年1-11月份，寿险保
费收入为8284亿元，同比增
幅只有1 . 78%。

省城保险业内人士表
示，新一年的“开门红”不论
是出于提高业绩还是博得
好彩头的考虑，都让险企费
足了脑筋，主推集保障功能
和一定收益于一身的分红
险比较稳妥。不过，需要注
意的是，分红险、投连险和
万能险三类投资型保险首
年分红通常比较低。

抢市场冲保费规模

冲开门红

险企力推分红险

本报济南 1月 13日讯
(记者 马绍栋) 近日，山
东省邮政公司与中粮食品青
岛分公司签署战略合作协
议，双方将重点在分销渠道、
仓储物流配送、电子销售渠
道等方面开展深入合作。

记者了解到，根据协
议，双方将紧紧围绕服务民
生、资源整合、业务拓展等
领域进行全面的融合和合
作。目前全省邮政局所2851

处，邮政便民服务站3 . 34万
个，邮政三农服务站2 . 3万
个，下一步将利用这一综合
服务平台优先将中粮食品
旗下葡萄酒和食用油产品
纳入邮政分销网络，同时，
依托山东邮政仓储物流服
务能力，实现更好的物流运
作，并通过邮政电子商务网
站为中粮提供销售。

此外，中粮食品青岛分
公司在市场推广和宣传时，
将优先选择邮政自有媒体
作为媒体投放渠道，将邮政
速递物流纳入物流体系的
重点合作伙伴，并积极使用
邮政数据库商函、账单、贺
卡等业务开展与其客户之
间的沟通对账、营销等。

本报济南1月13日讯(记者 崔
滨) 在原国家发改委政策研究室
主任王小广看来，今年我国经济将
继续下行；国内知名营销策划专家
韩志辉则认为，经济调整期，五大
产业有巨大的“战略”机遇。在上周
末山东省中小企业局举办的主题
论坛上，经济学家与营销专家展开
了一场“论战”。

国家行政学院决策咨询部研
究员、原国家发改委政策研究室主
任王小广分析，在拉动GDP增长的
三驾马车中，“随着房地产调控以
及各项消费刺激政策的退出，今年

我国经济将面临消费不足的困难；
2008年以来4万亿天量信贷拉动效
应的逐渐减退，也使得今年投资拉
动经济增长的效应减小；再加上目
前欧元债务危机、美国财政悬崖、
日本经济停滞，我国主要的出口市
场需求不振，今年的外贸形势不容
乐观。”

“如果说2012年在投资的继续
拉动下，全国GDP增速很有可能达
到7 . 7%左右，超过7 . 5%的预定目
标，那么今年在三大需求一齐面临
不足的不利情况下，全年的GDP增
长也就能达到7 . 5%左右，甚至有可

能更低。”王小广分析，“建议山东
的企业家在投资扩张上要谨慎，最
好现金为王。”

不过，与王小广“同台较量”的
光华博思特营销策划总经理韩志
辉则认为，山东企业家今年在五大
产业领域上有难得的“战略机遇
期”。

“的确，2013年中国将进入新
一轮改革，稳增长、转方式、调结
构，全面深化经济体制改革等给今
年的经济带来难以确定的因素，不
过，从影响中国未来十年的党的十
八大报告到指导今年经济的中央

经济工作会议，给未来企业发展指
出了五大商机。”韩志辉说，

“目前的食品安全问题，为农
产品、食品相关的产业带来广阔的
机遇；中国日益严重的老龄化和医
改深化为医疗、保健健康产业提供
更大的市场；同时，城镇建设配套
设施、建材、商品流通，将随着未来
城镇化发展，得到更多的机会；随
着城市化进程的深入，与服务相关
的餐饮、娱乐、教育产业等也有更
多的市场；还有就是与新能源、新
材料、自动化相关的战略新兴产
业。”

经济学家、营销专家泉城论战

经济调整期五大产业有商机

签约中粮食品

山东邮政开卖

红酒食用油

本报讯 陆续出炉的销量数
据显示，受钓鱼岛事件的影响，日
系车在2012年最后四个月遭遇的
强烈打击直接拖累其全年销售业
绩。其中，丰田、日产和本田的同比
跌幅均为3%至5%，与2011年相比，
销量减少了近12万辆。

2012年全国汽车产销数据日
前出炉：产销分别为1927 . 18万辆
和1930 . 64万辆，同比增长4 . 6%和
4 . 3%，比上年分别提高3 . 8和1 . 9个

百分点。2012年中国自主品牌乘用
车共销售648 . 50万辆，同比增长
6 . 1 % ，占 乘 用 车 销 售 总 量 的
41 . 9%，占有率比上年同期下降0 . 4
个百分点。

在微增长态势的催化下，车市
的“一把新牌”也渐露轮廓。从2012
年12月的轿车销量前10名的车企
排名来看，前三强为一汽大众、上
海大众、上海通用，德系、美系的强
势延续全年，韩系代表北京现代也

超越了东风日产。自主品牌却仍在
低位徘徊，只有比亚迪、吉利、长城
汽车在排行榜后五位栖身。

数据显示，丰田汽车2012年全
年在华销量为84 . 05万辆，较2011
年同比下降4 . 9%；日产汽车2012
年在华销量比2011年减少5 . 3%，
为118 . 15万辆。这也是两家日系
车企自在华国产以来首次负增
长。本田汽车2012年在中国销量
比2011年减少3 . 1%，为59 . 86万

辆。从同比跌幅上看，本田是三大
日系车中最小的，但由于2011年
受到日本大地震影响，其销量已
经出现负增长，因此，2012年的遭
遇可谓雪上加霜，其在华销量连
续两年负增长。

按照这一跌幅计算，与2011年
销量相比，丰田、日产和本田2012
年在中国的销量分别同比减少了
4 . 33万辆、6 . 61万辆和1 . 91万辆，
合计比2011年减少了约12万辆。

日系车去年在华销量受重创
德系、美系车迎机遇

本报济南1月13日讯(记者 崔
滨) 进入腊月本该是白酒销售的
黄金期，但在塑化剂风波、“限三公
消费”政策等因素的影响下，高档
白酒销量明显下滑。为了尽快回笼
资金，高档五粮液打起了促销牌，
而不敢降价的茅台经销商，则不再
进新货。

这个周末，农历龙年进入了最
后的腊月，距离春节仅剩一个月的
时间。13日，省城各大商场超市开
始的春节促销，吸引了众多挑选、
采买年货的市民。

在选购白酒的市民中，少见采
购高档白酒的，省城工业南路一家
酒水销售公司的销售人员，在听到
记者询问53度飞天茅台的价格后
表现得十分热情，“今年买的人少
了，我们货源充足，买两三件都有
货，不像去年那么紧缺。不过价格
没有太多优惠，厂家有‘限价令’。”

的确，就在上月中旬，在济南
召开的茅台全国经销商大会上，茅
台董事长袁仁国严令经销商要顶
住市场价，“53度飞天茅台的零售
价不能低于1519元/瓶，团购价不

能低于1400元/瓶。”眼下在济南，
银座商城的五星茅台为每瓶2180
元，大润发等大型超市的53度飞天
茅台价格为1998元/瓶，依然保持
坚挺。

但在省城部分酒行和经销商
处，销售人员向记者表示，如果买
得多，价格可以降到每瓶1600元以
下；在酒仙网等酒类购物网站上，
飞天茅台的促销价已经低至每瓶
1519元的“下限”。

“上个月的经销商大会，茅台
的总经理都说不要幻想‘三公消
费’再回到以前的水平了，今年销
量下滑是肯定的。”省城茅台经销
商张先生告诉记者，“买茅台的很
少是个人客户，政策和风气对销量
的影响非常大，今年我都不敢进新
货了，怕占用资金，先把存货处理
完再看看行情吧。”

相比茅台的保价过冬，另一高
端白酒五粮液，则在市场下滑面前
大大方方打起了降价促销牌。目
前，省城各大商超的52度五粮液价
格大多在1000元左右，比“十一”黄
金周下调了百元左右，部分大型超

市还有购买高档五粮液赠送购物
券的促销活动。

白酒营销专家肖竹青分析，随
着海南省率先公布公务接待不得
喝酒的“禁酒令”，预计两会后地方
版“禁酒令”将纷纷出台，“以公务

接待消费为主的高端白酒的黄金
期，就要过去了。现在茅台、五粮
液的经销商大多存货高企，未来
高端白酒必须放下身价寻找市
场，进军商务用酒市场，才能真正
救自己。”

“限价令”当头茅台价格仍坚挺

销量下滑经销商只卖存货

本报济南1月13日讯(记者 桑
海波) 新年过后，随着揽储压力骤
降，银行理财产品的预期收益率应
声下跌，市场上收益率在5%以上的
产品已经难觅踪迹。

“这几天银行客户经理发送的
理财产品信息明显减少了，经常一
两天也不见一条。”济南市民李女
士感叹，与节前促销短信连番轰炸
相比，节后银行理财产品的推销热
情骤然降温。

与此同时，银行理财产品的收

益率也有所降低。“类型相似的产
品收益率差不多下降了0 . 2-0 . 8个
百分点”，看过银行理财产品资料，
李女士未免有些失望。

受年终考核影响，2012年第四
季度末多数银行理财产品预期收
益率普遍上升至5%左右，而此前多
在4%左右。年底揽储高峰过后，一
度“疯狂”的银行理财产品预期收
益率也随之下调，目前绝大多数银
行在售的理财产品预期收益率已
普遍降至5%以下。

记者在银率网查询发现，某国
有银行12日发售的一款59天的理
财产品，起点5万元，预期收益率为
4 . 1%；某股份制银行发售的一款7
天的超短期产品，起点5万元，预期
收益率为3 . 7%，这也代表当前中短
期理财产品的普遍收益水平。也有
民生银行、华夏银行等少数产品收
益率达到了5%，但是门槛动辄100
万、500万元以上。

“节后理财应扬长避短，适时
转换投资风格。”对于2013年的理

财，业内人士建议，应该适时转换
理财产品的投资风格，若资金较长
时间不用，最好放弃短期产品，适
时选择期限较长、收益较高的产
品来锁定收益。对挂靠大宗商品
的理财产品来说，由于美元的颓
势，以黄金为主的贵金属投资市
场将延续2012年的牛市，因此今
年这类产品仍存在利润空间；而
挂钩酒类、艺术品等另类理财产
品在标的物遭到爆炒和爆料之后
会回归理性。

银行揽存压力元旦后已释放

理财产品收益跌回“4时代”

随着销量的下滑，在省城的大型超市里，茅台、五粮液等高端白酒已
经不再享有单独的柜台，而是与中档白酒共同竞争。 记者 崔滨 摄
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