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热热闹闹的2012已经将
接力棒交给了2013，一场车
市“混战”之后，各车型都试
图交出一份满意的年度成绩
单。在竞争激烈的中级车市，
凭借全新朗逸的助力，朗逸
品牌进入2012年底，愈发显
出强势的增长潜力。数据显
示，全新朗逸单单2012年4季
度 零 售 销 量 环 比 大 涨
50 . 36%，其可观的增长率，无
疑见证了它超越的品质、以
及消费者的广泛认同。
中级车竞技
朗逸品牌稳居第一阵营

2012年可被称为“中级
车之年”，全国乘用车联席会
的数据显示，中级车市仍占

整体市场的50%以上；同时，
中级车市2012年也迎来最为
密集的换代年，力图在这个
最主要的细分市场分得更大
块的蛋糕。

纵观2012年，朗逸品牌始
终处变不惊、游刃有余，稳居
中级车第一阵营。数据显示，
前11个月，朗逸品牌累计销量
215，870辆，月均销量逼近2万
辆的成绩令同级车型难以望
其项背。为满足当代消费升级
的需求，全新朗逸越级而来，
自8月上市以来，其销量环比
涨幅均在35%以上，受到越来
越多消费者的关注和亲睐。

朗逸品牌稳居第一阵营，
不仅仅有傲人的销量成绩，同

时也得到了业界媒体的褒奖。
在2012年中国汽车行业用户满
意度测评的用户满意度调查
中，朗逸再次夺得小组嘉奖，
卫冕消费者最满意的品牌。全
新朗逸自上市以来更是包揽
多项权威大奖。如夺得网易

“年度品质中级车奖”、《南方都

市报》举办的车坛奥斯卡“年
度风云车”、《汽车与运动》主办
的“中国新2012年度十佳发动
机推荐车型”等荣誉。
内外兼修
全新朗逸洞悉市场需求

市场对朗逸品牌的认同
和赞许，其原因除了与生俱

来的德系品质，还有以市场
需求为导向的贴心设计。洞
悉了车市消费结构升级的趋
势，全新朗逸通过创变的外
观设计，搭载多项超越同级
的前瞻配置，为中国当代社
会的中流砥柱提供了一款扎
实硬朗、越级舒适的全能高
端中级轿车。

采用大众汽车最新的设
计语言，全新朗逸的外观大
气，不仅能满足消费者的家用
之需，作为商务用车十足体
面。前脸上下水平的横向进气
格栅与“双飞翼”造型的前大
灯相配合，备显稳健气势。犀
利清晰的腰线贯穿前后，塑造
出动感而时尚的车侧。

全新朗逸不仅外观刚劲
质感，其配置也颇具“含金
量”，为车主提供的是尊享人
性的舒适驾乘体验。KESSY
无钥匙进入/一键启动系统、
雨 量 感 应 静 音 无 骨 雨 刮 、
Climotronic精控恒温空调等
配置多为中高级车所有。

车型所向披靡，优惠更势
不可挡。现购全新朗逸尽享1
年0利率，首付30%起；或享
5050购车计划，畅享半价购车。

过年回家，驾驶着全新朗
逸，俊逸动感的外形、大气沉
稳的德系品质，羡慕眼光毫无
遮掩，幸福气息更是迅速扩
散。未来幸福之路，全新朗逸
陪伴我们所向披靡。 (小叶)

如果要为中国现代汽车工
业的发展历程寻找一个最佳注
脚，相信许多人会坚定地选择
上海大众汽车。“上海大众”简
简单单的四个字，记录着的是
一个“行业领头羊”30年来的筚
路蓝缕，饱含着的是全中国上
海大众车主的真情信赖，承载
着的更是一个国家、一个民族
汽车梦想的责任和重量。

1983年，七位中国工人花
了整整一个星期用榔头“敲”
出了中国第一辆桑塔纳轿车，
29年后的2012，上海大众VW
品牌年产销量已双双破百万，
成为国内首个年销破百万的
单一汽车品牌。这不仅是一个
行业的快速发展，更是中国工

业的迅猛崛起。
取得如此辉煌成就，正

是由于广大上海大众VW品
牌忠实拥趸的品牌信赖，用
行动助力上海大众VW品牌
稳居行业领军地位。上海大
众VW品牌喜悦分享，推出贺
岁钜献，让您优惠享不停。

至尊享礼：新帕萨特

Passat品牌一直是国内B
级车市的代表，2012年更是
Passat品牌全面收获的一年，
全年销量达到22万辆，始终
稳坐细分市场终端销售冠军
宝座。今年，2013款新帕萨特
在广州车展亮相，对原版车
型进行全面升级，实现了对

自身品质的提升和突破。
现购新帕萨特，荣耀感受至
尊豪礼，享购车3年0利率，尽
显领袖之风。

乐家享礼：朗逸

在全新朗逸的率领下，
朗 逸 品 牌 销 量 节 节 攀 升 ，
2012年累计销量达21 . 6万，
上升之势不可阻挡。作为专
为中国用户量身定制的高品

质轿车，自2008年上市以来，
朗逸品牌依托精湛的造车工
艺，赢得广大消费者的青睐，
令征战A级车市多年的同级
车型难以望其项背。2012年8
月，全新朗逸越级而来，不仅
顺应了当前车市消费升级的
趋势，更重新定义了国内A级
车市场竞争新格局。

作为家庭最钟爱车型，
钜惠怎能含糊，让购车家庭

体会真正经济实惠购车。现
购全新朗逸尽享1年0利率，
首付30%起；或享5050购车计
划，畅享半价购车。

风尚享礼：Polo

Polo家族自进入中国市
场以来就深受年轻消费者的
喜爱，成为最受欢迎的A0级
品牌之一。2012年，Polo全年
销量超过17万辆，遥遥领先
于竞争对手。Polo家族产品矩
阵全面覆盖A0级车市，Polo
车型充满时尚感，备受都市
年轻人群的推崇；先锋跨界
的全新Cross Polo以自由不
羁的个性得到前卫青年的追
捧；2012年9月份，刚刚上市

的高性能运动型小车P o l o
GTI，凭借堪比赛车制造工艺
的过硬品质，迅速成为精品
运动车型典范。

车型有范，优惠更风尚。
现购Polo，狂享2年0利率，首付
30%起；或5050购车计划，半价
购车；亦或享3年低利率，首付
30%起，每种优惠方案，各种不
同风尚style，任您随意选择。

凭借对高品质的执著追
求，上海大众VW品牌实现品
牌价值的向上突破，在激烈的
市场竞争中摘得头筹。年销售
百万辆是历史性记录，也是全
新的起点。在贺岁之际，上海
大众浓情钜献优惠豪礼，让消
费者尽享购车。 (朝辉)

上海大众荣耀历程30年 诚挚感恩回馈百万信赖
——— 上海大众汽车全系迎新钜惠

所向披靡

朗逸品牌雄踞中级车第一阵营
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