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财经

本报济南1月16日讯(记者
崔滨) 有人宣布盈利，有

人无奈退场；大站跑马圈地，
小站夹缝求生。数据显示，
2012年全国团购业总成交额
达213 . 9亿元，同比增长93%，
全年总购买人次达到4 . 56亿
人，同比增长45%。

团800数据显示，2012年12

月份国内团购以21 . 6亿元的
成交额，继8月份单月突破20

亿后再创历史新高，并拉动全
年团购成交额突破200亿元。
团购产品的价格也由2010年
的3 . 3折、2011年的3 . 6折涨至
去年的3 . 9折，说明团购行业
日益摆脱低价揽客的竞争方
式，转向以质量服务取胜。

同时，2012年，团购的增
长区域正从一二线城市转向
三四线城市。数据显示，北上
广 团 购 交 易 贡 献 下 滑 到
22 . 9%，深圳、成都、天津等二
线城市对全国业绩的贡献占
比也降至22 . 5%，济南、郑州、
昆明等三四线城市成为团购
的主战场，贡献了全部交易额
的46 . 5%。

在行业分布中，与2011年
8月超过5 0 0 0家的高峰期相
比，2012年末全国团购网站仅
剩2000多家，不但区域性中小
团购网站大量关门，此前排名
前十的大型团购网站也出现
了24券倒闭、F团与高朋合并
等行业重大事件。

新华社北京1月16日电 1月
16日，在北京金融街，全国中小企
业股份转让系统即新三板结束试
点，正式揭牌运行。随着新三板的
正式揭牌，这个目前拥有200家挂
牌公司、总股本达55 . 27亿股的市
场，将分流主板上市企业排队拥挤
局面，和上海证券交易所与深圳证
券交易所的主板市场、中小板市场
和创业板市场共同构建起中国多
层次资本市场体系，但对于现行市
场资金分流作用可能有限。

新三板源于“股权代办转让系
统”，与大型企业云集的主板和营收
已上规模企业聚集的中小板、创业板
不同，新三板市场的挂牌上市公司多
为营收规模较小、处于发展初期的高
科技与新兴产业公司。尽管目前仅有
中关村科技园区、武汉东湖新技术产
业开发区、上海张江高新技术产业开
发区和天津滨海高新区中的企业有
资格挂牌，但业内人士预计，随着未
来更多试点园区的纳入，挂牌公司
数量也将成规模增加。

深证创业板从零到目前355家
上市公司的规模用了3年时间，但业
内人士和主办券商人士估计，由于
新三板门槛低，企业多是批量挂牌，
从目前200家的规模增加至千家左
右的规模肯定用不了3年时间。

从新三板市场的特点看，大量
拥有高科技企业资格的上市公司
增长潜力可观。拿2012年上半年的
数据看，应披露业绩的新三板公司
合计营业收入近60亿元，净利润达
3 . 3亿元，分别同比增长22%和6%，

涨幅甚至超过多数创业板公司。
“未来新三板将成为多层次资

本市场的基石，新三板的规模将超
过主板，也将分流等待在主板IPO
的企业排队队伍。”证监会主席助
理张育军此前对新华社记者表示。

与分流IPO排队不同的是，新
三板的另外一个分流作用可能有
限。从目前情况看，2012年整个新
三板市场的成交金额仅为5 . 84亿
元，仅为创业板交投最低谷时一日
成交金额的八分之一。

新三板北京正式开板
将分流在主板排队IPO的企业

大牌化妆品

再掀涨价潮

本报济南1月16日讯 (记
者 仲爱梅) 元旦过后，大
牌化妆品SK-II率先迎来涨价
潮，旗下约八成产品都已经
提价。香奈儿的涨价时间定
于本月中旬，涉及口红、指甲
油、男士香水等在内的部分
彩妆产品；而迪奥则计划自2

月起上调护肤品、彩妆等部
分产品的价格，提价幅度约
为10%。

元旦刚过，大牌化妆品
为何扎堆涨价？尽管品牌商
解释说“原材料、人力、汇率
波动、税收、通胀及市场环境
等众多因素影响导致成本上
升”，但是在业内人士看来，
成本因素对化妆品牌的影响
其实不大，涨价更多的还是
一种品牌经营策略。

事实上，大牌化妆品的
价格几乎年年涨，2 0 1 1年、
2012年调价次数均为3次，调
价幅度为5%-30%不等。除了
直接调价外，有的品牌还会
通过更换新配方、新包装等
方式来进行“间接涨价”。

全行业下滑31%，越大的车卖得越差

重卡企业押宝客车求生
本报济南1月16日讯(记者 马

绍栋 ) “去年越大的车卖得越
差。”对国内重卡企业来说去年重
卡市场同比下滑31%，面对这种全
行业低迷，重卡行业纷纷通过做大
客车业务、转攻海外市场来维持业
务增长。

“这次100辆的规模对于客车
来说应该算大单了，好歹今年有了
个‘开门红’。”14日，中国重汽济南
豪沃客车有限公司的100辆客车将
装船漂洋过海，这也是重汽客车公

司组建以来最大一笔批量出口订
单。

以重卡领袖知名的中国重汽
为何发力客车？记者从重汽相关人
士处了解到，作为上市公司的中国
重汽2012全年重型卡车销量同比
下滑25 . 78%，预计2012年度净利
润同比下降50%-100%，发力客车
已是产品调整的必然选择。如今位
于济南章丘的客车公司已具备年
产5000台的生产能力，“十二五”将
实现年产销各类客车10000辆。

位于潍坊的福田汽车也在悄
然布局。记者从福田汽车山东多功
能汽车厂人士处了解到，自2010年
奠基以来，基地去年已试生产，规
划产能达22 . 5万辆，其中大部分车
型为微型客车和新能源汽车。同
样，福田2012全年中重卡销量同比
减少12 . 6%，而大中客销量同比增
幅却高达43 . 7%。

“现在客车业务越来越被各大
商用车制造商看重，尤其是市场前
景广阔的公交车和校车，都是下一

步产业发力的重点。”中国重汽豪
沃客车一位业务负责人告诉记者，

“客车很重要的一点就是清洁能
源，目前CNG、LNG类车已占据我
们产能的一半。”

记者了解到，在重卡需求面临
饱和的大背景下，国内卡车企业纷
纷投身客车领域。一汽、东风进入
客车领域已有多年，陕汽的客车板
块也越来越壮大。国外MAN公司、
奔驰、斯堪尼亚也都是兼营卡车、
客车、乘用车等多领域业务。

谁是马云接班人

女CEO？
轮值CEO？
无CEO？

去年团购成交

突破200亿
增长区域转向三四线城市

本报济南1月16日讯(记者
仲爱梅) 是功成身退还是急

流勇退？抑或是为了阿里的IPO
铺路？马云之后，谁将接任阿里
巴巴CEO？作为阿里巴巴的创
始人和代言人，马云的卸任将
会给这个互联网公司造成何种
影响？

尽管马云在公开信中并未透
露接班人人选，但是其有关“将把
领导责任交给70、80年代的同事
们”的说法让业内纷纷猜测，新任
CEO很有可能会从阿里巴巴集团

内部提拔，并基本圈定在现任核心
管理团队中。其中，阿里巴巴首席
人力资源官兼支付宝CEO彭蕾呼
声最高。

“彭蕾是阿里资深高管中唯
一的‘十八罗汉’(即18名创始人
之一)，还是‘70后’，正符合马云
要重点培养的年龄段接班人。”记
者了解到，作为阿里巴巴集团创
始人之一，35岁的彭蕾历年来领
导过多个部门，2010年，彭蕾出任
支付宝CEO。“按照马云的性格，
提拔一个女CEO是很有可能的。”

互联网资深评论人洪波认为。
此外，阿里巴巴集团首席数

据官、战略执行委员会成员陆兆
禧，首席战略官曾鸣，以及副总
裁、战略执行委员会成员姜鹏以
及张勇等，都被业内视为可能的
CEO接班人。

不过，也有业内人士大胆猜
测，此前阿里一直有意实行最高
管理层的轮换制，此次马云的退
让，很可能也会在核心管理层实
行CEO轮值制度，或者干脆不设
CEO或极力淡化CEO职能。

此外，业内普遍认为，马云卸
任CEO尽管短期之内肯定会对企
业产生一定影响，但由于他早已
经放手具体的业务，对公司业务
的整体影响并不大。

也有业内人士指出，马云卸
任CEO，很有可能是为阿里IPO
铺路。电商观察人士鲁振旺就认
为，此前经历了支付宝和雅虎的
一系列事件后，阿里需要淡化马
云个人的影响，所以急需一个新
的领导者来继任。“阿里新CEO上
任后，可能很快会重启IPO。”
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