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运河车市

权威联评

勇夺车坛第一大奖

主流媒体汽车联盟的2012

中国车市总评榜是目前中国车坛
影响力最大、最具权威性的榜
单，由23家主流媒体联手在2012

年4月北京车展启动，榜单源于全
国22个分评榜，经最终票选产生
各项年度大奖，被誉为“中国车
界奥斯卡”。

中国主流媒体汽车联盟由重
点省会城市的23家主流平面及网
络媒体组成，联盟成员读者覆盖
我国90%以上的汽车消费市场，具
有绝对强大的影响力。其精心打
造的品牌活动——— 中国汽车总评
榜在成功举办八届后，已成为国
内最权威和最具影响力的汽车价
值评价体系，以其公正、权威和公
信力，影响了中国成千上百万的
消费者与汽车厂商。

在历年“中国车市总评榜”
中，每年只有一款“年度风云车”。
此次，东风日产凭借出色的企业
实力以及优秀的市场口碑，在今
年的奖项评选中打破惯例，脱颖
而出，一举夺得“年度风云汽车”
(新一代轩逸 )和“年度经济型汽
车”(启辰R50)两项大奖，成为本次
颁奖盛典中最耀眼的明星。

媒体人士指出：“中国汽车总
评榜是国内最具影响力和权威性
的榜单，且每年只有一次，基本上
所有车企都会参评，竞争非常激
烈。东风日产新一代轩逸能够在

评选中脱颖而出，获得‘年度风云
汽车’第一大奖，足以印证其超凡
的实力与魅力。”

东风日产副总经理任勇表
示：“新一代轩逸是远超同级的

‘史上最强中级车’，它凭借全面
领先的‘高、富、帅’越级产品力，
为市场树立了难以逾越的标杆。
此次获奖，不仅是媒体和消费者
对其实力的充分肯定，更是对东
风日产这一年工作的认可和激
励。我们会再接再厉，再创车坛辉
煌。”

史上最强

屹立中级车市之巅

2012年是东风日产的厚积薄
发年，东风日产在提升品牌形象、
强化品牌力的同时，倾力打造新
一代轩逸车型，获得了巨大成功。
上市首月，新轩逸就以突破2 . 3万
台的销售佳绩强势跻身中级车市
前列，深得市场和消费者认可。

为了满足精英中产阶层的全
方位用车需求，日产汽车投入大量
天籁级别的研发资源和产品技术，

以十大产品亮点打造出具有“高、
富、帅”越级产品力的“史上最强中
级车”。新一代轩逸的各个细节都充
分考虑家庭用户习惯及需求，处处
彰显车主对家人的越级款待，在中
级家轿市场树立全新标杆，成为名
副其实的“家轿王”。

它拥有远超同级的四大领先
优势——— 6 . 2L/百公里超低油耗、
680mm行政级后排超宽膝部空间、
980Mpa核潜艇级超强钢和豪华晶
钻LED灯，引领车市“升级”热
潮，定义了中级家轿市场的全新

价值标准。
同时，新一代轩逸的定价还

为消费者带来巨大惊喜。它的起
售价格为11 . 9万元，超出了很多消
费者的预期，相比竞品有几千元
甚至过万的价差，甚至超出了中
级车的价格“底线”，直逼紧凑型
车的定价，展现出十足的诚意。

在产品力全面跃升、价格带来
惊喜的同时，新一代轩逸还为消费
者全力构建情感沟通渠道，在上市
之初便启动了大型主题活动———

“爱家轩言 心动逸刻”爱家梦想感
言征集活动，并在七夕当晚开展全
国16城市的户外大屏微博互动，让
消费者在参与活动的过程中，对

“爱”和“家”的认知更为深刻，增进
与家人的情感沟通，成为2012中国
车市创新营销的经典案例。

车主曾先生表示：“新一代轩
逸是今年最闪亮的车型。它的产
品力、价格和活动都超出我的预
期，带来了无限惊喜。中级车的价
格，高级车的享受，也让我感受到
东风日产的最大诚意。新一代轩
逸斩获多个奖项是众望所归，第
一大奖非新一代轩逸莫属。”

业内人士称，在“中级车元
年”，东风日产新一代轩逸无疑奏
响了该细分市场的最强音，并承
载着诸多荣誉完美收官，成为今
年对中级车市影响最大的“风云”
车型。2013年将是新一代轩逸乘势
猛攻的一年，它将以卓越的产品
实力、越级款待的情感价值再次
发力，来年的表现十分值得期待。

新一代轩逸豪夺车坛第一大奖
笑傲中级车市江湖

日前，由中国主流媒体汽车联盟主办的“驱动2013——— 2012中国车市总评榜”颁奖盛典
在西安圆满落幕。东风日产新一代轩逸力压车市群雄，众望所归，荣膺号称“车坛第一大
奖”的“年度风云汽车”，豪揽2012“中国车界奥斯卡”最佳男主角。

这是继荣获“南都奥斯卡年度中级车”、“《旅游卫视》最受商旅精英欢迎的中级
车”、“西部媒体联盟2012年风云车型”等众多奖项之后，新一代轩逸得到的又一重大殊
荣，用事实证明了“史上最强中级车”的超凡魅力。
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