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都市车界

又至年关，当一个个怀揣
年终奖的消费者涌向各个汽
车4S店的时候，高涨的购车热
情也最终将2012年车市的增幅
锁定在7 .1%的水平，而赶在年
底上市的几款新车更是得到
了消费者的诸多青睐，东风雪
铁龙C4L便是其中一款备受关
注的新车，截至目前，C4L的意
向用户已达两万三千人，销售
火爆。C4L的热销，使法系车呈
现出逆势增长的状态。

在刚刚启动的C4L全国交
付仪式中，东风雪铁龙已经将
1000台崭新的C4L交付给了首
批前期购车的幸运车主，并表
示后续新车也将陆续到店进
行交付，尽可能满足消费者节

前提车的需求。其中部分门店
甚至出现了一车难求的场面。

谈到C4L的热销，不由的
让人联想到目前一部票房大
热的电影———《泰囧》。这部既
没有大牌导演，又没有大手笔
制作，更没有帅气靓丽明星的
电影却在贺岁档异军突起，一
举击败了冯小刚的《1942》、李
安的《少年派》等热门影片。《泰
囧》的成功，很对人都归功于它
在恰到好处的上映节点为消
费者带来了一部有别于他人
风格的电影，在一个由《1942》、

《少年派》、《王的盛宴》等营造
出的让人感到略感沉重的贺
岁档中，《泰囧》以一种完全不
同的轻松风格打动了消费者。

而同样被认为上市节点选择
恰到好处的C4L是否会取得

《泰囧》般的成功，彻底改变高
端中级车市场格局？现在下判
断还为时过早，不过可以肯定
的是，C4L也将以其独特风格
的法式大餐，吸引越来越多消
费者的关注。

不可否认，作为全球车市

重要一环的法系车在中国的
表现一直有些差强人意，而究
其原因，绝非法系车的产品力
问题，虽然引入国内的车型并
不丰富，但也造就了如富康、
世嘉、307等经典车型。法系车
的在中国的失利更应该理解
为法国人固执的用他们的语
言向中国消费者阐释着他们

对车的理解，使得法系车的风
格对于当时尚处于初次购车
阶段的中国消费者来说过于
独特，很难被接受。

而现在我们似乎终于看
到了他们的改变，法系车企已
经愈发重视中国市场，也开始倾
听中国消费这的诉求。去年底开
始，先后投放东风雪铁龙C4L和
东风标致3008两款新车，分别发
力A+级和SUV两个增长最为迅
速的市场。此次东风雪铁龙推出
的C4L就可谓诚意十足，不仅为
中国消费者带来了雪铁龙压箱
底的动力配备——— 与宝马集团
联合研发的1.6THP涡轮增压直
喷发动机，以其1000转涡轮介
入，1400转达到扭矩峰值，号称

“起步就有”的T动力体验，彻底
满足了人们对法系车动力的期
待。更是通过2710mm的超长轴
距、后排空调出风口、29度的亚
洲人最佳靠背倾角和航空睡眠
头枕等领先优势，充分照顾了中
国消费者对于后排舒适性的严
苛需求，营造出了堪称同级最舒
适乘坐空间。而雪铁龙独步全
球的底盘调教技术更是得以充
分的体现，让C4L在运动和舒适
之间，寻找到了绝佳的平衡点，
再加上其精致的内饰和考究的
用料，无不传达出对中国消费
者需求的理解和尊重。就这不难
解释，年底吹起的这股法系新
风，为什么能得到消费者如此
热烈的反馈了。 (晓宁)

随着春节临近，龙年的
脚步日渐行远，而作为中国汽
车企业的龙头，上海大众汽
车也在龙年的结尾，交上了
一份令所有人惊喜的答卷。

2012年，上海大众汽车
全 年 累 计 销 量 达 到 了
1050005辆，成为第一个年
销量破百万的单一乘用车品
牌，以“舍我其谁”的态
势，继续把持着“国内最大
乘用车品牌”宝座，这一辉
煌的历史时刻将作为中国汽
车工业史诗级事件，永远的
载入史册。

如此荣耀加冕，正是由
于广大消费者对上海大众

V W 品 牌 的 忠 实 拥 趸 ， 感
恩，已迫不及待。上海大众
VW品牌喜悦分享，推出迎
新钜献，让您优惠享不停。
至尊享礼：新帕萨特

Passat品牌一直是国内B
级车市的代表，2012年更是
P a s s a t 品牌全面收获的一
年，全年销量达到23万辆，
始终稳坐细分市场终端销售
冠军宝座。

现购新帕萨特，荣耀感
受至尊豪礼，享购车3年0利
率，尽显领袖之风。
乐家享礼：朗逸

在全新朗逸的率领下，
朗逸品牌销量节节攀升，

2012年累计销量达25万，上
升之势不可阻挡。作为专为
中国用户量身定制的高品质
轿车，朗逸品牌依托精湛的
造车工艺，赢得广大消费者
的青睐，令征战A级车市多

年的同级车型难以望其项
背。

作为家庭最钟爱车型，
钜惠怎能含糊，让购车家庭
体会真正经济实惠购车。现
购全新朗逸尽享1年0利率，

首付30%起；或享5050购车
计划，畅享半价购车。
风尚享礼：Polo

Polo家族自进入中国市
场以来就深受年轻消费者的
喜爱，成为最受欢迎的A0级
品牌之一。2012年，Polo全
年销量超过18万辆，遥遥领
先于竞争对手。Polo车型充
满时尚感，备受都市年轻人
群的推崇；先锋跨界的全新
Cross Polo以自由不羁的个
性得到前卫青年的追捧；
2012年9月份刚刚上市的高
性能运动型小车Polo GTI，
凭借堪比赛车制造工艺的过
硬品质，迅速成为精品运动

车型典范。
车型有范，优惠更风

尚。现购Polo，狂享2年0利
率，首付30%起；或5050购
车计划，半价购车；亦或享
3年低利率，首付30%起，每
种优惠方案，各种不同风尚
style，任您随意选择。

凭借对高品质的执着追
求，上海大众VW品牌实现
品牌价值的向上突破，在激
烈的市场竞争中摘得头筹。
年销售百万辆是历史性纪
录，也是全新的起点。在贺
岁之际，上海浓情钜献优惠
豪礼，让消费者尽享购车。

(纬锐)

1月17日，一汽-大众奥
迪在全年业绩沟通上公布继
2011年销量首次突破30万辆
之后，2012年，又一举突破40
万辆大关，以10万辆的绝对
领先优势再次拉大了与第二
名的差距，进一步巩固了无
可争议的领先者地位。一汽-
大众汽车有限公司董事、总
经理安铁成表示：“在复杂的

宏观经济和市场背景下，一
汽-大众奥迪从容应对、逆势
上扬，创造了各个方面的新
纪录。”

会上还公布了名为“领
先者战略”的全方位发展计
划。根据该战略，到2020年，
奥迪仍将保持中国高档车市
场第一名的位置；到2015年，
奥迪全系45款产品都将引入

中国，年产销规模要实现70
万辆，经销商数量也将由目
前的291家增至450家。

为达成这一目标，2013
年，一汽-大众奥迪将在原有
基础上进一步丰富销售服务
形式，创建包括品牌综合体
验馆奥迪世界和奥迪数字城
市展厅Audi City在内的多种
终端销售和服务模式，为消
费者提供最尊贵的服务与品
牌体验。同时，一汽-大众奥
迪还将推出 1 0款以上高性
能、个性化和新能源车型，为
用户带来更运动、更年轻、更
科技的产品体验和品牌感
受。在品牌形象上，一汽-大
众奥迪将为170万用户打造
从基本用户直至“奥迪英杰
汇”的多层次用户形象，全方
位展现奥迪品牌及用户群体
的进取魅力。 (晓宁)

1月14日-16日，全新进口7座豪华跨界SUV新酷威亮相“越享大境界”全国媒体成都试驾
会。刚刚荣膺“2013年度最值得购买车型”的新酷威以进口车品质、领先同级的最大车身尺
寸、全方位越级配备、美国公路安全保险协会(IIHS)最高五星安全标准等全面领先价值，重树
大7座豪华跨界SUV价值新坐标。全新进口酷威搭载了克莱斯勒旗下2 . 4L DOHC D-VVT发动
机和6速手自一体变速器。同时，新酷威以同级别车型中4910mm最长车身，2890mm最大轴
距，配合美式硬朗的外观设计，形成鲜明个性。 (本记)
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