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本报1月24日讯 (记者 马
瑛) “尊敬的客户您好，我们专
柜将于2月1日起开始涨价，最近
专柜有优惠活动，有时间欢迎您
到专柜来看看。”继2012年8月1
日，雅诗兰黛、兰蔻、娇兰等一线
化妆品涨价风潮过后，这是近期
化妆品大牌的又一轮竞相涨价。

张女士告诉记者：“一直都
用这个牌子的护肤品和彩妆，感
觉前段时间刚涨了价格，怎么又
要涨钱，而且最高涨30%。”张女

士颇为郁闷地说，由于这些一线
品牌化妆品单价就比较高，动辄
上千元，涨5%-30%，最少也要
多花上百元。

由于张女士一直都使用该
品牌的护肤品，忌惮涨价，就到
商场购买了一批新的护肤。“囤
着吧，现在买就等于赚了。”张女
士说。记者调查发现，和张女士
有类似经历的市民还真不少。24
日，记者在德百遇到了前来为妻
子购买护肤品的叶先生，他是河

北景县人。“出门之前，媳妇特别
交代，来买一套这个牌子的护肤
品，说是过段时间涨价。”叶先生
笑着说。

DIOR柜台的导购员告诉
记者，2月1日起开始，柜台全线
产品将全球涨价，幅度在5%-
30%，国外的产品价格于2012年
12月已经调整过。此次抗皱紧致
的特效产品可能涨幅较高，在
7%左右，涨价原因是化妆品成
本增加。

据了解，兰蔻从1月15日开
始涨价，护肤产品因为2012年初
有过统一涨价，今年会有少量产
品涨价。如眼霜原价1650元将涨
价100元，其他产品的涨幅还没
确定，彩妆将会全线涨价。

各个品牌导购员纷纷给新
老顾客下发涨价通知，各个品牌
产品近日销量见涨。“销量确实
增加，但是具体数额我们没法告
知，属于商业机密。”DIOR柜台
的导购员说。

岁末商场大力促销 四季商品出清

一线化妆品
最高涨价
德州市民忙囤货

近日，记者在三八路、湖滨
北大道几个大型商场看到，从
夏天的凉鞋到春秋毛衫衬衣再
到冬季羽绒长靴，岁末年初正
值促销季，各大商场几乎85%以
上的品牌都在以各种不同的方
式降价促销，四季商品搭此顺
风车出清，全部吐货。

记者在多家商场看到，无
论是凉鞋单鞋还是靴子都齐集
亮相降价，服饰卖场从真丝短

袖到羽绒服的打折商品也可谓
应有尽有，涵盖了春夏秋冬四
季的商品，低廉的价格吸引了
众多顾客。

“一季买四季，价格便宜东
西好就是硬道理。”周女士说，
她平时基本不逛商场，每年就
是夏秋促销季和岁末促销季去
商场采购一年全家老小的衣帽
鞋袜。据她总结，此时价格最
低，四季的商品都有，样式品类

相对齐全得多。
“从满减到直接打折，数月

来各大商家销售增长颇旺。”业
内人士说，去年进入12月至今，
随着促销力度的加大，销售业
绩也在不断攀升。商家表示，去
年的旧款都在此时加入到促销
潮中，一方面是想通过换季出
清回笼资金；另一方面也希望
通过低价聚拢人气。

(刘岩)

中国的礼品市场空间有多
大？只要看看充斥于电视黄金时
段、平面媒体抢眼位置的广告宣
传，就可以略知一二了。只不过，
和以往保健品、烟酒为主流的送
礼品时尚不同，时下礼品市场开
始刮起了一股新风潮，并大有愈
刮愈猛的势头，形成了一股数码
传情、送数码礼品作情人信物的
潮流。

自古以来，我国就崇尚礼仪，
自然而然也就形成了一种文化--

礼品文化。岁月在变，传播这种文
化的载体核心--礼品，也在变。目
前 ，随 着 数 码 时 代 不 断 深 入 ，
MP3、数码相机、数码打印机和手
机、平板电脑等等，逐渐成为人们
生活不可或缺的东西。同时，数码
产品的时尚外观和娱乐休闲功
能，也使其成为了人们丰富精神
文化生活的专宠。不知从什么时
候开始，许多人就已经进入这种
数码化的生活空间。在这一条件
下，数码礼品时代便应运而生。

可以预见，这些个性十足的
产品，正在引领着数码产品更进
一步的发展方向。数码产品越来
越多地成为了人们青睐的礼品，
其实它正逐渐成为当代礼品新时
尚的代言。数码时代的市场发展
趋势必将以“应用”为主线，用户
购买任何一款产品的原因更多地
在于产品本身带来的应用体验，
普通自用市场这样，礼品市场亦
如此。承受着礼品由满足物质需
求阶段，经历了满足面子需求阶
段，逐步过渡到满足精神文化需
求的阶段。在大的市场环境推动
下，选择时尚，选择礼品大世界。

数码礼品市场

蓄势待发
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