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东风风神继去年销量
过6万，增幅过100%之后，再
次传出捷报：截至1月16日，
东风风神单月销量已突破1

万大关，达10263台。与此同
时，东风风神半月出口303

辆，拉开了海外事业2013年
新序幕。

东风风神单月销量过
万并非偶然。2011年底，东
风发布自主品牌“乾”D300

计划，要投入300个亿用于
自主品牌乘用车事业的发
展。作为东风自主品牌事
业的核心单元，东风风神
获得东风集团技术、资金、
人力等多方面支持，极大
地提升了东风风神供应
商、经销商及员工的信心，
也赢得了消费者的信赖。
东风风神吉林经销商坦
言：“哪怕中国的汽车市场
突然变得和长春这零下几
十度的气温一样冷，丝毫
不影响我们对东风风神的
信心，因为我就是做东风
起家的，相信东风，信赖东
风风神！”

依托东风的国家级技
术中心，东风风神研发水平
走在行业前列，聚于占渤、
郑纯楷、肖浚仿等来自东风
合资业务板块的多位专家
和技术骨干。东风风神还集
结 日 本 J A T C O 、德 国
BOSCH等全球顶级供应商
保证零部件资源，在车间配
备着与合资企业相同的进

口设备。2012年，东风风神
出口委内瑞拉的4000辆S30

刚一抵达经销店就出现了
排队争购现象。

东风风神全系产品，布
局于6-14万元价格区间，高
品质、高性价比极具市场竞
争力。2012款S30在延续五
好魅力的基础上，增值增配
不增价，是销量倍增主力车
型；H30 CROSS凭借时尚
外观、大空间、高通过性的
优势，被多位NBA球星亲
身验证并盛赞，是细分市场
销量、增幅“双冠王”；旗舰
车型A60以超大空间、超低
油耗、超多配置、超强安全、
超级好开五大优势，赢得
2012年度十大车型、年度超
值中级车、年度性价比车等
多项大奖，让东风风神在中
级车市场如虎添翼。

据介绍，东风乘用车公
司正围绕中期事业计划A1

计划的销量目标稳步推进
工作，东风风神2 0 1 2年到
2014年要实现连续3年销量
翻番，2012年东风风神已成
功完成A1计划开局。进入
2013年，东风风神再次以半
月过万辆的销售成绩赢得
开门红。“我们对于挑战10

万台销量充满了信心！”柳
玉春说。2013年上半年，东
风风神还将继续推出2款极
具竞争力的新车，满足消费
者差异化用车需求。

(李峰)

半月销量过万
东风风神赢开门红

新年新趋势

创业者偏爱小排量商务车

经过2012年微增长的
洗礼后，站在新起点的中国
车市也涌现出了新的消费
趋势。记者发现，小排量商
务车开始受到更多创业者
的喜爱，尤其是新上市的菱
智V3，引发了2013年元月的
一股新车抢购热潮。

据了解，对于独自创
业的个体业主来说，微客
曾经是他们的首选车型，
不仅价格便宜，载货能力
也不错。但随着事业的发
展，这些创业者很快就发
现，呆板的微客不仅出行

没有面子，而且满载时的
动力也不行，如果用于载
人，安全性和舒适性就更
薄弱了。

2012年11月，风行菱智
针对小排量商务车市场推
出了全新车型菱智V3，其
5—7万元的售价与传统微
客、新型大微客等车型不
相上下，但在超高性价比、
超大灵活的使用空间、超
体面的商务形象等方面都
优于传统微客、大微客车
型，具有“超级体面、超强
性价比、超长保修期、超高

保值率、超级大空间、超级
安全性”六大特点，一经推
出就引发了广大基层创业
者的追捧。

首先，菱智V3诞生自
风行菱智国际化的MPV制
造平台，血统纯正，外观体
面大气有档次；其次，它搭
载了1 . 5L三菱4G15S发动
机，最大功率达到8 2kw/
6000rpm，最大扭矩达到130
N·m/3000rpm，动力充沛
且使用寿命长；并且，菱智
V3还继承了风行菱智“大
空间”的家族特性，它的车
身尺寸为 4 6 4 5× 1 6 9 5×
1940mm，轴距有2800mm，
座椅组合灵活，第二、三排
可 前 翻 ，内 部 容 积 高 达
4 4 0 0L，侧门最大开度达
820mm，门开启后高度达
1850mm，比起传统微客具
有更大、更灵活多变的载
货载人空间，大件货物的
装载亦轻松自如。更值得
一提的是，风行汽车对包
括菱智V3在内的全系车
型，实行5年/10万公里的

超长质保政策，服务标准
不仅远高于微客车型，在
国内商务车领域也创立了
售后服务的最高标准。由
此可见，兼顾商务、商用多
方面用途的菱智V3全面满
足了基层创业者们既要面
子，又想省钱，还希望一车
多用的用车需求，成为他
们的首选车型。

业内人士分析，商务
车曾经是中高端市场的专
属，虽然乘坐舒适，但是高
昂的售价和大排量的油耗
并不适合中小企业主和
县、乡、镇政府单位等基层
公商务群体，尤其是个体
创业者。与传统MPV用户
有所不同，这一群体尚处
于事业的起步阶段。因此，
他们既重视商务形象，又
看重实用性，还受到预算
的限制，能兼具经济省油
和体面大空间优势的车型
才是他们的理想用车。小
排量、大空间的全能商务
车菱智V3自然是这群人新
的购车趋势。 (李红)

东风风行菱智V3
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