
2012年12月14日，东风日
产荣获“中国企业社会责任
榜·杰出企业奖”。据悉，东风
日产不仅与奖项的“仁商”考
核体系相契合，在环境及经
济责任、和谐关系、员工关
怀、社会公益等方面的指标
表现突出，而且能够以创新
理念指引企业社会责任的践
行，在教育、环保及行业相关
的道路安全方面，有不少值
得借鉴和鼓励的创新之举。

教学相长，阳光关爱

创新教育公益

2009年7月，东风日产启
动“阳光关爱·助教未来”教
师培训行动，联合全国专营
店、各地教育局，对欠发达地
区的校长和班主任进行培
训。在汶川地震时，东风日产
发现当地对灾后心理辅导和

精神重建的紧迫需求，主动
“走进去”，派出5批、共50人次
的专家志愿者，赶赴汶川开
展一对一的援教和精神重建
工作，成为诸多援建行动的
一大亮点。

而且，还将灾区及其他
教育欠发达地区的校长、骨
干教师“请出来”，与广州、北
京、上海、山东等地实践考
察，学习发达城市优秀教育
模式、办学理念及管理方法，
再将其落实到实际工作中，
进一步提升教育欠发达地区
中小学教师的整体素质。

如今，东风日产先后在
全国9个地区开展助教活动，
累计投入教师培训资金、教
学教材、学习用品等超过了
2000万元人民币，受惠教师、
学生分别超过了20万人和50

万人。

推己及人，打造环保

低碳的绿色全价值链

在公益环保领域，很多
企业都习惯于“种树植绿”，
东风日产却不仅仅重视环境
的绿化，更从自身出发，在每
个发展阶段，都致力于在整
个汽车产品生命周期开展环
境管理，从商品规划、研发、
制造、物流、销售和服务，直
到产品报废，创新性地构建
了一条绿色全价值链。

“环保公益，是环环相扣
的一个价值链，只有从整个
价值链的宏观角度，层层把
关，才能在思想和行动上，实
现真正意义的环保，”东风日
产经营管理总部副总部长李
军表示，目前，东风日产正在
积极推动“2015 绿色计划”，
并在完善自身基础上，积极

推进绿色公益行动。
在绿色设计方面，大力

推广节能省油的无级变速器
(CVT)运用，目前已有90%车
型具备该项技术，同时通过

“循环设计”，在汽车整个生
命周期中高效、创新地利用
资源，减少材料浪费，将车辆
对环境的负面影响降到最
低。在绿色采购上，90%以上
的供应商通过了ISO14001或
GBT24001环境体系认证，绿
色采购占公司总采购金额的
80%以上。在绿色制造上，东
风日产不仅拥有国内最早、
可开展整车VOC测试的测试
舱，并率先设立了车内环境
检测专项实验室及车内空气
质量控制专项研究组，而且
广泛采取先进制造工艺，减
少资源及原材料消耗，包括
使用全自动废料输送系统，

材料回收利用率达到100%。
在成立之初，还创新引入日
产全球标准的绿色专营店项
目，全面营建一个环境友好
的销售服务网络。

知行合一，汽车公民

让安全和文明随路延伸

为向顾客传递安全驾驶
理念、培养顾客安全驾驶习
惯，东风日产开行业先河，率
先构建以“安全驾驶训练营”
为核心的驾驶安全与汽车安
全平台，以各种形式展开面
向车主及公众的安全驾驶理
念与技术培训，通过贴近实
际的各种道路安全体验活
动，扎扎实实地向消费者传
播安全行车、安全急救等知
识和技能。

2011年12月，东风日产将
多年道路安全方面的公益实

践总结、升华，在社会上第一
次提出“汽车公民”理念，理念
提倡无论车主或是行人，都是
道路上的一分子，每个人都享
有安全、快捷到达目的地的

“权利”，但这个权利更应建立
在遵守道路交通规则，关爱自
己，尊重别人的“义务”之上，并
由此发布了基于道路礼仪和
文明的“汽车公民公约”。

汽车公民理念一提出，
就在企业员工、合作伙伴和
社会公众中引发热烈反响，
汽车公民，从我做起，一场

“汽车公民”的公益浪潮正在
掀起。著名音乐人、导演高晓
松就曾被“汽车公民”理念打
动，主动加入“汽车公民”宣
传行列。如今，东风日产汽车
公民已卷入超过1 . 2亿人参
与，很好地提升了公众道路
文明意识。 （李晓）

2012年中国汽车产销量
逐步趋于理性，国内汽车市
场已步入“微增长”时代。在
这样的行业环境下，长期潜心
于双品牌路线、并于2009年开
始构建了“大宗+大众”新型营
销模式的郑州日产，随着CDV

车型帅客、NV200的导入，CDV

细分市场占有率从 1 0年的
28%增长到2012年的46%。

坚持双品牌之路

大力发展民族自主品牌

据了解，郑州日产是国
内合资企业中，第一家提出
并实施双品牌战略的车企。
早在2004年郑州日产加入东
风体系后，便提出了NISSAN

和东风品牌齐头并进的战
略，并于2005年推出了完全自
主研发的东风自主品牌车型
锐骐。从此，两大品牌在郑
州日产中协调发展，形成互
补。双品牌策略是如何实现
的，其特点和优势又是如何
呢？据悉，自郑州日产成立
近20年来，一直坚持在合资
过程中学习、吸收、消化先
进技术与管理理念，逐步在

研发、生产、销售、售后等各
环节进行不断改革，形成了
全新的价值链体系。这样的
双品牌战略，带动了郑州日
产旗下东风品牌品质与口碑
不断提升。

做消费者的“伙伴”

做社会责任的承担者

郑州日产始终努力为消
费者提供更多的增值服务，通
过车主俱乐部平台，为用户带
来贴心服务，包括四季保养，车
主大会、商户联盟等车主活动，
帮助车主解决车辆问题、生活
问题和事业发展难题，凸显了
与消费者的“伙伴”形象。

责任感是企业发展的动
力源泉，2012年，郑州日产踏
踏实实的做公益，以“牵手工
程”经典活动为主，持续帮扶
困难大学生、孤残儿童等弱
势群体，助其健康成长，截至
2011年，郑州日产牵手工程共

投入资金728万，资助困难大
学生近3000名。同时，借助“郑
州日产公益伙伴”的微博平
台，号召企业员工，车主，与
社会各界公益人士共同捐书
捐衣，帮助贫困学子，打造良
好的公益氛围。通过各种方
式和不同渠道反哺社会、奉
献爱心，郑州日产努力成为
积极为社会发展建言献策、
为弱势群体送去温暖的社会
伙伴，关注车主实际利益和
需求的车主伙伴。

2012年，郑州日产立足双
品牌，通过不断吸收消化贯
通，大力加强东风自主品牌
的建设。2013年，正值郑州日
产成立20周年，经典SUV帕
拉丁上市10周年，郑州日产
将从成本到商品，从工厂到
营销，从企业文化到客户理
念，全价值持之以恒，脚踏实
地，精耕细作，不断追求为客
户提供最大的价值。 (金秀)

针对我国中东部地区大
范围持续雾霾天气，日前，广
汽丰田率先推出“拒绝阴霾
共创蓝天”行动，意在为改善
北京空气质量尽一份力。本次
活动主题包括“环保倡议、体
验环保车、让利支持使用低排
车型”等环节，有兴趣的朋友
不妨关注一下。据了解，2 . 5L

排量的混合动力车型尊瑞，其
百公里油耗仅为5 . 3L，相比同
级别的汽油版车型，节省燃油

3 2%，二氧化碳排放减少近
32%，等同于新增一片绿地所
带来的空气净化作用。值得一
提的是，尊瑞具有车内空气保
健系统，可净化车内空气。此
外，即日起到3月31日，广大车
主可以通过微博发布“#拒绝
阴霾共创蓝天#”等相关环保
倡议内容，并“@广汽丰田北
京协力会TDAA”，就可到北
京地区的广汽丰田4S店领取
精美环保礼品一份，送完即

止。本次“共创蓝天”活动期
间，消费者到4S店试驾体验，
即有机会获得精美礼品，并且
该活动在接下来也将推广至
全国。广汽丰田北京4S店表
示：即日起到3月31日，消费者
订购混合动力凯美瑞·尊瑞，
可享受多重补贴，其中包括“1

年金融贴息或等值购车补贴、
2年或4万公里免费保养”，若
以旧车换购尊瑞，还可享受

“专属换购补贴”。 (晓岩)

据初步统计，风行菱智
2013年1月的整体销量将超过
1 . 1万辆，远远超过其2012年
度创造的单月7310台的MPV

市场销量纪录，其中，全新
上市的 1 . 5升 小 排 量 全 能
MPV菱智V3表现可期。据
风行菱智经销商反映，菱智
V3在上市的各个地区销售态
势都十分火爆，笔者在山东
济南风行4S店发现，店里的
菱智V3展车仅剩下一辆，前
来看车的人将它围成一团。
菱智V3诞生自风行菱智国际
化的专业MPV平台，血统纯

正，具有“超级体面、超强
性价比、超长保修期、超高
保值率、超级大空间、超级
安全性”六大特点，5-7万
元的售价与传统微客、新型
大微客等车型不相上下，但
在超高性价比、超大灵活的
使用空间、超体面的商务形
象等方面都优于传统微客、
大微客车型，是处于事业发
展初期的个体业主的好帮
手，也是县、乡(镇)及县属
的基层政府单位、事业单位
的最佳公务用车。与此同
时，菱智V3也恰好符合微

客、大微客升级用户的需
求，作为5-7万元商务车市
场的第一款纯正小排量全能
M P V， 菱 智V 3无 疑是微
客、大微客升级客户的首选
车型。风行菱智是畅销中国
公商务车市场11年之久的专
业商务车品牌，它已经在广
大公商务车消费者中形成了

“大气商务、省油皮实”的美
誉。风行汽车还为包括菱智
V3在内的全部车型提供5年/
10万公里的超长质保服务，
创立了中国商务车市场售后
服务的新标杆。 (仁英)

东风日产获“中国企业社会责任”大奖

双品牌之路

郑州日产借力发展民族自主品牌
首款1 . 5L MPV走红 菱智V3热销

广汽丰田扫尽雾天阴霾

都市车界·车市
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