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鲁酒与体育结缘 冠军与景芝牵手

“景芝模式”开辟中国白酒蓝海
1月19日，景芝酒业棋手周睿羊成功击败中国围

棋等级分第一人陈耀烨，勇夺“百灵爱透杯”世界围
棋公开赛冠军，成为山东围坛继江维杰之后第二位
获得世界冠军的棋手。在庆功会现场，山东景芝酒
业集团向周睿羊颁发了“景芝酒业围棋世界冠军奖
励基金”10万元和价值19 . 8万元的30年芝麻香珍藏
特制酒。此次夺冠，不但是周睿羊的个人荣耀，也是
其俱乐部赞助商景芝酒业体育营销的巨大成功，为
鲁酒走向全国开辟了新模式。

本刊记者 陈卓然

“景芝模式”下的围棋帝国

提起体育营销大家并不
陌生，这一被快消品视为品
牌推广利器的商业模式广泛
被可口可乐、麦当劳、奔驰、
VISA等著名企业所青睐。作
为实力酒企，山东景芝酒业
一直关心着体育事业，2010年
邂逅山东围棋队后便开始了
与围棋的不解之缘。

2011年，山东景芝酒业队
在全国智运会上夺取分量最

重的团体冠军和男子个人冠
军，一年后队中小将江维杰
勇夺LG杯世界棋王战冠军，
成为中国最年轻的世界冠军
及九段棋手。

初次试水便大获成功鼓
舞了景芝人，加大体育营销
投入变成了各方共识。在2012

年初江维杰夺取“LG杯”冠军
后，景芝酒业便出资百万设
立“景芝酒业围棋世界冠军
奖励基金”激励在六大赛事
中夺冠的中国棋手，以支持
中国围棋事业发展。至此，两
位获得该基金奖励的棋手悉
数来自山东景芝酒业队，而

辉煌似乎还在继续，景芝酒
业队年仅16岁范廷钰在近期
闯入有“围棋奥运会”之称的
应氏杯世界大赛决赛，将有
机会在三月成功问鼎。

毫无疑问，一个属于景
芝的围棋帝国已经建立，山
东景芝酒业围棋队便是棋坛
名副其实的豪门。

有业内营销专家称，景
芝酒业作为体育营销的经典
案例，其成功背后必然有客
观的经济规律，这种现象便

是独有的“景芝模式”。
通过数年运作，景芝酒

业已经形成：体育营销———
品牌提升——— 反哺公益事业
的良性循环，成为鲁酒走向
全国的领军企业。

体育营销开辟商业“蓝海”

进入第三次消费变革浪
潮，白酒营销已由原来的“卖
酒时代”步入“饮酒时代”，同

质化竞争已落后于发展大
势，在众多酒厂的激烈厮杀
中景芝酒业无疑走出了一条
个性化道路，利用体育营销
把品牌内涵与围棋的优雅恬
静衔接在了一起。

“景芝模式”简单的可以
概括为以小博大，即小投入
高产出。商业社会追求投入
产出比，体育营销亦是如此。
景芝酒业从小众项目入手，
精耕细作，通过冠名和赞助
棋院，短时间内便培养出自
己的世界冠军，一时间吸引
眼球无数，这对品牌形象建
设无疑起到了巨大的推动作
用，成为小投入高产出的典
型代表。山东省体育局副局
长王延奎也在庆功会现场连
连称赞景芝的高瞻远瞩，赞
扬景芝酒业对围棋事业作出
的突出贡献，彰显了企业社
会责任。

著名经济学家郎咸平曾
经说过，产品附加值源于它
所宣扬的品牌内涵，会讲故
事的品牌才能真正拥有话语
权，景芝酒业看来是早已理
解了这句话的真谛。在庆功

会现场，景芝酒业董事长刘
全平在现场和大家开起了玩
笑，笑称“这奖金花的他很心
疼”，但是他却希望“这样的
心疼能够多几次”。

这样的“心疼”无疑是睿
智的。成立“景芝酒业围棋世
界冠军奖励基金”让人们一
提到围棋冠军便想到了景
芝，反复灌输便让“景芝”二
字等同于“冠军”，围棋的谦
和、优雅与大气也与景芝的
高端产品形象融入在了一
起，成为高贵、脱俗的象征，
在酒水市场一片惨烈的竞
争中开辟了一片属于自己
的蓝海。

数据永远是最有力的
话语权，在体育营销上的巨
大成功得到了市场的积极
反应。景芝酒业，已连续四
年保持 5 0 % 以上的平均增
幅，增长速度远远高于白酒
行业平均增速。去年11月份
景芝酒业高端理财酒成功
登入上海国际酒业中心彰
显出霸气的品牌地位和领
袖气质，使人们看到了鲁酒
高端品牌崛起的希望。

持续十年逢春节必涨
的茅台酒价，虽然厂家已经
公开取消了限制涨(跌)价通
知，记者省城市场采访发
现，今年茅台酒平价过节，
涨价已经不是可能的事情
了，但零售市场价格已经稳
定在1500元左右，降价幅度
并不像很多人推测的那样
一落千丈。

高端白酒可以砍价了
记者在省城走访各大

超市商场、白酒经销商中发

现，高端白酒中，茅台，五粮
液等高端品牌价格出现松
动。

在大润发超市的酒水
专柜中，记者看到53度飞天
茅台的零售价为每瓶1998

元。销售员告诉记者这款产
品不参加活动，价格也很稳
定，当记者表示需要六瓶
时，销售员则表示团购价不
能低于每瓶1498元。

2012年12月，茅台、五
粮液先后出台的“限价令”

让高端白酒再次处在风口
浪尖中。随后，不到一个月，
茅台和五粮液被迫撤除了

“限价令”，高端白酒的价格
出现了一定幅度的跳水。

同日，在省城一家酒水
经销商店铺中，店铺老板告
诉记者，现在53度飞天茅台
的零售价格是每瓶1699元。
当记者表示想多买几瓶时，
店铺老板表示，“如果买得
多，可以按团购价每瓶1519

元计算。”

“终端价1519/瓶，这是
底线，再怎么样都不能低于
这个价格。”茅台集团董事
长袁仁国在年度经销商大
会上表示，这个价格是考量
了多方面的因素。

终结十年逢节必涨
在刚刚过去的2012年，

中国白酒行业受到了塑化
剂、禁酒令、“史上最严”新
交规等多方面的影响，同时
受到影响的还有价格。按照
惯例，只要到了春节，以茅

台为代表的高端白酒必然
涨价。有人回忆，去年这个
时候，在市场上拿茅台酒，
每瓶至少2100元，并且没有
多少货。

据知情人士介绍，茅台
酒的价格已经比前几个月
下降了300多元，52度的五
粮液价格也下降了200-400

元不等。这是持续了十年之
后，茅台酒首次出现春节前
降价行为，终结了十年来逢
节必涨怪圈。 (本记)

茅台平价过春节

1 月 2 4 日，贵州五星
酒 业 集 团 在 济 举 办 品 鉴
会，宣布在全国性战略部
署完成的情况下，未来将
把 山 东 板 块 作 为 茅 台 镇
镇酒的战略重点市场。在
品鉴会现场，由 6 名品酒
师组 成 的 专 家 组 对 茅 台
镇镇酒进行现场品鉴，贵

州 五 星 集 团 与 济 南市餐
饮协会签订合作协议。

贵 州 五 星 酒 业 集 团
茅 台 镇 五 星 酒 厂是一 家
专业从事酱香白酒生产、
开发、销售的酒类专营企
业，是中国酒都十强民营
白酒企业，旗下拥有五间
基 酒 厂 ，传 统 发 酵 窖 池

6 0 0 多个，年生产优质酱
香基酒 5 0 0 0多吨，储酒能
力 1万多吨，配有 5条现代
化的灌装和包装生产线；
拥有现代化的勾兑、过滤
设备和一流的产品检验、
化验设备；全厂占地面积
2 1 5 . 5 8亩，是茅台镇历史
悠久的酒厂之一。

2 0 1 2年，五星集团和
山 东 济 南 朴 风 堂 贸 易 公
司强强联合，结成战略合
作伙伴，五星酒业正式进
军 山 东市场 。从 2 0 1 3 年
起，五星集团将把山东板
块 作 为 未 来 茅 台 镇 镇 酒
的战略重点市场。

在品鉴会上，孔府宴

酒业有限公司副总经理、
国 家 一 级 品 酒师杨 秀 丽
等 6 名品酒师，对茅台镇
镇酒做了一次现场品鉴。
专家组认为，茅台镇镇酒

“微黄、清亮、透明，酱香
突出，优雅细腻，醇甜丰
满，回味悠长，空杯留香，
风格典型。”

贵州五星战略重地瞄准山东

近日，从省经信委传来喜讯，
山东万德酒业集团有限公司科研
技术中心达到省级标准，被正式授
予“省级企业技术中心”称号。

该公司始建于1957年，作为全
国首批取得白酒生产许可证的企
业之一，现为山东省高新技术企
业，山东省白酒行业十大品牌企
业。多年来，公司不断加大对科研
技术中心建设资金的投入，先后建
成现代化科研技术中心大楼，购置
了自动化气相色谱分析、质谱仪等
高科技设备，为打造高品质的产品
提供了重要保障，以此成功举办了
2012年山东省白酒质量品鉴会。

在人才培养上，采用“走出
去”、“请进来”等多种方式，先后
与山东轻工业学院、山东农业大
学、滨州学院等高等院校建立了
校企合作、实践教学及产、学、研
相结合的长期合作关系。公司现
有省级以上评酒师、酿酒师职称
的多达10余人，高级操作工20余
人，省首席技师3人，为科技工作
的持续推进创造了条件，为企业

“以质取胜，科技创新”的企业理
念奠定了坚实的基础。

(李宏身)

万德酒业

通过省级企业技术

中心认定
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