
写出更真实的创业英雄
作家周长行谈新作《大浪淘金》
本报记者 王海龙 汪泷

记者：《金》书的主人公是著名企
业家张延金，为什么是他？

周长行：张延金因干事创业而成
为公众人物，从宏观上来说，以他为代
表的一大批创业者，才是《金》书的主
人公。

记者：40多万字的长篇传记文学
《大浪淘金》，扑面而来的第一感觉是
一个“新”字。

周长行：您的评价，让我悬着的那
颗心开始放了下来，作者最在乎的就
是读者的感受和反馈。

记者：一部作品有无新意至关重
要，您能否介绍一下这部书“新”在何
处？

周长行：它突破了企业家传记作
品的旧套路。文化层面的追源溯流、立
体人生的深拓细研，不拘一格的写作
方式，对于原生态素材的精准选取，文
学色彩的高格调的呈现等等，都给人
以耳目一新的感觉。

记者：读过这部书，另一个强烈的
印象就是文风的磊落朴实与感人肺俯
的艺术魅力。

周长行：比如？
记者：比如，关于张延金的一段描

写，“他是大雅大俗之人，几乎从不隐
讳自己的心胸，这又是他魅力的组成
部分；他是一个性格极为复杂、经历极
为丰富、内涵博大精彩之人；他是‘有
一百个缺点的好人’，意蕴丰富的人
物。酸甜苦辣，百味人生；成败得失，笑
傲纵横；高潮时，坦然接受掌声；低谷
时，冷静沉淀人生……”，类似这般的
描写在此书中时有出现，读后给人以
醍醐灌顶般的亢奋之感！
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记者：哪些因素吸引您为他
写传记？

周长行：我写作张延金的诱
因来自两个方面，一是他与众不
同的性格及其非同凡响的一系
列故事；二是他所开创的辉煌业
绩。然而，迄今为止，人们对张延
金和他的创业团队的认识倾向
于两个极端。一些人把他们描述
成一支无往不胜的奇人“铁军”，

另一些人则把他们说得一塌糊
涂。

事实是，张延金的创业历史
充满了艰难，是一把泥、一把水、
一把汗、一把泪地干过来的。他
们的最显著的进步都是在战胜
了最严峻的危机之后得来的。在
大多数同行都不景气的时候，在
鹿洼煤矿奄奄一息的时刻，他们
横刀立马，浴血奋战，在中国市

场上竖起自己的旗帜，神奇般地
成长起来！这就是我写作本书的
一个最重要的支撑点。

记者：同为创业者、实干家，
有些人的事迹比较适合于写成典
型材料或者人物通讯，有些人的
创业经历则可以写成鸿篇巨制。

周长行：张延金毫无疑问就
是后者。大企业家有大企业家的
必然性。他给一个写作者提供了

取之不尽、用之不竭的鲜活素材
和巨大空间。他的人生经历、创
业经历和文化历练等等，就是一
座开采价值极高的文化“富矿”。
我在写作时不是为“无米之炊”
而忧虑，而是要在取舍上煞费苦
心。当这部书稿终于完成时，“千
淘万漉虽辛苦，吹尽狂沙始到
金”的诗句最能准确表达我的心
情。

济宁作家周长
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创新传记作品
写作新路子

主人公的故事就是座文学“富矿”

▲周长行(右)正在和张延金聊天。

连锁水果超市抢滩市场
本报记者 何泉峰

2月4日上午，在济宁北城速
5鲜水果超市琵琶山店，记者看
到店内色调明快、温馨的灯光照
在水果上，各色水果排列在货架
上，价格明码标价。一进店门，就
有身着统一服装的服务员上前
招呼，并送上袋子，方便顾客挑
选水果。据了解，该连锁店面积
30平方米，果品达到130种，其中

进口水果占了10%左右，包括从
台湾、越南、泰国、菲律宾等地的
进口水果。

“像这个等级的富士苹果，
每斤标价是3 . 98元，水果摊上的
卖价是5元/斤。”店长刘传国告
诉记者，店里的水果价格要比市
面上的平均便宜5毛钱，最高的
便宜1块钱。“这些水果绝大部分

从产地运到济宁后，直接进入终
端销售，减少中间批发环节，所
以价格比市场上的价格要低。”
刘传国说，在保证水果的新鲜度
方面，水果要经过基地筛选和上
架前挑选的环节，店员会不定期
下架腐烂和外表损坏的水果，所
以展现在消费者面前的都是卖
相好、新鲜饱满的水果。

北城速5鲜水果连锁有限公
司是济宁市首家经营水果超市连
锁的企业，从2012年11月8日至今，
洸河店、龙行店、南池店等23家店
面相继开门营业。“为了快速占领
济宁城区市场，今年将把店面数量
增加到200家，让市民在家门口就
能买到既便宜又新鲜的水果。”该
公司总经理李翠环告诉记者，未来

就像便利店、超市取代干杂店一
样，水果连锁超市取代小水果摊也
将是一大趋势。

“水果超市在国内并不算新
鲜事物，上海、杭州、哈尔滨等地
早在四五年前就已经兴起了。”
总经理李翠环认为，水果超市之
所以能够在短时间内异军突起，
主要因其有一定的市场生存空

间。相比于大型超市的果蔬专
区，水果连锁超市更加便捷地服
务社区居民；相比于小的水果
摊，水果超市具有可选择果品种
类丰富、经营较为规范、质量较
有保证等优势。目前水果行业的
利润空间还比较大，水果连锁超
市的经营方式，是抢滩水果行业
至高点的一种极佳的商业模式。

“我的客源主要是周边医院
的患者家属、小区的居民，自从
出现了水果超市，水果摊的人气
有所下降。”在琵琶山中心街附
近摆水果摊的赵先生告诉记者，
他现在只有打实惠战术、薄利多
销。

“水果市场这么大，消费群

体有很多，他们卖高端的，我们
卖廉价的，各有所得，各取所需，
谈不上什么竞争。”在红星东路
附近的一水果摊老板直言道。

“开设水果连锁超市，可以
实现规模效应，降低采购成本。还
可以实现服务的标准化。种类繁多
的水果，可以满足不同层次消费者

的需求，这些都是水果连锁超市的
竞争优势。”一位业内人士认为，目
前水果超市一般都处在繁华地段，
场地租用、人工费用、管理成本都
比普通水果摊要高，而且水果比较
特殊，易腐烂、变质，损耗比较大，
这些都是水果超市进一步发展所
面临的挑战。

减少批发环节保障质优价适

年内有意将店面增至200家

虽有优势挑战也很多

现在济宁城区悄然兴起一批“水果超市”，这些装修时尚的超

市里，陈列着上百种时令水果，一眼看去，令人垂涎欲滴。店员们

统一着装，微笑服务，而且还设有水果榨汁吧台……这些“水果超

市”已经走进市民的日常生活。4日，记者了解到，北城速5鲜水果

连锁有限公司有意把城区的店面扩张到200家。

在琵琶山店里，店长刘传国正在摆放水果。本报记者 何泉峰摄
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