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季，本报连续举办了

两期大型室外相亲

会，数千人次的参与

让我们过了一把“红

娘瘾”。为了让城市

白领脱单，本报还策

划了“城市白领牵手

party”，选择光棍节

和圣诞节，在济宁首

次推出室内高端精

英相亲会。作为每次

相亲活动的主持人

和记者，我有幸见证

了相亲男女浪漫的

爱情故事，也感受着

媒体的社会责任。
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魅力红娘，继续前行
本报记者 孔令茹

每年春秋两季，报社都会接到
单身男女咨询相亲会的电话，也就
是从这时开始，报社上上下下开始
忙活相亲会的活动。报名接待、解
释活动流程、整理报名者照片、做
资料卡喷绘……前期的准备工作
十分琐碎，有时值班记者一天要向
咨询报名的朋友重复说数十遍报
名事宜，但面对每一个信任我们、
把一辈子的幸福交在我们手上的
报名者，我们没有一丝懈怠，也没
有理由和资格懈怠。

2012年室内、室外一共举行
了四次相亲会，每次相亲会报名
都少不了“父母大军”的身影，他

们对子女婚姻大事的急切，对报
社活动的信任，让我们十分感动。
为了这些人的期待，我们一直努
力，活动前期数不清的碰头会、往
期活动的自省和总结会、电脑里
琐碎的相亲会表格、甚至是每一
通报名来电……我们都力争把每
一个细节做到完美。

付出总有回报，相亲大会已
经成为齐鲁晚报的品牌活动，越
来越多的济宁人选择我们作为

“红娘”，我们也收到很多新人送
来的喜糖。我们也深知，接过喜
糖，就是接过了单身男女对我们
的信任和期待。为了让城市白领

脱单，我们还策划了“城市白领牵
手计划”，选择光棍节和圣诞节，
在济宁首次推出了室内高端精英
相亲会，这是我们相亲会活动的
一次重要转变。

“恭喜三对新人，游戏挑战成
功，请用手中的鲜花向你的搭档
表达爱意。”室内相亲会上屡试不
爽的“踩报纸”游戏，让很多人自
然而然的走到一起。在游戏结束
后，同事们总会火眼金睛地寻找
成双成对的身影，还不忘八卦一
下，“呦，一起吃饭去了，有戏！”

为了让活动气氛更加浪漫，我
和同事们花了很多心思设计小游

戏，现场的座次安排、灯光配合、鲜
花礼品等都要恰到好处，也因此，
现场工作人员为了制造惊喜，常常
会挤眉弄眼地故作玄虚，只为了让
单身男女更加接近幸福。

主持了很多次相亲活动，但
每次主持我都被大家的热情所感
染，被大家的真情所打动，也在其
中感受着齐鲁晚报“红娘”的魅
力。在活动结束后，常有观众跑到
后台，对我们的工作人员伸出大
拇指，“了不起，你们实实在在地
为济宁做好事！”这样的褒奖，就
像是一剂强心针，让我们更有信
心、更坚定地做好相亲大会。

城市白领相亲会现场。
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