
随着家居建材市场的日趋成熟，消费者也越来越倾向于理性
消费，除了看重家居建材产品的环保性、美观性、耐用性等理化指
标，也越来越注重品牌能否提供优质的售前、售中和售后服务。作
为济南家居联盟的首创者，领袖家居联盟包括圣象地板、索菲亚衣
柜、华鹤木门、诺贝尔磁砖、惠达卫浴、德国都芳漆、韩丽橱柜、芝华仕
沙发、品格健康卫厨顶、朗斯淋浴房在内的十大品牌。这些品牌都是
从家居建材的各个品类当中精选出来的，确保都是各个品类的佼佼
者，能够为消费者提供高品质的、高于消费者期望的产品和服务。

本次“开春抄底惠”是领袖家居联盟的开年钜献，将于3月2日晚
18：00在银座家居中心店拉开帷幕。为了让消费者享受到最具震撼力
的优惠，领袖家居联盟十大品牌除了推出多款特价产品之外，针对正
价产品也都在价格上做了最大力度的折让。另外，本次活动特推出“1

元=100元=1000元”的预定优惠，消费者到十大品牌的任意一家专卖
店，交1元钱购买一张邀请函即可抵100元货款，每多定一家即可多抵
100元，最多定十家即可抵1000元货款。凡持邀请函到现场参加活动，
更可参加幸运大抽奖，奖品十分丰厚，100%中奖！机会难得，感兴趣的
消费者可以就近到各大家居建材商场进行咨询选购。

由海尔橱柜、菲林格尔地板、TATA木门、意风家具、班尔奇
衣柜、东宇墙纸、丝涟床垫、美尔凯特吊顶、尚高卫浴、L&D陶瓷等
十家品牌家居工厂发起，并在广泛推行的各类大型促销活动，在
2012年得到了消费者的一致赞誉，其中11月份的工厂直供会济南
站活动，更是吸引了上千消费者激情参与，现场成交量喜人。

新年伊始，十大品牌再次携手，重磅推出“工厂联保质量万里
行”活动！本次活动最大的亮点当数家居行业领军品牌强强联手
让利促销。为济南的新春，再次带来一场真正的的价格风暴。据活
动组织者介绍，本次活动，总裁保价，假一罚十，万元大奖等一个
都不少。另外，消费者凭主办方发售的报价卡还可到各品牌门店
领取精美礼物。

领袖家居联盟举办“开春抄底惠”

选购家装主材 莫失良机

责提升品牌还是连续促销

去 年 由 于 家 居 市 场 普 遍 较
淡，许多家居品牌从年头到年尾
一直在不停地促销，但年终盘点
发现收效甚微，有的品牌销售甚
至有较大幅度地下滑，这种现象
促使不少职业经理人反思：今年
是继续促销还是转向提升品牌影
响力。

实际上，去年下半年开始许多
家居品牌的职业经理人已经意识
到，这样连续促销市场一定会麻
木，消费者也会反感，对提升品牌
的影响力作用不大。正如大自然地
板济南分公司总经理左纪锐所说：
“今年我们大自然会继续做好植树
节活动的同时，举办其他几个社会
公益活动提升大自然品牌的影响
力，将大自然品牌提升到一个新的
高度！”

责以利取胜还是以价换量

消费者选购家居产品时，除了受
到品牌的影响之外，家居产品的价格
也起到决定性的作用，对于消费者来
说最理想家居产品是：一线品牌的产
品三线品牌的价格。因此，只要一线
品牌推出特价消费者就会蜂拥而至，
如：去年10月21日，圣象地板推出49

元/平方米的特价地板遭到消费者的
疯狂抢购。

对于许多知名家居品牌而言，家
居产品的合理利润是其产品品质提
升和售后服务提升的保障，合理利润
靠合理的销售价格来保证，这也是知
名家居品牌不敢轻易降价的原因。产
品价格坚挺往往会造成销售量上不
去，因此，以利取胜还是降价换来销
售量的提升成为许多品牌的两难抉
择，在激烈的市场竞争中更多的品牌
选择了后者。

责参与联盟还是单打独斗

正月初八，记者在银座家居中心
店采访时，两块广告牌引起了记者的
注意，一个广告牌的内容是领袖家居
联盟的“开春抄底惠”，另一个广告牌
的内容是冠军联盟的“开年第一团”，
并且两个活动的时间仅差一天。在中
心店内，海尔橱柜、菲林格尔地板、
TATA木门、达芬奇瓷砖等十个家居
大腕组成的联盟，推出了工厂签售价
的让利活动。像这样的大品牌联盟促
销在济南已经很多年了，成为大品牌
联合促销的主流方式，这种模式的优
势在于客户资源的共享和销售成本
的均摊，因此发展的已经很成熟了。

然而，谈到对于这种联合促销的
看法时，某知名家居品牌经理这样告
诉记者：“品牌联盟将自己的品牌淹
没在联盟之中，因此我们还是想今年
独立做活动！”

□本刊记者 朱俊义

这几天，济南家居行业职业经理人谈论最多的话题是，对2013年济南家居市场的判

断了。记者连续采访了多位职业经理人，他们较为一致的看法是：今年市场应该比去年

强，今年上半年应该比下半年强。但是，当谈到今年市场的营销战略时，各个经理人提出

了不同的战略，并给出了相应的理由。

行业经理人普遍看好

今年上半年的济南家居市场
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