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□记者 姜宁 报道
qlwbjn@vip. 163 .com

本报3月5日讯 “三八”妇女
节临近，这几天，除了各大超市卖
场开始针对女性开展打折促销活
动以外，烟台各家银行、保险公司
等金融机构也没闲着，纷纷推出
一些和妇女节相关的理财、保险
产品，广受青睐。5日，一家银行推

出了一款妇女节理财产品，一上
午就卖了8000万元。

“烟台8个招商银行的营业网
点，今天一上午就卖出了妇女节
理财产品8000万元，而去年的妇女
节理财产品，面市一周才卖了1 . 2

亿元。”5日，招商银行烟台分行产
品经理徐华介绍，这款理财产品
起点低、期限短、收益高，专门面
向女性群体。

记者翻看了这款产品的宣传

单，4 . 8%左右的预期年化收益率，
确实要比市场上的理财产品平均
收益率要高，50天的期限、5万元
起卖的门槛也更容易被大多数人
接受。

各家保险公司也纷纷推出
女性专属产品。泰康人寿、平安
人寿等公司本周都推出了女性
专属的保险产品，这些产品大多
以“女性”命名，产品保障的范围
比普通产品更广，且更侧重于女

性。部分险企还推出了针对女性
的特色保险专案。以上产品都比
较受欢迎。

“今年各家保险公司都把推
出新产品、创公司形象放在比较
重要的位置，节日经济，各家当然
也不会轻易放过。”一位寿险公司
烟台支公司的老总透露，现如今
有些女性疾病呈现出年轻化的态
势，各家公司也抓住了这一点，应
时推出产品，很有前瞻性。

另据了解，近期，一些股份制
银行还将推出女性专属的信用
卡，妇女节期间女性办理此卡后，
在一定期限内刷满一定金额后，
会获得相应的女式用品。

有业内人士指出，金融机构
其实是在以妇女节为噱头营销，
市民投资应根据实际需要。不过
也有人认为，是不是噱头不重要，
关键是这些新产品能让市民得到
更多实惠，这才是最重要的。

理财产品搭上“三八”快车
招商银行昨天一上午就卖了8000万元妇女节理财产品

□记者 孙芳芳 报道
qlwbsff@vip. 163 .com

本报3月5日讯 一段时间以来，节
俭风在餐饮行业劲刮，近日，记者发现，
这股节俭风已经刮到旅游市场：“三八”
妇女节临近，市区部分旅行社至今一个
出游团体也没有接到；企业、机关的公务
出游也受到了一些影响。

“刚开始，影响可能主要在餐饮行
业，现在旅游这一块也慢慢感觉到了。”
烟台中国国际旅行社有限公司副总经理
李军介绍，往年春节期间以及节后这段
时间，都会有部分企业奖励员工出国旅
游、外出考察等，但今年的情况并不是很
乐观。

李军介绍，虽然目前并没有一个具

体的统计数字，但之前确实有团体取消
了公务出游计划。“预计今年的旅游市场
都会受到影响，慢慢地都会表现出来。”

“马上就要到妇女节了，往年这个时
候，企业都已经开始预订出游了，但是今年
到现在还没有接到这方面的预订。”山东省
中国国际旅行社烟台分社总经理刘延东告
诉记者，妇女节的出游以短线为主。

企业、机关公务出游减少，旅行社开
始将更多的精力投入到散客身上。正值
节后出游淡季，一些旅行社也开始制定
推出优惠政策吸引人气。

李军介绍，近年来家庭以及散客出
游逐渐增多，目前已经占到旅游市场的
六 七 成 ，企 业 以 及 机 关 出 游 占 三 四
成——— 而5年之前，家庭及散客出游只占
到三成左右。

格相关新闻

节俭风刮到旅游市场
妇女节出游销声匿迹，公务出游也受到影响

□记者 尹海涛 报道
qlwbyht@vip. 163 .com

本报3月5日讯 今年1

月份开始，时常出现的雾
霾天气让空气质量监测站
频频“爆表”，PM2 . 5如洪水
猛兽，吓坏了许多人。商家
从中看到商机，纷纷搭上

“对抗PM2 . 5”顺风车：近
日，记者走访市区各大家
电卖场发现，很多品牌的
空气净化器都推出了一个
新功能———“去除PM2 . 5”。

走访青年路苏宁电器
等卖场发现，空气净化器
的品牌有很多，比如飞利
浦、松下、美的，价位从1000
-10000元不等。

除了负离子净化、流
光能净化、除甲醛、除苯等
功能外，很多净化器都打
出了“去除PM2 . 5”的标语，
如美的一款空气净化器这
样 宣 传 ：轻 松 H O L D 住
PM2 . 5。

一位销售人员介绍，
虽然空气净化器在一线城
市热卖，但是在烟台并没
有受到太多关注。销售情
况比较平淡，并没有发生
太大变化。

“烟台的空气质量比
北京等城市好多了，没必
要非得花那么多钱买个空
气净化器放家里。”市民孙
先生说，他对空气净化器
并不太了解，它是不是真

的像商家说的那样能够去
除PM2 . 5，他也不能辨别。

业内人士介绍，目前
空气净化领域缺乏统一标
准，空气净化器不在国家
强制认证的产品名单之
内，并不需要进行功能性
认证，所以，能否有效去除
PM2 . 5、效率是否真像商家
所说的那么准确，难以定
论。

据报道，受雾霾天气
影响，在一线城市如北京，
空气净化器销量一路上
涨，一些产品型号甚至一
度卖断货，商家也纷纷推
出新的空气净化器产品，
主打“去除PM2 . 5”的新卖
点。

空气净化器拿PM2 . 5说事
不过市民不买账，因为烟台的空气质量好多了

美的一款空气净化器打出“轻松HOLD住PM2 . 5”的宣传语。 记者 尹海涛 摄

□记者 尹海涛 报道

本报3月5日讯 养娃
也时尚！踢被提醒器、催眠
玩具、电动摇篮、电动秋
千、婴儿监控器……越来
越多的潮爸潮妈喜欢在淘
宝上买科技育儿产品。“好
用，省事！”很多80后父母
坦言，他们不太会带孩子，
这些科技育儿产品能省去
不少麻烦。

近日，记者在淘宝网
上搜到了不下10种科技育
儿产品。一家网店的销售
记录显示，某品牌的电动
儿童摇摇椅的销售记录为
1024件，月销售量为170件。
卖家介绍，购买的人多数

为年轻妈妈，有的年轻妈
妈一买就买好几种科技育
儿产品。

80后父母对高科技育
儿产品多加赞赏。“好用，
省事。”这是80后父母的第
一反应。

一位 8 0后妈妈网友
说，没使用踢被提醒器前，
每天晚上都要起来好几
次，看看孩子有没有踢被
子，但是现在不用每晚起
来好几次了，孩子踢被了，
立马就能知道。

然而，这些育儿“机
器”大大超出了爷爷奶奶
和姥姥姥爷的想象，对于
习惯了哼唱摇篮曲的老一
辈人来说，学习说明书都

是一项挑战。老人们说，这
些高科技产品他们不会
用，也不打算用，感觉照顾
孩子还得靠人。

专家提醒：虽然高科
技育儿产品能够省去麻
烦，但并不是一劳永逸，父
母不能忘了拥抱、哼唱等
必要的亲子沟通手段。“机
器可以增加育儿乐趣，但
是父母的爱是无法替代
的。”

近日，阿里巴巴发布
了“2012中国互联网时尚消
费数据”，数据显示，80后
潮爸潮妈热衷网购，平均
每个月会通过淘宝给宝宝
买5 . 2件以上的科技育儿产
品。

80后潮妈青睐机器育儿
专家：花钱虽省了麻烦，但机器不能替代父母的爱
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