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文娱

山东成立

演艺联盟

本报讯(记者 霍晓蕙) 3

月8日，由山东演艺集团有限公
司发起组织的山东演艺联盟，在
济南正式揭牌成立。

随着文化体制改革的不断
深化，演出市场日趋繁荣，组建
山东演艺联盟，已成为山东演艺
业发展的必然选择。山东演艺集
团通过联合全省艺术表演团体、
演出剧场和演出经纪机构，将过
去传统的单兵作战运营模式发
展为互惠互利、优势互补的大型
演艺联盟。并进一步探索演艺运
作的创新模式，最终实现山东演
艺联盟成员打包上市，树立演艺
的“山东模式”。

山东演艺联盟成立的同
时，还举办了研讨会和项目推
介会，各演艺成员单位就山东
演艺事业的发展等问题从多
方位、多角度进行研讨，为联
盟未来的健康发展提供了宝
贵的建议。项目推介会，包含
了多个艺术门类，涉及多种艺
术品种，很多是近年来全国和
国际文艺比赛中获奖的优秀剧
目，以及在群众中广为传唱、久
演不衰的经典剧目，具有广泛的
社会影响力。

《北京遇上西雅图》试映

汤唯海清

激情对骂

本报讯(记者 倪自放 实
习生 陈晓) 由汤唯、吴秀波、
海清等主演的浪漫爱情轻喜剧

《北京遇上西雅图》，将于3月21

日在全国上映，该片3月7日在济
南举行媒体试映，汤唯扮演的文
佳佳和海清扮演的周逸之间激
情对骂的戏份非常抢眼，说起这
场戏，汤唯笑说“还想再吵”。

电影《北京遇上西雅图》讲
述了汤唯扮演的年轻孕妇文佳
佳与吴秀波扮演的落魄司机
Frank发生在异国他乡的爱情奇
遇故事。汤唯扮演的文佳佳、海
清扮演的周逸和买红妹扮演的
陈悦这三位孕妇在西雅图月子
中心的互动，颇具喜剧味道。片
中，海清扮演的周逸瞧不起文佳
佳这种看上去很“拜金”的女孩，
一句“就你这么花法，你这钱不
定谁老公的呢”将两个女人间的

“战争”全面引爆。

网购打折推高图书定价？

畅销书迈入“40元”时代
本报记者 师文静

高端新书价格

将会全线飙升

近日，记者发现越来越多的读
者反映图书定价越来越高，若是在
全价卖书的新华书店购书，500元
钱甚至都买不了普普通通的10本
书。记者翻阅最新上架的一些图书
发现，30元以内的图书标价已比较
少见，40元左右成了畅销书的定价
标准。在一些畅销图书中，50万字
的《海军司令刘清华》定价58元，42
万字的《国王制造者》定价48元，作
家今何在16万字的《西游降魔篇》
定价35元，柴静的《看见》定价39 . 8
元，安妮宝贝的《眠空》定价39 . 5
元。

图书定价的走高是一种趋势
吗？读者的感觉得到了业内人士的
印证。北京蜜蜂智爱文化传媒有限
公司总经理张业宏近日在微博上
称，这一两年图书价格呈明显上涨
趋势，除一部分低端产品或降价图
书外，高端新书价格将会全线飙
升，有的书价格一两年内将上涨
150%左右。

图书策划人王文鹏告诉记者，
图书定价中，如果按照一本书的成
本24元就可以，但是出版人一般会
定到26元，2元钱的差距，读者一般
都不会觉察。但是当读者的心理期
待是30元钱的时候，图书定价到了
36、38元，读者就明显感觉高了。图
书的定价叫做码洋，图书按照折扣
提供给经销商的价格叫做实洋，读
者买到手所付出的价钱就是售价。
王文鹏称，由于图书的销售主渠道
即新华书店与网络书店的售书机
制不一样，在新华书店购书，对几
元钱的定价涨幅读者肯定有明显
的感觉，而网络书店打到5 . 5折的
时候，图书价格的上涨就不太明显
了。

网购折扣大

“倒逼”高价位

一本书的直接生产成本包括
封面和正文纸张、印刷、装订出片
等，间接成本则包括编辑、校对、翻
译、封面版式设计以及作者版税等
等。业内图书大多数是根据印张来
定价，近几年随着纸张成本的上
涨，图书价格也有所上涨。排除材
料涨价等客观因素外，业内人士表
示，近些年图书定价有走高的趋
势，只是定价体现的是“虚高”，图
书的实际售价依然不高。

为什么是“虚高”呢？王文鹏告
诉记者，一般图书公司做普通的
书，肯定愿意定价低一些，这样不
会距离读者的心理期待值太远而

导致书不好卖。一般图书定价30元
出头就可以，再高就会很难卖。之
所以现在有这么多图书定价走高，
与图书的销售渠道多元化有关系。

“从网络书店流行起来之后，图书
销售渠道开始分离，除了传统的主
渠道、二渠道，网络书店也占了很
大的份额。随着销售渠道的竞争日
益激烈，图书销售的利润下滑，从
而形成‘倒逼’出版社的情况。有些
出版社会提高图书定价以给网络
书店和实体书店更大的折扣，而当
折扣一定的时候，图书定价高一
点，利润就高一点。”

王文鹏的这个说法，也得到了
业内的证实。有业内人士称，网店
的恶性降价实际上催生了出版社
图书的大幅提价，以中华书局为
例，近两年的新版重印图书，涨价
都在三分之一左右。导致出版社图
书大幅度涨价的原因在于，网店恶
性压制出版社批销价格，导致出版
社在定价方面不得不做大的提升。

在这种情况下，图书出版商也
有自己的定价灵活性或者技巧。王
文鹏称，现在很多图书公司推出的
图书会根据各个渠道的销售比重
来进行定价。一些适合在网络上推
广的图书，如言情类、经济类、职场
类的图书，就会根据网络书店爱大
幅度打折的特点定价稍微高一些，
而一些适合走实体书店销售的图
书可能就不会额外设高定价。

图书定价机制

需要完善

作家张抗抗在今年两会上提
案建议对网络书店的图书销售价
格进行限制和严格管理，这个提议
再次让大家关注图书的定价。到底
该怎么规范图书定价和销售呢？

王文鹏称，其实图书折扣低，
并不一定能增加销售额或者利润，
而一直靠提高定价来维持低折扣，
图书市场会陷入恶性循环之中。其
实，当下的图书发行和价格制定，
既不能规范零售商的打折也不能
规范出版社向渠道商供货的折扣，
甚至大小书店的销售结算制度也
不受控制。对于这个问题，有业内
人士称，其实规范图书价格，有赖
于政府、出版企业和发行企业等方
面的通力合作。政府主管部门应在充
分听取业内各方意见的基础上，推出
一部关于出版物定价的规范管理条
例，让图书定价有章可循。也可以根
据不同图书分类、不同地区经济水平
设定图书折扣上下限幅度。更重要的
是，调整目前出版社高利润、高风险，
而书店低利润、无风险的利润与风险
分担机制，建立更合理的利润与风
险分担机制。

常年买书的读者进入2013年都有这样的感觉，就是普通书的

定价从26元、28元逐渐跨越40元、50元价格大关，而且这些书并不

是硬壳精装的图书，就是没有彩页普通纸张印刷的书。新年以来

图书定价为何一路走高？出版业内人士给图书定价时有何技巧？8

日，记者采访业内人士，以了解图书定价背后的隐情。

中国图书价格是否偏高，业内
人士和普通民众形成了截然相反的
两种判断：普通民众普遍认为中国
图书价格偏高，价格已经成为其购
买图书的主要制约因素；与此相反，
业内人士普遍认为图书价格并不
高，甚至还很低。对同一现象有不同
的解读是正常的，但反差如此之大
则不得不引发人们的深思。

也有人拿中国图书定价与国外
相比。旅英畅销书作家钟宜霖称，

“英国一本书的定价一般为8-10英
镑，杂志Vogue是4英镑，其他时尚杂
志2-3英镑，所以书价是杂志的2-4

倍。奇怪的是在中国，图书的定价和

杂志的定价差距不大，一本时尚杂
志20-30元，一本图书也是25-30元。
另外英国巨无霸套餐4 . 5英镑，所以
一本书等于两个套餐，中国巨无霸
套餐29元，等于一本书。”

《畅销书浅规则》的作者李鲆
认为目前国内的图书定价有些
低，要求编辑将其新书《畅销书浅
规则》定价40元以上，因为这是一
本专业图书，即便是定价2 0多元
也不会有超级销量，但是最终编
辑将书价定为29 . 8元。“说明现在
的图书还没有形成科学的定价机
制，很多图书的定价还不够尊重
知识。”

格链接

书价是高还是低分歧挺大
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