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比德文旗下的雷丁电
动 车 坚 持 自 主 研 发 的 路
线，凭借独一无二的外观
和高品质性能在同类产品
中脱颖而出。舒欣告诉记
者，目前电动汽车行业竞
争十分激烈，单纯靠价格
优 势 获 得 市 场 是 行 不 通

的，一定要做拥有自己技
术的产品。比德文电动汽
车事业部成立于2008年，
目前已将第三代电动汽车
雷丁D50推向市场，其续航
里程较其他品牌产品高出
20%，优势十分明显。目
前，比德文全面实行“两
横三纵”的发展战略，着
力打造DS和DX技术平台，
进行二厢、三厢及SUV车
型的研发，这对于技术方
面将提出更大的挑战，由
于续航里程和车身重量的
限制，三厢电动汽车的研
发远没有目前小型两厢电
动汽车这么简单，但是一
旦研发成功，比德文将成
为国内业界第一家推出三
厢纯电动汽车的企业。

对于电动汽车行业未
来的发展，舒欣表示出了
一丝担忧：目前电动车行业
的相关政策暂未明晰，由于
准入门槛比较低，如果不严
格控制企业实力，任何品牌
都来涉足电动汽车领域，将
会给市场带来负面的影响。
而目前阻碍电动汽车发展
的因素很大程度上还是充
电问题，由于未出台相关标
准，因此充电桩的建设相对
滞后，但是令人欣喜的是，
目前很多小区已经开始建
设充电桩，为电动车普及带
了一个好头。虽然电动汽车
行业的发展之路还很长，但
是雷丁始终把品牌放在第
一位，以技术、品质和品牌
实力赢得市场认可。

阳春三月，新能源行业的各大主流企业齐聚济南，将最新的产品和技
术带给消费者，给这个春天增添了不少绿意。在3月10日开幕的第七届山东
国际自行车电动车及零部件展览会上，记者有幸采访到了各主流电动车企
业相关负责人，通过深入交流，共话电动车行业的发展与未来。
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引领绿色出行
——— 主流电动车企业老总谈发展

将品牌放在第一位

比德文控股集团股份有限
公司副总裁 舒欣

济南轻骑电动车有限公司
副总经理 宁凤立

电动车作为新能源产
业拥有极为广阔的发展空
间，独特的优势成就了这
一行业的“中国模式”，
用宁凤立的话来说——— 这

是“中国梦”。轻骑作为
济南本土企业，早在2003
年便进入电动车领域，目
前拥有济南、天津、宁波
三个生产基地，全国产能
35万辆左右，仅济南工厂
产能便已达到13万辆，占
比接近40%。宁凤立告诉记
者，进入电动车行业的轻
骑具有独特的企业优势：
“在品牌方面，我们拥有
57年的品牌历史，深受老
百姓认可；另外，我们有
国家级的技术中心，100多
人的技术团队，保证了产
品的卓越竞争力；同时，
轻骑在全国每个省区都有
自己的销售分公司，网络
建设十分完备。”

宁凤立告诉记者，电动
车产品的更新换代比较频
繁，一般产品3-6个月就更
新一次，竞争比较激烈，行
业里的领先企业都在打造
自己的产品，这是企业发展
的核心，轻骑去年打造的

“智能王”系列产品，在整个
控制系统上都做了很大的
革新，受到了市场的广泛认
可，今年，轻骑会大力发展
乡镇这一级市场，随着老百
姓的生活改观，乡镇消费需
求会有所提升，新款的高智
能电动车将会成为他们的
首选。未来的五年内，轻骑
将着力推进电动车的智能
化，让老百姓骑得更安心、
更智能、更省心。

电动车 “中国梦”

山东唐骏电动车公司总经
理 宋正亚

“电动车行业是个新兴
产业，发展前景十分广阔，

这离不开政府的大力支持
和市场的客观需求，特别是
在当前节能减排和空气污
染治理迫在眉睫的大环境
下，电动汽车是缓解污染问
题的最好途径。”宋正亚说。
目前，山东是中国电动汽车
大省，是国家发展电动汽车
的试点省份，生产厂家众
多，技术比较成熟，市场都
比较活跃，而唐骏电动车作
为 山 东 省 的 重 点 试 点 企
业，在这个广阔的舞台上
有着更大的发展空间。

唐 骏 电 动 车 产 品 齐
全，拥有包括电动轿车、
微卡、微面等多种车型，

竞争优势明显。企业从2007
开始试制、生产电动汽车，
最早以出口为主，2011年开
始转向国内市场。宋正亚告
诉记者，唐骏投资两亿多
元自主研发的EV01电动汽
车，2012年顺利通过了国
家汽车检测中心的整车碰
撞试验，达到了国家安全
法规要求，成为国内仅有
的几个通过碰撞实验的车
型之一。凭借技术优势，
唐骏电动车在2011年省政
府的招标中，成为中标最
多的企业。近两年时间的使
用，充分证明了唐骏电动车
的优异品质。

多系列、高品质提升市场竞争力

山东威斯特车业集团公司
执行董事 曹进红

技术专家出身的曹进
红参与了电动车行业多项
国家标准的起草、修订工
作，对于电动车行业的技术
发展有着自己独到的见解。
山东威斯特集团旗下的舜
意锂电车，将普及锂电动力
应用作为企业的使命，这给

了曹进红很大的空间。曹进
红告诉记者，锂离子电池
(以下简称锂电池)的能量
密度(能量重量比、能量体
积比)很高，并且锂元素在
自然界的储量巨大、存在
形式多种多样，因此锂电
池得以广泛应用。正常情
况下使用，同规格的锂电
池使用寿命为铅酸电池的
2-3倍，3年之后仍可保持
70%的容量，回收后重新分
容，使用价值也非常巨大。
目前，虽然锂电池较铅酸
电池的制造成本高，但是
在威斯特公司的努力下，已
经将舜意锂电车的成本控
制到与铅酸车持平的水准，
竞争力得以大幅提升。

在这样的技术优势
下，舜意锂电车进一步规范
营销网络，从而实现市场销

量的稳步增长。“我们在每
个地区只选择实力排在前
三位的经销商进行合作，从
而保证优质的销售网络。同
时，采用强制性的约束措
施，使经销商严格执行终端
的零售价，与官网保持统
一，通过这种规范措施把价
格真正降下来，让消费者得
到真正的实惠，终结锂电车
的暴利时代。”在曹进红看
来，真正的营销是让更多的
老百姓用上新技术引领下

“新鲜出炉”的产品，而不是
单纯的把产品仓库“搬”到
经销商那里，“我不可能发
展到1万家经销商，让每一
家囤100辆车的库存，以此
来衡量销量，而是要做到虽
然有1000家经销商，但是每
一家却能卖到1000辆车子给
终端用户，这才是营销。”

终结高价格 普及绿色环保的锂电车

山东绿源电动车销售公司
总经理 陈耘

谈及山东市场在新能

源行业中的影响力，绿源
可谓是最有感触的企业。
成立于1997年的绿源电动
车，是国内最早的电动车
企业之一，经过16年的发
展，绿源已经于去年达成
了全国100万台的销量成
绩，其中，山东市场贡献了
超过10%的销量。陈耘告
诉记者，出于对山东市场
的重视，总部于2009年投
入重金，于临沂市沂南县
建设了两个工业园区，分
别占地达280亩和1000亩，
并将生产研发基地和总部

全部转移到山东，将山东
打造为绿源全国最大的生
产基地。山东基地为整个
绿源贡献了40%的产能，
产品销往北方各地。

目前，绿源在山东市
区以及周边县区规模较大
的代理商超过100家，县镇
代理商接近1000家，基本
覆盖了山东省的各个角
落。“借助山东市场强大的
消费潜力，以及政府对电
动车行业的大力支持，我
们相信电动车行业未来的
发展会更好。”

电动车发展重心在山东

山东泰汽投资控股有限公
司总裁、董事长 张风太

山东泰汽是做汽车
配件出身的企业，2007年
进入新能源产业领域，
先后在电池、电控系统、
电机等方面投入研发，
2011年推出了电动车产
品。由于具有丰富的汽车
配件研发制造经验，泰汽
在新能源领域也做得风生
水起。张风太向记者介
绍，泰汽将精力投入到自
主研发之中，其新能源科
技公司于2012年获得了财

政部、工信部、科技部三
部委的25个支持项目，三
年内获得政府补助1 . 5个
亿，并有360辆锂电车中
标2012年的山东省政府采
购项目。“我们今年计划
在山东市场推出1万台锂
电车，配备泰汽自主研发
的电池、电机、电控三大
核心部件，凭借自主技
术优势和更高的性价比
赢得更多的市场。”张
风太说。

自主创新赢得市场
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