
众品牌齐推高端车型

近年来，自主品牌车型变化一
直很快，从原来比亚迪的F6到现在
荣威的950、帝豪EC8、长安奔驰
B90等自主品牌，都在大推中高级
车型来抢占市场份额。这些高端车
型不仅抵御住了合资品牌不断探底
低端车市场的重压 ,更是不断的推
陈出新 ,在一向以合资品牌称雄称
霸的中高端市场拥有了一席之地。

有经销商表示，自主品牌中高
端车型的价格相比合资品牌的同类
车型有很大的优势，因此，近期以
来，中高端车型的销量还是相当不
错。相比其他合资品牌的车型，自
主品牌的高端车型无论在外观上，
还是内饰上，都得到了消费者的认
同。“花十几万元就能买到一辆相
当几十万元的车，相当值。”有车
商指出。

消费者：既实用也便宜

对自主品牌的高端车型，

消费者又是怎么看呢？
有消费者认为，一方面是因为

价格便宜，另一方面是这几年无论
是在做工上，还是外观上，都有了
较大的改变，所以在购车时，会优
先考虑到国产的汽车品牌。“现在
很多合资品牌的价格与自主品牌的
价格相差不大，但是，从配置上来
看，自主品牌还是占据很大优势，
因此说，如果价格相同，在配置上
不同，我还是会选择自主品牌。”
有消费者表示。

观 点

提升品牌的影响力与市场占有率

对于自主品牌的高端车型不断
推出，有汽车专业人士就表示，这
是一个正常的发展现象，一个企业

有着自己的生长周期，而产品线的
丰富和延长则是最积极的发展方
向。对于消费者来说，企业不断满
足客户需求，让客户在购买时有更
多的选择。

汽车专业人士分析认为，其
一，自主品牌欲通过发展中高端车
型来提升其品牌的影响力；其二，
通过中高端车型来扩充其品牌的产
品线，进一步细分汽车市场，提高
市场占有率。从目前而言，很多自
主品牌取得了一定的成就和成功。
从长远来看，对于民族汽车工业的
发展具有重要的战略意义。

业内人士表示，目前自主品牌
正在发力，因为自主品牌的不断发
力，合资车的价格也在下探，最终
得益的是消费者。但是自主品牌要

崛起，还有一段很长的路要走。

自主品牌借公务用车发力

2011年年底，工信部发布了
《党政机关公务用车选用车型目录
管理细则》的“双18”条例，提出
对公务车进行改革，要求一般公务
车的排气量从2 . 0升降低到1 . 8升，
价格从25万元降低到18万元。并且
允许日益强大的自主品牌替代合资
品牌产品，上汽、一汽和长安等一
些车企凭借在造车技术及实力上的
积累，开始步入公务车市场。

2012年2月，国家主管部门继
续发布《2012年度党政机关公务用
车选用车型目录(征求意见稿)》(以
下简称《目录》)，《目录》首次
将合资车型排除在外，入选的
412款车型全部为
自主品牌。

在汽车品牌中，自
主品牌车型一直备受关
注，尤其是在近年来，
各个自主品牌不断推出
自己的高端车型。2008
年，比亚迪推出了自己
的首款中级轿车 F 6 ，
2009年，奇瑞发布了其
高端品牌瑞麒，同年吉
利汽车也推出了自己的
豪华品牌帝豪。而近一
两年来，自主品牌向中
高端发展的脚步明显加
快。

对此，有汽车专业
人士认为，自主品牌推
出高端车型是希望通过
中高端车型来提升其品
牌的影响力，提高市场
占有率。

本刊 综合

D07今日运河

2013年3月14日 星期四 编辑：施园 组版：褚衍冲

运河车市


	Hz07-PDF 版面

