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2013齐鲁春季车展即将
在4月11日拉开帷幕。历经十
余年发展，作为山东省内最
大的汽车展示与交易平台，
除了靓丽的新车与养眼的
车模可一饱眼福外，各大参
展商倾力推出最优惠价格
也是准车主们不容错过购
车良机。为何在齐鲁车展上
购车如此便宜？在车展上怎
样才能花最少的钱淘到最
中意的爱车？小编为你一一
解密。

□韩杰 曹俊杰 李璟瑶

买东西会砍价的买家通常被
称为“刀手”，买车更得下的去
手。对于精打细算的准车主们来
说，一套简单实用的车展购车杀
价攻略必不可少：

一、确立目标，知己知彼
去车展之前，要先做足功

课。首先是确定好自己的心理价
位，此价位内的可选车型，最好
能够提前去4S店试驾一下，同时
在店内便试着“小刀”一下价
格，另外再跟这几款竞品车型对
比下，了解优缺点，在杀价的时
候就能成为你谈判的筹码。

二、询价有技巧，善打迂回战
对于很多主流品牌来说，车

展上参展的经销商是不止一家
的，每一家的价格政策都会稍有
不同。全家集体出动，轮番与该
品牌展台上的不同经销商周旋，
通常可以取得不错的效果。

三、赠品会取舍，实惠第一位
在杀价时，应当注意一点，

车价和赠品一定要分开来砍。如
果上来就说“我不要赠品，车价
你能否给便宜？”，这样就相当
于放弃后期争取赠品的机会。在
争取赠品的时候，一定不能光看
数量，更应当注重质量。一般说
来贴膜、导航等较为实用，然后
才是脚垫、坐垫之类。

经过一场大战下来，相信大
家基本能得到令自己满意的战果
了，但千万别得意忘形，后戏还
是很重要的。所谓的后戏就是和
4S店人员套近乎，建立感情，为
了以后的保养与维修服务。最后
预祝各位在车展上，购车愉快！

从1999年第一届齐鲁
车展举办以来，迄今为止齐
鲁车展已经走过十几个年
头，每年两届的齐鲁车展当
之无愧成为山东准车主购
车的最佳时机。近日记者从
多家汽车经销店处了解到，
进入3月以来，省城车市已
然进入“冷静期”：看车的多
了，出手的少了。匡山汽车
大世界内的一位销售人员
告诉记者：“之所以目前销
量并不高，与下个月举行的
齐鲁车展有很大关系。消费
者都很清楚齐鲁车展上的
优惠幅度将会很大，因此都
不急于出手。”

作为山东省内最大的
汽车展示交易会，齐鲁车展

的影响力不仅仅局限于济
南周边，不少济南周边县市
观众从外地赶来。车展组委
会相关负责人表示，这些观
众主要集中在济南周边县
市，另外还有一部分来自聊
城、曲阜、临沂、德州等地的
消费者，几乎都是冲着“齐
鲁车展买车便宜”这句话慕
名而来。相信很多人还对去
年这件事记忆犹新：在2012
年齐鲁春季车展上，一位新
疆石河子的客户在齐鲁车
展上成功购得爱车，使齐鲁
车展的影响力一举扩展到
4000公里以外的范围，据当
时的销售顾问介绍，这位

“天山来客”出差至济南，恰
逢齐鲁春季车展，发现齐鲁

车展上汽车售价比当地便
宜近万元，遂决定购买一辆
开回去。

在去年秋季车展上，济
南车主杨小姐就选购了一辆
上海大众朗逸。“当时全新朗
逸刚刚上市不久，尽管没有
降价，但没想到在车展上还
是破例给送了不少实用的装
具。”同样在去年秋季车展
上，吉利品牌经销商从厂家
申请的100台英伦金刚特价
车，由于低于平时市场售价，
开幕当天就销售过半。据悉，
在每届车展上，参展商都推
出尽可能最大程度的优惠，
动辄几千元甚至几万元，“真
金白银”的优惠让不少购车
者享受到车展购车的实惠。

全民“秒杀”

“到车展买便宜车”深入人心

齐鲁车展到现在共售
出多少辆车？记者近日从
车展组委会了解到，由于
时间跨度较长，已成功举
办26届的齐鲁车展，全部
售出车辆数据可用十几万
台来衡量，齐鲁车展能卖
车已成为不争的事实。“从
2010年开始，齐鲁春秋两
届车展销量达到一万余
台。而在去年春秋两届车
展上，单届销量就近一万
台。”据车展组委会相关负
责人介绍，山东汽车消费
市场广阔，特别是近两年
随着县级市场的蓬勃发
展，齐鲁车展的销量再度
攀升新高。“齐鲁车展从一

开始就定义为‘展示交易
会’，着力为车商与消费者
之间搭建一个有效的购车
平台。”

对于参展商而言，一
年两届的齐鲁车展是完成
全年销量目标的重要途
径。济南嘉瑞丰田总经理
吴相胜对齐鲁车展感触颇
深，在2012年春季车展上，
车展前储备的近百台卡罗
拉一售而空。“我们是既开
心又焦虑，说出来很多人可
能不相信，车展上我们都是
在赔钱卖。”据悉，在车展开
幕前一个月，参展商针对车
展优惠促销的会议一般要
开好几场，从厂家到区域再

到经销商，只为车展四天
时间取得优异战绩。

近两年，汽车厂商在
齐鲁车展上推出优惠政策
的同时，还为观众带来想
不到的惊喜大礼。润华集
团在2012年齐鲁春秋两届
车展上，分别拿出一款雷
克萨斯CT200与雪佛兰迈
锐宝供观众免费抽取。另
外，在2012年春季车展上，
吉利帝豪也在车展期间抽
取一名幸运观众，赢取帝
豪EC718五年使用权。记者
从车展组委会了解到，本
届春季车展上还将继续推
出观展免费抽车活动，具
体车型近期将揭晓。

弃“价”走“量”

参展商赔本赚人气

对于“囊中羞涩”的消
费群体而言，难道只能对
心爱的座驾“望而却步”，
让资金成为购车路上最大
的阻挠？其实不然，一次性
结清车款早已不是购车的
唯一方式。在齐鲁车展上，
购车不仅能享受经销商提
供的价格优惠，信用卡分
期、专业汽车金融公司贷
款、银行车贷等方式也能
让消费者实现“购车梦”。

信用卡分期购车———
从汽车贷款首付看，信用
卡分期贷款购车颇具优
势，购车首付甚至可以达
到最低零首付的优惠。此
外，信用卡分期贷款购车
为消费者省去了办理担保、
抵押等繁琐的手续，办理起
来十分方便、快捷。以本次
齐鲁车展的唯一指定合作
银行建设银行的购车分期
为例，一年购车分期的手续

费仅为分期额的4%。比如
购买一辆20万的汽车，选
择一年分期支付，消费者
首付车款30%(6万元)后，
剩下的14万就可以刷信用
卡支付，然后分12个月等
额还款，手续费为6400元。

汽 车 金 融 公 司 贷
款——— 对于希望能快速办
理分期的消费者来说，选
择汽车金融公司贷款是个
不错的方式。相对于其他
贷款审批速度而言，汽车
金融公司审批速度较快，
一般平均审批时间不足一
天。通常情况下，消费者能
在一天内通过审批拿车。
以东风日产汽车金融公司
贷款办理流程为例，借款人
选定车型并提交贷款申请，
金融公司受理申请，安排家
访实地调查，并收集相关文
件；经核准后，借款人交付
首付款签订贷款合同并提

车，经销商协助办理上牌和
抵押登记等手续。

银行车贷——— 汽车消
费贷款最早从银行开始，
但是由于银行受到信贷规
模收紧的压力，目前车贷
等消费类贷款业务已经大
为收缩。不过选择银行车
贷的最大好处就是选择车
型范围广，购车者看中车
型后可直接去银行申请个
人汽车消费贷款。银行车
贷一般需要提供不动产(如
房产)作为抵押，部分银行
针对高端客户或者高端车
型，可是采取用汽车本身
作为抵押的方式。据悉，在
本届春季车展上，建设银
行山东分行再度加盟，推
出“建行龙卡购车分期付”
等业务，消费者用龙卡分
期购买合作品牌车型时还
将获得“零利息、免担保、
免抵押”等实惠。

车展“刀手”速成宝典

最新消息，东风风神新S30将于近期
上市，目前各地专营店接受预订。据悉，
新S30经过25项越级改进，外观、内饰、配
置、动力、安全性等能全面升级。

作为东风风神的首款力作，东风风
神S30融汇东风40年制造实践与20年国
际合作经验，联手国际汽车设计大师乔
治·亚罗倾力设计，车身工程由东风技
术中心与IDG(意大利设计)联合设计开
发，并融入日系车精益求精的设计理
念。在其4年的开发周期中，温开发、
夏洪等东风技术中心技术骨干对S30采
用了比欧洲国家汽车厂商更为苛刻的质
量试验标准，完成试验项目2123项，累
积试验里程312万公里，锻造了其过硬
品质。

2009年7月上市后，东风风神S30以
全程51000多公里无修理、零故障的优异
成绩征服五大洲，纵贯21个国家，途经
134座城市，同时经受住极高温、极低
温、高海拔道路等特殊环境，首创未改

装家轿在高海拔环境下进行特技表演、
节油比赛的记录。

2010年和2011年，东风风神S30分别
经过两次升级改造，每次改进项目均在
20项以上，品质进一步提升，却保持增值
增配不增价，2012款价格更下探到7万元
以下。如今，东风风神新S30再以25项升
级改造全面回馈消费者，改进项目包括
LED大灯、全新前格栅、新座椅面料、钢
琴漆装饰带电镀条方向盘、7寸大屏幕、
新车电脑升级等，从内到外带来越级体
验。据内部人士透露，新S30将保持“超值
性价比“优势，价格有望再下调。

截至目前，东风风神新S30代言人
仍未揭开神秘面纱，据悉，这一悬念将
保持到新S30上市现场。此外，上市现
场将安排试乘试驾活动，有兴趣和有购
车意向的消费者可就近咨询当地经销商
并提前预约报名试乘试驾，第一时间感
受新S30带来的新体验，还有机会获得
神秘大礼。 (田华)

25项升级 新S30上市在即

3月9日，一汽-大众全新捷达在深圳正式上市，此次共发布了包括出租版在内的8款车型，涵盖
了1 . 4L、1 . 6L两种动力版本，搭载5速手动和6速自动变速箱，售价为8 . 28万-11 . 93万元。全新捷达使
用的EA211系列发动机采用了低成本高效率的多点电喷技术，是大众全新MQB平台的主要亮点之
一。此次全新捷达的问世，秉承大众集团前瞻造车理念，融入年轻化的动感活力，焕然新生。不
仅在造型上突破了人们的固有印象，更在配置、安全性等方面做出了完全升级，受众人群年龄段
更广，能够满足更大范围消费者的需求。 (若水)

一汽-大众全新捷达上市

小编支招——— “穷屌丝”也能晋升有车族
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