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暑期营销秀改变了孩子
本报记者 范少伟

小选手们脚磨破了不说疼，遭受
拒绝不言弃，无论炎炎烈日还是

倾盆大雨，都坚持到
最后。通过这样的
活动，很多小选手
学会了如何与人
沟通，如何面对
挫折，也懂得了

劳动的艰辛和父母
的不容易。

连续四届的营销秀
都在炎热的夏天举办，
经常遇到阴雨天气，每
天早晨5点前，就要到

领报地点，小选手们领到报
纸后迅速合报，走上街头销售报

纸。在历届暑期营销秀活动中，小选
手们都感到卖报的竞争和压力。陌生
人的拒绝，刚开始的零销售、必须坚
持的早起，这些对于10多岁的孩子们
来说，都是一种考验。但是，这种历练
过程是宝贵的，他们的精神值得尊
重。坚持到底的孩子，会是学习和生
活中的强者。

一个月的时间，小选手们身上穿
的红色T恤洗掉了颜色，皮肤晒的黝
黑，有的小选手为了卖掉最后一份报
纸，坚持到中午11点，还有的小选手
为了提高销量，去十字路口卖，去家
居装饰城卖，去公共汽车站卖。有了
经验和方法，一两个星期过后，很多
小选手一上午卖上百份报纸。

有的小选手是第二次、第三次参
加营销秀的活动。很多家长告诉记
者，暑期营销秀让孩子改变了自己，
真切地看到孩子们变得更加自信、自
立、自强。

“这些改变是潜移默化的，如果
没有这样的活动，孩子们很难有改变
的机会。”一位孩子的家长告诉记者，
让孩子们参加暑期营销秀的活动，在
实践中受教育，在实践中长才干，对
孩子们的成长非常有益。

“暑期营销秀是一个很好的
舞台，每个小选手都会尽情享受这
个过程，付出并快乐着，通过这样的
活动，他们第一次感受社会，第一次
主动与陌生人打交道，这些经历注

定让他们受益终生。”一位小选手的
父亲曾经这样说，如果还举办暑期
营销秀的活动，一定会鼓励孩子积
极参加。

“连续四年，我们与齐鲁晚报一
同举办暑期营销秀活动。通过活动的
历练，我们发现，原本腼腆的中小学
生，变得自信而开朗啦，为此我们感
觉特别高兴。”济宁九龙家电有限公
司总经理张汉元告诉记者，营销的过
程，并不在于卖掉多少份报纸；而在
于他是如何张开口推销出第一份报
纸；在遭到别人的拒绝后，是如何重
新振作起来的，是如何坚持做完一件
事情的。这种经历，对他们来说才是
最宝贵的。

“这些改变是潜移
默化的。如果没有这样
的活动，孩子们很难有
改变的机会。”一位孩
子的家长告诉记者，让
孩子们参加暑期营销
秀的活动，在实践中受
教育，在实践中长才
干，对孩子们的成长非
常有益。此前，本报已
经成功举办了四届暑
期营销秀活动，每届都
得到九龙家电有限公
司的大力支持。

参加暑期营销秀的选手们身着统一的服饰，上街销售。(资料片)本报记者 张晓科 摄
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