
2013 . 3 . 25 星期一
C07

C
车界热线：0534-2696651

汽车维修

四大误区

1、发动机水温怕高不怕低
很多人认为水温低是正常

的，其实汽车发动机水温偏低会
使混合气燃烧不充分，功率降
低，并造成润滑不良，还会引起
排放超标。

2、加机油愈多愈好
机油加多了会使溅到缸壁

上的机油增多，造成燃烧室积碳
增加，会降低发动机功率，增加
磨损，也会引起排放超标。

3、紧固螺栓宁紧勿松
汽车各部件的螺栓其拧紧

力矩大小均有相应的规定值，不
要盲目增大拧紧力，不然会使被
紧固的零部件变形，并造成螺杆
伸长，螺纹变形甚至断裂。

4、汽车维护时拆开检查才
放心

随意拆检汽车零部件势必
破坏已经磨合好的配合状态，使
零件的使用寿命大大缩短，所以
如果没有发现部件或总成具有
明显的故障时一般不要拆检。

调头在右侧
冤枉指数：★★★★★

为防止因调头造成拥堵，
城区个别道路将调头车道调整
到了道路最右侧，并且配合单
独信号灯提示。这一做法虽然
提高了通行效率，但很多司机
并不习惯，仍然会临近路口习
惯性地向左侧并线调头，很容
易被后方探头拍摄为闯红灯。
因此临近路口要注意蓝色提示
牌，并且调头前注意车道内的
标志线，一旦发现本车道不能
掉头千万别抱侥幸心理。

导航带错路
冤枉指数：★★★★☆

目前很多车上都会配备导
航仪，需要注意的是，导航只是
行车参考，不要过分依赖。如今
城市发展极快，导航的更新显
然赶不上道路变化的脚步，因
此，要养成导航引导前观察路
面指示的习惯，不要因为导航
的播报错误造成违章的产生。

吃含酒精的食物
冤枉指数：★★★★★

如今对于酒驾惩罚非常
严，铤而走险的人已经很少。需
要注意的是，蛋黄派、提拉米
苏、藿香正气水、漱口水等都含
有一定量的酒精，在食用过后短
时间内会被查出酒驾，应尽量避
免食用这些物品之后立即开车，
给自己带来不必要的麻烦。

如何避免

“冤枉罚单”
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政策调整开启自主品牌车企破冰之旅

自主品牌将更多纳入公车采购

本版编辑：张潇然

美编/组版：魏巍

在今年的两会上，公务车采购再次成为舆论
的焦点。我们相信在不久的将来，公务车采购自
主品牌的政策将正式步入落实阶段，去年颁布的

《2012年度党政机关公务用车选用车型目录(征求
意见稿)》有望迎来正式版本，公务车采购新标准
或于两会后正式实施。与此同时，部级以上领导
干部的公务车采购标准修订版也即将出炉。种种
迹象表明，公务车市场奥迪、帕萨特等国外品牌
占据绝对优势的局面将被打破，自主品牌未来将
会在公务车行列中占据越来越大的比例。

修订标准将让自主品牌获益
正在修订中的公务车采购

标准包括：自主品牌采购比例不
低于50%；正部级官员用车标准
由此前的不高于3 . 0升排量、人
民币45万元降至2 . 5升、35万元；
副部级官员由不高于3 . 0升排

量、35万元缩减至2 . 5升、30万元;
普通公务用车则由最高2 . 0升排
量、25万元被重新限定在1 . 8升
排量及16万元以内。与此前的公
务车采购政策相比，即将出台的
公务车采购标准再次降低。

对于这个标准，很多自主品
牌业内人士纷纷叫好，他们认为
这是自主品牌一次绝好的机会，
是让自主品牌触动其他合资品
牌地位的良好契机。德州瑞诚奇
瑞4S店的李立松经理说：“应该

说是有相当的收益，由于国家规
定 自 主 品 牌 采 购 比 例 不 低 于
50%，所以这50%对于自主品牌
来说真的是个好消息，很多自主
品牌将会由此进入政府采购车
辆中。”

合资品牌汽车不会完全退出
业内人士指出，虽然近年来

公务车采购新政不断向自主品
牌倾斜，为其赢得了更多市场份
额和发展空间，但并不代表公务
车就会被自主品牌完全替代。随
着近年来合资品牌、外资品牌进
军国内市场的脚步越来越快，自

主品牌面临的生存压力越来越
大，这都会让自主品牌放慢进驻
公务车行列的脚步。

据德州瑞诚奇瑞4S店李立
松经理介绍，合资品牌的优势的
确十分明显，但由于有国家的硬
性规定，所以我们还是可以和他

们竞争的，但要完全超过他们暂
时还不现实，因为毕竟以前公车
采购主要是以合资品牌为主，自
主品牌可能还需要一段的时间
来超越。

近日，多个省份已经相继出
台相关规定，要求“在不造成浪

费的前提下，逐步换乘自主品牌
汽车”，很多现象表明，公务车采
购不会立刻向合资车企关闭，至
少在未来一段时间内，公务用车
还是以合资品牌为主，而自主品
牌要完全接替合资品牌，还有更
长的路要走。

自主品牌之间竞争已经开始
虽然还没有正式的文件出

台和发布，但自主品牌抢占公务
车市场的行动已经开始。“激烈
的竞争首先是从合资企业和自

主品牌开始，像吉利、奇瑞、长城
这样的自主品牌，很少有大排量
适合政府要求的车，所以我们正
在加紧研制中，厂家也在调整策

略，紧跟政策变化，来应对合资品
牌的策略。”德州瑞诚奇瑞4S店李
立松经理说，“另一方面的竞争是
在自主品牌之间，虽然是有50%的

份额，但是自主品牌这么多，要想
提升自己的可能性，需要自己品
牌过硬的实力，奇瑞在这个方面
还是有信心的。”

自主品牌前途有待观察
尽管自主车企在高端公务

车采购市场分一杯羹的目的越
来越明显，但自主品牌的实力与
合资企业还有一些差距。那么新
政策出台后，对中国自主品牌车
企到底有多大的影响？很多业内
人士表示，公务车采购政策短期

之内，对自主品牌的影响并不是
很明显，但从一定程度上说，可
以提高自主品牌的信心，促进自
主品牌逐步提高科技水平，为以
后的发展打下基础。虽然近年来
国家政策不断向自主品牌倾斜，
但由此来判断自主品牌将迎来

一个销售的春天，还为时尚早。
政府采购只占中国市场规

模的3%左右，相比更加广阔的中
国汽车市场，政府采购只是很小
的一部分，影响力也不大。所以
要真正达到目的，除了国产品牌
不断提高自身品牌的含金量外，

还需要良好的政策引导；其次要
做好政策的贯彻和实施；第三要
打破各地的地方保护主义，要明
确政府引导和鼓励的目的，让这
次政策的调整成为自主品牌公
车采购的破冰之旅。

(张潇然)

汽车后市场前景广阔
汽车行业将带动汽车后市场迅猛发展

随着轿车拥有量特别是私
家车拥有量的增加，汽车美容、
养护业开始被有车族所熟知，以
养代修的爱车新理念逐步被广
大有车族所接受。慢慢地，这种
以汽车养护为主要目的的行业
就演变出汽车后市场这一名词
来。

一、什么是汽车后市场？

所谓汽车后市场是指汽车
销售以后，围绕汽车使用过程中
的各种服务，它涵盖了消费者买
车后所需要的一切服务。也就是
说，汽车从售出到报废的过程
中，围绕汽车售后使用环节中各
种后继需要和服务而产生的一
系列交易活动的总称，这是近年
来比较权威的解释。其实，汽车
后市场的很多项目及内容在新
车销售之前就已经开始运作或
必须运作完成。另外，随着汽车
文化产业的发展，汽车后市场服
务的对象有很多是不曾拥有汽
车的广大群众或目标客户，而且

汽车后市场的服务将有一部分
是不发生交易就可以完成的。

近几年来，伴随着我国汽车
工业的发展、相关政策的调整与
完善，以及汽车保有量的迅速增
加，汽车后市场发展迅猛，市场
前景十分看好，我国的汽车后市
场也慢慢成熟起来。汽车后市场
最早的分类是以汽车整车销售
的前、后顺序进行分类的。一是
汽保行业；二是汽车维修及配件
行业；三是汽车精品、用品、美
容、快修及改装行业；四是二手
车及汽车租赁行业。进入2010年
以来，我国的汽车行业发展之快
是任何发达国家都无法比拟的，
在短短的几年里让中国的汽车
后市场迅速细分，汽车后市场的
雏形逐渐呈现出来。

二、汽车后市场发
展将会越来越火爆

我国国内汽车销售额中制
造的比重偏大，服务的比重过
小，整体还不如国外汽车市场，

汽车后市场还有很大的上升空
间。而且每年我国的汽车产业年
增幅超过20%，而且这一增长趋
势还在逐年加快和增大。今年春
天，随着经济的良好发展，预计
汽车销售情况将比去年有更大
的改观，这为2013年汽车后市场
带来了巨大的发展空间。

随着中国汽车市场的蓬勃
发展，与之相伴的必然是汽车个
性化需求，汽车将成为人们生活

品位的重要组成部分，也是继家
庭、公司之后成为人们最重要的
第三生活空间即“流动的家”，相
信不久的将来，也会成为国内的
消费潮流。汽车消费的总体趋势
告诉我们，新兴的汽车后市场消
费潮流传播速度远远高于其他
的消费形式，中国的汽车后市场
具有巨大的发展潜力和诱人的
市场前景。

(张潇然 整理)
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