
协办：兰陵 趵突泉 花冠 泰山 景芝 万德 景阳冈 扳倒井 帝豪 天地缘 百脉泉 古贝春
齐鲁酒水

2013年3月28日 星期四
编辑：李克新 孟萌 组版：杨健 A21

2013年，欧洲最大葡萄酒
企业法国CASTEL在中国业
务迈过十五周年的里程碑。3

月22日上午，CASTEL在法国
驻华大使馆举办盛大的周年
纪念活动，并发布2013年度的
企业战略。

法国驻华大使馆经济处
公使衔参赞M. Jean Leviol先
生、法国驻华大使馆经济处
农业参赞Carole LY女士，中
国食品土畜进出口商会酒类
进出口商分会秘书长王旭伟
先生，CASTEL集团全球葡
萄酒业务总裁阿兰·卡斯特，
以及CASTEL在华各主要合
作伙伴负责人出席了当天的
发布会。

CASTEL 正式启动“卡
思黛乐”中文识别体系

在 发 布 会 现 场 ，
CASTEL集团全球葡萄酒业

务 总 裁 阿 兰·卡 斯 特 、
CASTEL在亚太区域总裁毕
杜维偕同十大代理商代表，
为“卡思黛乐”中文识别体系
举行了隆重的揭幕仪式。这
一体系主要包括“卡思黛乐”
中文注册商标，以及对应的
企业中文译名。

面对与会记者关于“卡
思黛乐”和“卡斯特”的追问，
毕杜维表示，CASTEL此前
并未使用中文商标，而此次
启动包括“卡思黛乐”中国商
标在内的一套中文识别体
系，是CASTEL推行品牌化
战略之后的必然选择。

CASTEL中国区总裁殷
凯为到会的嘉宾解释了这一
识别体系的寓意，及其未来
的使用方式。他认为中文识
别体系与普通消费者之间更
为“亲密”的接触，将体现在

新的企业中文译名之上。为
以示“卡思黛乐”中文译名已
正式投入使用，毕杜维拿出
名片打趣地向记者展示：“这
是我的新名片。”

据殷凯介绍，CASTEL

在中国销售的葡萄酒产品，
其中文背标上的生产商名称
一栏将标注为“法国卡思黛
乐兄弟简化股份公司”，并提
醒消费者认准原产地条形
码，其背部条形码的第一位
数均为“3”。当然，全面启用
中文识别体系将带来一段过
渡时期，在此期间，新包装的
产品将与带有“法国卡斯特
兄弟简化股份公司”旧译名
标注的产品并存。殷凯提醒
广大经销商和消费者对此加
以鉴别。

殷凯认为，启用这套中
文 识 别 体 系 ，有 助 于 使

CASTEL企业品牌在中国
消费者心目中的形象更为
清晰：“CASTEL象征着源
自 法 国 的 优质葡 萄 酒 ，而

‘卡思黛乐’的中文读音与
CASTEL的法语读音有着
精确的一致性。”

宝真酒业专营CASTEL

旗下“主舵者”和“卡柏莱”
由于CASTEL葡萄酒产

品在中国市场的“走俏”，市
面上也存在一些“鱼目混珠”
之辈。近来，据消费者反应，
山东市场上部分经销商使用

“障眼法”，部分或全部仿冒
CASTEL的商标或图形，意
图通过欺骗消费者牟利。对
此，法国CASTEL中国十大
代理商之一——— 宝真酒业提
醒消费者，一定要到正规专
卖店购买CASTEL产品，维
护自身合法权益。

据调查显示，CASTEL

葡萄酒深受山东消费者亲
睐，宝真酒业专营CASTEL

旗下的主舵者1960和卡柏莱
两大品牌更是消费者首选。
宝真酒业是法国卡思黛乐兄
弟简化股份公司旗下“卡柏
莱”、“主舵者1960”两大品牌
十多款产品的总代理。法国
卡思黛乐兄弟简化股份公司
亚太区总裁毕杜维先生说：

“我们的全球战略是选择具
有最具实力的经销商作为战
略合作伙伴。因此，我们选择
了宝真！”

在董事长潘智群先生的
带领下，宝真酒业秉承“以德
经商，以诚待人，以信为本，
谨慎谦虚”的企业核心宗旨，
以提供“品质之选，安心之
选”为社会责任，专注于酒水
行业二十年，已经成为国内

屈指可数的专业化酒水品牌
运营商。在山东范围内专营
CASTEL旗下的主舵者1960和
卡柏莱两大品牌，消费者尽可
放心购买。公司除了全国独家
总代理的进口葡萄酒产品外，
公司旗下白酒产品已经形成
了可以给客户带来丰富组合
价值的产品集群，总代理产品
有：水井坊、舍得、珍藏级剑南
春、百年绵竹、沱牌天曲系列、
剑南液等。

据悉，宝真酒业是国内
极少数具有英国葡萄酒与烈
酒教育基金会(wset)教育认
证资 格 的 机 构 ，拥 有 多 名
WSET资格认证的教师，同时
借助自身丰富的运营经验以
及对市场和消费者的深层理
解，深度普及葡萄酒知识和文
化，以真正达到“美酒创造美
好生活”的企业使命。（徐萍）

3月28日，第八十八届全国糖酒
会在四川成都拉开帷幕。作为鲁酒
领军企业，国井扳倒井集团在会展
期间凭借一系列别具特色的产品展
示和媒体传播，将国井扳倒井所在
地高青“中国酿酒发祥地”、“中国芝
麻香原产地”、“中国白酒名城”千年
酿酒历史与文明演绎地淋漓尽致，
演绎了千年国井的大国风范，在会
上留下了浓墨重彩的一笔。

作为本届全国糖酒会最大的
看点，国井扳倒井打造最好的展
厅、最好的大型门楼、最好的路旗
等，展示了国井扳倒井深厚历史文
化，将芝麻香的高端品位演绎的淋
漓尽致，引得过往行人及参会客商
纷纷热议品评，特别是国井系列国
3，国6，国9等高端芝麻香产品，给广
大经销商和参观者留下了独特而
深刻的印象。国井扳倒井集团除了
多样的宣传形式，精心布置的形象
展台外，还与华夏酒报等多家媒体
举办了“中国国井华夏论坛——— 中
国传统文化与酒业”等高峰论坛活
动，打造糖酒会第一高峰论坛，论
坛上中国著名评论家，文化学者，

北京大学教授，博士生导师，北京
大学文化资源研究中心主任张颐
武；中国酿酒工业协会副理事长兼
秘书长王琦等出席并致辞。论坛围
绕着中国文化促进中国白酒发展
进行了专题演讲，引起行业内外的
广泛关注。

国井扳倒井集团副总经理张
辉在做主题演讲时指出，被授予

“中国白酒名城”称号的高青，是酒
祖仪狄故里、齐国初都，中国酿酒
发祥地。高青陈庄西周文化遗址入
选“2 0 0 9年度全国十大考古新发
现”，遗址出土的大量觥盉尊彝等
青铜酒器、酒具等，为高青久远的
酿酒文明作出实物证明。高青天然
优越的酿造环境赋予了国井扳倒
井原始精华；独有的优质“水”、

“粮”资源，白酒行业尖端的人才技
术，中国芝麻香白酒第一窖的巨大
产能，将芝麻香的古老高贵与现代
科技的经典时尚相结合，酿出了国
井扳倒井卓越的品质，赋予了国井
扳倒井新的时代特色，充分满足了
消费者“绿色、安全、健康”的消费
诉求，成就了国井扳倒井所酿芝麻

香的崇高地位。
据张辉介绍，围绕文化促进

白酒发展的路径，国井扳倒井集
团正在全面推进“国井扳倒井百
亿白酒产业园”、“国井扳倒井古
城修复”、“国井扳倒井老厂区文
化园改造”、“万亩酿酒专用高粱
种植基地”四大项目的进程，全面
打造国井高端芝麻香、扳倒井淡
雅浓香，推动中国白酒科研发展
的进程，引领中国白酒步入科技
研发与技术创新的新阶段，开启
加速发展新纪元。

著名评论家张颐武则认为，中
国白酒作为最具中国元素的非物
质文化遗产，正在受到全球的关
注，中国白酒未来发展之路，必然
是围绕中国历史文化这一核心进
行产业化发展。

特色的形象展示，引人驻足的
广告宣传，交口称赞的论坛活动，
最重要的是国井扳倒井扎实的产
品根基，“千年国井，大国典藏”，国
井扳倒井在本届糖酒会上，再一次
展现出了领跑者的姿态。

(记者 陈卓然 发自成都)

中国白酒高峰论坛暨2013成都峰会召开

中国白酒即将驶入大众时代
3月 2 5日上午，由包括

本报在内的国内十家主流
都市报联办的中国白酒高
峰论坛2013成都峰会，在四
川日报报业集团二楼多功
能厅举行。论坛上，国内知
名的白酒营销专家与到会
的 白 酒 企 业 、酒 商 纵 论 白
酒 新 局势，共 商 转 型 期 下
的白酒变局。

2012年是中国白酒行业
的多事之秋，经历了一系列
不利事件的连串打击。不论
一线名酒还是二三线白酒都
面临空前压力，全行业陷入
深度回调，十年黄金期至此
结束。在本次论坛上，诸多行
业专家学者也作出自己的判
断：白酒短期萧条不可避免，
但长期发展仍将看好。套用
一句流行语，未来很丰满，现
实很骨感。

三次降价潮

以史为鉴

在连续多年保持全行
业整体繁荣的情况下，2012

年10月以来，中国白酒行业
突遇“倒春寒”，超高端白酒
量价齐跌，滞销严重。在业
界具有价格风向标的飞天

茅台更是高台跳水，从前期
高点 2 2 8 9元断崖式下跌至
1300余元，部分地区一批价
甚至不足 9 0 0元，业内一时
陷入恐慌。而在北京和君咨
询集团副总裁、酒水事业部
总经理林枫看来，此次降价
是新中国成立后，白酒行业
第三个降价潮，以史为鉴，
可以知兴衰。

林枫在本次论坛上介
绍，之前经历的二次降价潮，
都让行业陷入过或长或短的
萧条期，随后在一番痛苦的
挣扎中涌现出一、二家强势
龙头企业力挽狂澜，行业开
始步入新的时代。

“第一次降价还是发生
在上世纪 8 0年代末。”林枫
回忆道，1 9 8 9年价格放开，
物 价 短时间 内 通 胀 严重，

“ 一 个 见证就是茅 台 酒 从
3 0 0元的零售价，大跌至百
元以内。”在宏观环境和高
压政策的双重绞杀下，多年
温和发展的白酒全行业产
品滞销 ，行 业 调 整 持 续 三
年。但这波降价潮中，有企
业抓住了机会：古井贡和全
兴 成 就 了 白 酒 体制“ 民 营
化”时代。

第二次降价潮发生在

1 9 9 7年的亚洲金融危机爆
发，白酒限制性政策频出，
行业也陷入长达五年的深
度调整。“茅台的零售价降
幅超过 3 0 % 。”在行业危机
时，五 粮 液 和 剑 南 春 成 为
弄 潮 儿 。五 粮 液 勇 敢 地 扛
起 涨 价 大 旗 ，终端 价 格 超
过 茅 台 ，当 年 五 粮 液 净 利

润增长 6 2 % ，迎来了“品牌
化”时代来临。

“从去年年底至今，是中
国白酒正式确认第三次降价
潮的过程。第一波用3年时间
恢复元气；第二波用5年时间
恢复元气，这一波用几年？不
好说，市场的答复最正确。但
有一点，每一波行情，肯定有

抓住机会的企业，是谁？让我
们拭目以待。”林枫把答案交
给了市场。

变局中突围

大众引领趋势

目前白酒行业进入整合
期，面对变局专家学者纷纷

有话要说。
业 内 专 家 大 胆 预 测 ，

未来白酒发展将由依赖公
务 消 费 转 为 依 赖中产 ，市
场也由泡沫回归正常，3 0 0

至 5 0 0 元 价 位 将 由 名 酒主
宰，100至300元为地方龙头
所瓜分，1 0 0元以下的白酒
为 地 产 酒 所 蚕食；数量 庞
大 的 酒 商 将 会 日 益 扁 平
化 、规 模 化 变 为 为 酒 厂 服
务 的 价值提 供 者 。而 投 资
人 将 会 青 睐 结 构 性 机 会 ，
耐心寻找安全标的。

一波行业的再现，不会
重复历史。下一波行情会怎
样？如何面对？林枫指出，酒
企要做好两个功课：一个是
转变发展方式，由原来追求
成长速度，转到追求市场份
额上来，整个行业的成长速
度将明显下降；二是转到向
内。古语曰：生意不好整柜
台。简单可以概括为“深挖
洞、广积粮、缓称王”。2 0 2 0

年这波行业，同样要求企业
在产品质量和品质上进行
提升，产品线再丰富一些，
就是做到“看好老宅子，养
好大儿子，生个新小子。”

(记者 李克新 王丛
陈卓然 成都报道)

3月2 6日，丰联集团携旗下武
陵、板城、孔府家、文王四家酒企入
川，成为2013春季糖酒会最受瞩目
的行业生力新军。这也是丰联集团
自2011年以收购武陵惊艳宣告进入
白酒行业以来，首次以集团阵容公
开亮相。而随着集团在浓香、酱香两
大领域的布局，以及“全国性品牌+

区域名牌”战略架构的逐步清晰，丰
联欲树酒业“生力新军”的企图心也
逐渐浮出水面。

丰联集团的此次全阵容赴会被
业界视为一次“阅兵礼”：以冲击全
国性品牌为目标的武陵和孔府家，
如同具备全距离打击能力和威慑力
的导弹火炮方阵——— 前者主打高端
酱香型白酒市场，致力于进入酱酒
三强;后者则以儒雅香型孔府家酒为
重点，致力于成为具有广泛知名度
的公众品牌。而旨在深耕区域市场
的板城和文王，如同机动灵活、火力
沉猛的机械化装甲兵方阵——— 各自
从所覆盖的区域省份挖掘潜力，成
为同时具有较高知名度和市场占有
率的区域优势品牌。丰联集团总裁
路通表示，建立这样的品牌架构，正
是基于对白酒市场发展趋势的判
断，以及武陵和孔府家的品牌积淀

和发展潜力。
路通表示，作为联想控股酒业

板块的先锋官，丰联集团的目标是
以“既要买到，也要管好”为指导思
想，成为白酒行业新的领先企业。但
这里的领先不是单纯的资本的积累
最多，或者收购的企业最多，而是立
意领先，谋长远发展的理念领先。长
期以来，白酒行业的发展方式仍然
比较粗放，缺乏战略规划，而这恰恰
是联想控股的优势所在。

“以武陵主打高端市场，孔府家
在主流消费市场加大拓展力度，同
时板城和文王继续发挥在区域市场
的优势。现在丰联集团的品牌架构
已经比较清晰，各个品牌之间也能
够有效的联动。”路通对记者说。据
介绍，丰联集团已经为孔府家制定
了5年销售额达到30亿的目标，武陵
到2015年的业绩预期则是20亿左右。
板城和文王的中期战略目标也在修
正当中。随着优势资源的不断注入，
丰联集团“全国品牌+区域名牌”的
架构将会更加完善，集团内部的规
模效应和与联想控股的联动效应，
将发挥更大的作用，作为酒业生力
新军的丰联集团前进步伐也将更为
扎实。 (中国广播网)

鲁酒梦，中国国井领航
——— 全国糖酒会上，“千年国井”演绎“大国风范”

丰联酒业全阵容亮相糖酒会

3月28日-31日，全国春季糖酒会将在成都世纪城新国际会展中心举行。这是糖酒
会历史上的第八十八届盛会，鲁酒骨干企业如扳倒井、景芝、天地缘、孔府家、泰山、花
冠等将悉数亮相。

CASTEL正式启用官方中文名称“卡思黛乐”
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