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财经

凉茶之争再起风波

“王老吉”后人：未授权给广药
本报深圳3月27日讯(记者 桑

海波) 加多宝与广药集团之间的
商标战虽已结束，但是“红罐”凉茶
的纷争却远未休止。26日，“王老
吉”后人在深圳召开发布会，宣称
从未将祖传秘方授予广药集团使
用，广药很快进行了反驳。

3月26日，凉茶创始人王泽邦
先生第五代玄孙王健仪女士携家
族成员在深圳召开“凉茶创始人王
泽邦后人媒体见面会”。王氏家族
发表联合声明，表示从未将祖传秘
方授予广药集团使用。

王健仪称，对广药集团滥用王
泽邦及其他先祖的肖像注册商标
及利用其先祖的名字、凉茶创始年
份进行广告宣传等行为表示强烈
抗议，或将会依法律程序捍卫家族
的合法权利。

记者了解到，在王老吉凉茶商
标、包装与秘方争夺战中，王健仪
多次站在加多宝一边。早在去年5
月，在香港经营凉茶生意的王健仪
就发表声明，称“已将独有祖传秘
方独家授权给了加多宝集团”。

“王老吉”后人的言论发出后，

26日晚，广州王老吉大健康产业
有限公司很快发表声明进行反
驳，称“1956年国家以赎买形式购
得王老吉的祖业，发展成百年老
字号、中国驰名商标，而广药集团
是王老吉凉茶在大陆唯一合法传
承实体”。

中投顾问食品行业研究员简
爱华认为，近年来加多宝和广药之
间纷争不断，使凉茶的市场关注度
提高。并且凉茶本身因为迎合消费
者的需求，凉茶市场仍有望继续增
长。

本报邹城3月27日讯(记者 马
绍栋 实习生 刘映宏) 27日上
午，由山东力诺太阳能电力集团投
资的山东邹城食用菌大棚20兆瓦
光伏电站项目正式开工，该项目是
中国最大的光伏农业并网光伏电
站，总投资1 . 7亿元，每年可发电
2400万度。在光伏行业出口整体不
景气的背景下，农业光伏电站正成
为光伏企业消化过剩产能的新选
择。

据力诺太阳能电力集团人士
介绍，该项目总投资1 . 7亿元，作为
国家2012年第二批金太阳示范工
程入围项目，可享受5 . 5元/瓦的补
贴。项目建成后每年可发电2400万
千瓦时，相当于每年节约标准煤
9000吨、减排二氧化碳20000吨，可
以使用25年以上。

记者在现场看到，该项目将
把光伏电站建在食用菌种植大
棚棚顶，可以有效利用闲置空
间。由于食用菌生长喜欢潮湿
阴暗的环境，所以棚顶安装光
伏 组 件 并 不 会 影 响 食 用 菌 生
长。同时这种光伏农业生态大
棚电站可以解决温室内的照明、
通风、供暖等用电问题，等于在
同等面积土地上形成了一个立
体的生产，实现大棚和电站的
双向收益。

山东力诺太阳能电力集团营
销总监刘建力告诉记者，目前《太
阳能光伏产业“十二五”规划》已将
太阳能光伏生态大棚电站模式划
为光伏建筑一体化示范项目，农业
大棚将成为光伏企业争食的新战
场。

农业大棚成光伏企业争食新战场

国内最大光伏大棚落户邹城

●商标争夺战
2012年5月，广药集团收回王老吉凉茶生产经营

权，在这场历时一年多的王老吉商标争夺战中胜出。

●员工武斗
2012年8月28日，加多宝凉茶苏州业务人员与王

老吉业务员发生冲突，导致其中一人被毁容。

●广告语大战
2012年11月30日，广药集团以加多宝公司涉嫌虚假

宣传为由索赔千万元。2013年1月31日，广州市中级法院裁
定加多宝立即停止使用“王老吉改名为加多宝”、“全国销
量领先的红罐凉茶改名为加多宝”的广告语。

●两会对决
2013年3月12日，加多宝突然在其官方网站上发

出一份致两会代表、委员的公开信，强烈质疑广药向
其追讨10亿元“天价赔偿”的合理性。广药连发五问
质疑“外资身份”。

●目前战果
日前，在国家统计局举行的发布会上，加多宝获

得“2012年度全国罐装饮料市场销量第一名”的称号。
最新数据显示，去年7-12月，更名后的加多宝罐装凉茶
占据罐装凉茶市场份额80%之多。
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