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2012年空调行业的库存规模达1800万套，创近五年之最；变频空调
标准升级，空调市场将迎来新一轮的市场洗牌，格力、美的、海尔、海
信等空调巨头将领衔新一轮的洗牌大战。

据国家统计局权威数据显示，我国变频空调的
市场占比从 2 0 0 9年的 1 7 . 3 7 %猛增至 2 0 1 2年的
52 . 93%。在2012年空调市场整体下滑的情况下，变
频空调逆势增长，为市场增添了一抹亮色。业内预
计，2013年变频节能空调产品将占整个市场80%的
份额。

同时，变频空调从低端向高端提升的脚印亦非
常清晰。有市场调查显示，目前影响消费者选购的

主要因素已经从以往的价格因素转变为对品质的
追求。

“以前，节能空调多为市区消费者购买，但随着
生活条件的提高，更多的农村顾客也开始选择高能
效空调。”山东美的空调相关负责人表示，“另一个
原因是夏季用电消耗大，部分城市周边乡镇电压不
稳定，高品质高能效空调对电压的适应范围较大，
在电压不稳定的情况下仍能保持正常运转。”

□张开学

去年国内家电行业销售疲软，去年12月20日，国
家信息中心发布的最新报告透露，今年国内空调销
售同比下滑接近三成，产品库存更是创出历史新高。

根据统计数据，按照自然年度统计，2012年国
内空调市场销售量同比下滑28 . 88%，销售额同比下
滑26 . 94%。与此同时，中国空调、压缩机的年产能均
超过1亿台大关，行业库存高达1800万套，创出历史
新高。

有关调查机构的数据显示，目前市场空调的主
要销售产品集中在能效为3、4、5级的产品上。2012

年 1 — 1 0 月，1 、2 级能效空调销售金额仅占

29 . 63%，3级产品销售金额高达66 . 15%。按照新标
准，今后将有30%以上的空调产品面临被淘汰。预
计在未来一段时间里，各大厂家将会对那些达不到
修订后标准的空调采取降价销售，尤其是在今年
四、五月份。

业内人士分析认为，小企业在利润和达标产品
之间，如果不能很好地转换，可能会退出市场，行业
集中度或将得到进一步提升。同时，格力、美的、海
尔、海信等主流品牌的空调产品中已难觅4、5级能
效产品，但在三四线城市中，龙头企业的存货若要
清完尚需时日，这给企业带来了比较大的挑战。

据了解，变频空调能效标准《转速可控型房间
空气调节器(“变频空调”)能效限定值及能源效率
等级》的修订工作已经基本结束，新标准已经完成
审定，进入到报批阶段，预计2013年6月份将发布实
施。

知情人士称，新标准在能效等级、限定值、评价
指标等方面都做出了改变。修改后变频空调的能效
限定值将从现行的3 . 0提升至3 . 9，市场准入门槛也

将由5级提升至3级。按照修订后的标准，现在的1

级、2级空调等级会自动下调一级，分别变为2级和3

级，新增1级能效等级。
有关专家分析，在技术高的基础上再次拔高变

频空调的能效门槛，其影响远超两年前定速空调的
调整，将会引发整个行业新一轮洗牌。准入门槛的
提高，会使得整个变频空调的节能水平提高，技术
难度也提高，有利于市场优胜劣汰。

空调发展已经进入变频时代，奥维资讯的数据
显示，去年1-11月，国内一二级市场变频空调的销售
额占比已经达到53 . 3%，超过定速空调，增幅达到
8 .4%，变频空调原有的江湖座次已被打破。

格力倡导自主创新掌握核心科技 从1赫兹变
频技术，到R290新冷媒环保空调的推出，再到双级变
频全能王的问世，格力研发的一系列国际领先技术
填补了众多行业空白。格力正不断以科技创新为核
心为整个空调产业创新注入新的动力，持续引领行
业创新步伐，继续影响整个行业的发展方向。

美的“一晚1度电”引爆春季空调市场 美的变频
空调“一晚1度电”ECO节能系列产品，以其卓越的节能
效果引发消费者的追捧和关注。3月初，美的空调启动

“一晚1度电”用户见证大行动，在全国范围内征集超
过500名用户见证大使，在用户监督下实地测试节能效
果，引爆了春季变频空调市场。

海尔引领变频技术三次升级 作为中国变频空
调技术研发的引领企业，从最早的技术引进，到后来
的技术发展，经过20年的探索和发展，海尔空调掌握
了变频技术的核心，执掌全球空调技术领域最强话
语权。2013年，海尔空调首创的宽带无氟变频技术再
次创新；这意味着中国变频技术继交流变频、直流变
频之后，全面进入“宽带无氟变频”时代。

海信苹果派A8 PM2 . 5去除率行业居首 海信
“苹果派A8”PM2 . 5空调首创HIFD静电集尘技术，通
过负离子释放、主动吸附、HIFD强电场截留等过程，
高效去除空气中PM2 . 5等尘埃微粒。测试报告显示，

“苹果派A8”PM2 . 5空调使用1小时，PM2 . 5去除率高
达99 .9%。
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