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文娱

春暖花开的3月，北京又多了一抹时尚亮色，因为中国国际时装周(2013/2014秋冬

系列)已拉开帷幕。虽然赶不上国外的四大时装周，但中国国际时装周上也不乏亮

点，中国的T台除了走出一批名模，本土品牌和设计师也许会慢慢赢得更多的重视。

◎走出国际范儿，难见超模身影

◎明星扎堆捧场，本土作品也吃香
刚结束不久的巴黎时装周

上，中国女明星再次抱团，像以往
一样，她们的穿着和品位成了热
门话题。其中最受关注的范冰冰，
从国外征战回来后，又在26日亮
相中国国际时装周的秀场。虽然
在国外穿衣老是“用力过猛”，但
身处国内秀场的范冰冰就低调多
了，以红色格纹衬衫搭配阔腿背
带裤、头顶黑色贝雷帽，这身打扮
穿着上街也不夸张。

柳岩、陈明、爱戴等女明星

也前来助力开幕式，而设计师高
杨的秀场上，则迎来了黄伟文、
王学兵、魏晨等男明星。此外，崔
健、罗志祥等明星也都将出现。

以往的中国国际时装周上，
王力宏、章子怡、吴秀波、黄晓
明、许晴等明星都曾出席发布会
或到场看秀，但明星一出现往往
就抢了时装的风头，时装设计作
为真正的主题反而少有人关注
和解读。在缺少真正的国际品牌
和著名设计师的状态下，国内时

装周还是要靠明星捧场来博眼
球。

在时装周外，一些本土独立
设计师的作品其实也很受明星
欢迎，比如设计师刘清扬的品牌
Chictopia就被很多女明星追捧，
范冰冰、陈乔恩、孙俪、宋佳、戚
薇等很多明星都曾穿着该品牌
衣服出席活动。所以，如果你认
为明星只认国际大牌，那就错
了，可能有时你看到的漂亮
衣服，正是国货。

作为T台上的主角，模特
在走秀时光鲜亮丽，但在时尚
行业工作多年的陶小姐表示，
在时装周这段时间，模特的工
作相当辛苦。“品牌在选择模特
的时候都会先进行面试，一般
模特经纪公司会带3倍于实际
所需模特数量的模特去面试。
品牌选好后再进行试装，最后
定好每个模特的每套衣服，再
彩排。时装周时模特的档期都
排得很满，来回赶场很辛苦，因
为一场秀之前的大量准备工
作，试装、彩排什么的，很多都
是在夜里进行的。”

不过，虽然国内秀场有了国
际化趋势，却仍难见超模的身
影。“中国超模一般在中国市场

不活跃，都在纽约或者欧洲”，陶
小姐说，“现在超模类的中国模
特来走中国时装周基本不是为
了钱，有的跟设计师是很好的朋
友来捧场，来了也要有个好的位
置，一般作为开场或者压轴。除
非是国外大品牌来中国时装周
作秀，比如去年的上海时装周请
了Vivienne Westwood，就从国外
调了好几个中国超模回来”。

陶小姐认为，近年来国内
时装周进步明显，“例如，梅赛
德斯-奔驰赞助了全世界超过
30个顶级时装周，2011年开始
赞助中国国际时装周后，从秀
场制作、团队配置、媒体宣传力
度等方面都有提升。另外赞助
商也会推荐一些国内设计师

去国外时装周作秀，
比如王培沂今年刚
去米兰国际时装周
开秀，我觉得这在
很 大 程 度 上 帮
助了中国独立
设计师，是一
个 很 好 的
现象。”

中国时装周拉开帷幕

T台上走来
本报记者 李婕
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