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C08 西海岸新闻

本报 4月 7日讯 (记
者 周衍鹏 通讯员
刘鹏 丁德振 ) 一墙
之隔的两家烤鸭店，为
争抢客源长久积怨。日
前，这两家烤鸭店员工
大打出手，多人受伤。
近日，经黄岛区法院调
解，双方自行和解。

俗 话 说 “ 和 气 生
财”，但在一条街做同
一生意，就难免会导致
同行成冤家的局面。在
黄岛区海王路的闹市，
李东开了一家烤鸭店，
一直生意红火，客源不
断。王兴见状，盘下旁
边的店面也开了一家烤
鸭店，并让他年仅15岁
的女儿王洁辍学后帮着
经营。

没想到事与愿违，
烤鸭店开张后，王兴的
店里生意十分清淡，而
李东的店里依旧是客源
不断。王兴便让女儿到
店门口叫卖，并不时将
准备到李东店的客人拉
到自家店中，靠着这种
“抢活”的手段，王兴

的 烤 鸭 店 慢 慢 红 火 起
来，而李东的烤鸭店生
意却开始冷清。为此，
李东多次与王兴交涉，
但每次都不欢而散，双
方关系渐渐变得紧张。

去年10月28日，王
洁再次到路上招揽客人
时，李东店的雇员于红
出来阻拦，结果双方发
生 争 执 ， 进 而 互 相 厮
打，王洁父母与李东等
人见状后也加入进来，
一群人互相谩骂厮打，
最终在打斗过程中，王
洁、于红等多人受伤。
经法医鉴定，王洁头、
胸部外伤、左手外伤，
伤情均已构成轻微伤。

案发后，王洁向黄
岛 区 法 院 提 起 民 事 诉
讼，要求于红赔偿各项
经济损失 1 5 0 0 0余元。
最终经法院调解，双方
自行达成和解，由于双
方都受伤，双方医疗费
相互抵账，于红额外赔
偿王洁4000元。

(文中人物均为化
名)

争客源争出火气

烤鸭店同行动起手

长城产品矩阵全线升级 中外葡萄酒比拼中国市场

随着2013年博鳌亚洲论坛的
召开，中粮旗下长城桑干酒庄酒
五度携手博鳌，作为其2013年唯一
指定葡萄酒，盛宴来自全球的各
国元首政要。同时，长城经典系列
也隆重亮相，以其30年积淀及战略
升级，再现了葡萄酒行业对本届
论坛“革新、责任、合作”主题的深
刻诠释。

中国食品有限公司董事总经
理栾秀菊表示：“当今，中国本土
品牌面临着前所未有的机遇和挑
战，长城葡萄酒通过打造‘长城全
球酒庄群’收纳世界优质资源，通
过完善的产品矩阵提升市场竞争
力。我们期望通过不懈的努力增
强长城国际竞争力，从而进一步
推动中国品牌在世界范围的影响
力提升。“

消费结构变化催生经典系列
十八大报告提出，确保到2020

年实现国内生产总值和城乡居民
人均收入比2010年翻一番的目标，
这必将带动消费总量增长与消费
结构改变。另一方面，新型城镇化
目标的确立，将带来中国公众生
活方式和消费形式的改变。这一
巨大变革将体现在生活的方方面
面，作为消费升级的一个缩影，葡
萄酒行业必然迎来产业格局的变
化和调整。

中国市场和媒体研究数据显
示，一线城市是葡萄酒消费的主
力战场，二三线城市有望成为新
一轮消费增长点，未来国内葡萄
酒消费市场将分化明显。随着拉
菲价格泡沫的破灭，消费者的选
择日趋理性，更加注重产品性价

比。正如业内人士所言：“中国消
费者越来越成熟，与5年前相比更
懂得品酒、识酒。”

为适应国内消费升级和消费
格局的变化，长城将更好服务民
生纳入战略体系，此次借博鳌论
坛推出“长城经典系列”便是这一
战略举措的体现。长城经典系列
传承中国第一支干性葡萄酒传
统，融合先进工艺，在中粮全产业
链保障下，集合了长城葡萄酒在
品种、品牌、品类上的多重优势，
具有较高的性价比，有望成为大
众消费的主流选择。长城通过对
其100元以下产品线进行梳理，适
应市场下沉，使经典系列成为整
个产品矩阵的根基。长城方面坦
承，此次推出经典系列，是将其作
为全国性战略级产品进行重点推
广，它将担当起长城品牌服务大
众的市场重任。

消费结构的变化必然带来整
个市场的细分。培养潜在消费人
群、引导理性消费、倡导消费文
化、健全和提高服务意识成为行
业共识。经典系列的推出，是长城
完善产品矩阵、应对消费结构变
化的战略选择，它使长城旗下产
品呈现多元化、立体化格局，能够
在最大层面最大程度上满足不同

的消费需求。

升级产品矩阵取胜国际竞争
目前，中国已经跃居世界第

五大葡萄酒消费国。国际葡萄酒
与烈酒组织(Vin-expo)预测，2020年
中国将取代美国成为全球第一大
市场。消费扩容为中国葡萄酒品
牌迎来巨大机遇；但中国葡萄酒
行业整体抗风险能力较弱，在外
来品牌面前仍会面对极大挑战。
此次长城借博鳌平台，升级包括
经典系列在内的全产品矩阵，正
是其主动出击、赢取国际化的战
略之道。

此前，长城依托“长城酒庄
群”战略，藉以长城桑干为代表的
中国酒庄酒在高端市场赢取了主
动；天赋葡园则开创了国内葡萄
酒市场个性化、风格化消费的新
篇章；经典系列是长城集三十年
积淀、国际化战略的升级之作，借
助长城原有的品牌和渠道优势，
以更加高端的品质和更具竞争力
的价格，抓取市场扩容机遇占领
先机。如此完善的产品矩阵架构，
为长城在中国这一全球竞争最为
激烈的国际化市场上铺就道路，
赢在家门口的长城，也将赢得世
界。

作为以产区为核心竞争力的

产品品类，占领葡萄酒产区优势
资源意味着奠定了持续获取市场
领军地位的根基。在完善产品矩
阵的同时，长城继续深化“长城全
球酒庄群”战略。目前，长城在国
内拥有沙城、昌黎、蓬莱以及宁夏
贺兰山、新疆天山五大产区；在海
外，成功收购了智利、法国的世界
级知名酒庄，是率先拥有横跨新
旧及东方世界优质产区的中国品
牌。未来，长城还将收购美国加州
与澳洲的知名酒庄，进一步巩固
长城的全球化资源优势。通过将
全球资源转化为中国市场竞争力
的方式，长城正在中国市场乃至
全球市场争取新的成功。

中国的葡萄酒消费市场尚处
于有速度缺深度的阶段，消费者
亟待更多的葡萄酒文化教育，这
也是长城正在致力的——— 构建东
方葡萄美酒新文化。去年，“长城
杯品酒师大赛”首次实现了中国
国内葡萄酒相关大赛与国际葡萄
酒世界赛事接轨；“天赋艺术之
旅”通过美酒与艺术的完美结合，
创造出独具魅力的东方美酒文化
新方式；未来，长城将开放桑干酒
庄，藉以消费体验为目的的高端
平台，融汇东西文化，引领以葡萄
酒为主题的全新生活方式，让消
费者成为最终受益者。

业内人士普遍认为，日渐趋
于理性且广阔的中国市场使中高
端葡萄酒出现了企稳回升的空间
和机会，政策层面的利好也将有
效刺激大众消费市场的潜力。长
城借博鳌舞台，向外界释放增容
大众市场的新战略，是顺时顺势
的明智之举。在葡萄酒新、旧世界
重新整合的“世界葡萄酒经济”格
局中，其深化全球酒庄群、不断完
善产品矩阵的战略举措再次显示
了整体实力与国际竞争力，有利
于进一步释放本土优势，占据世
界第一阵营。

被誉为“葡萄酒经济学家”的
维赛斯曾指出，作为过去30年最
伟大的事件，中国崛起为全球经
济带来了方方面面的巨大影响，
而葡萄酒正是中国经济规模、强
实力与高质量的一个缩影。

胶州市胶东街道

人口计生开展关爱女孩活动

近几年来，胶州市胶东街道办事处党工委认
真贯彻上级文件精神，深入开展关爱女孩行动，
较好实现了群众婚育观念的转变，全办事处的合
法生育率，长效避孕节育措施落实率等多项指标
始终保持在较高水平，实现了计划生育工作水平
向更高档次发展。

该街道办事处党工委重视，成立了以党工委
分管领导为组长，计生办，教委，团委，妇联，民政
等相关部门为成员的关爱女孩领导小组，制订印
发了《关于在全处认真落实关于开展“关爱女孩
行动”推进计生文化建设的实施意见》。为这项工
作的顺利开展提供了强有力的组织和制度保障。
与办事处团委，妇联，中心中学，医院等单位联合
开展以关爱女孩为主题的活动。通过演讲比赛进
一步扩大关爱女孩行动的影响力，培养女孩自强
自立的信心，让她们从不同的角度讲述父母积极
响应国家计划生育政策的实际行动和自己在社
会主义大家庭中茁壮成长的经历。她们用自己的
亲身感受表达了“关爱女孩，女孩当自强”的重大
意义，增强了“男女平等”观念的社会影响力，活
动的开展还使广大学生对国家的有关人口政策
有了更多的了解，使她们在思想上摒弃了“多子
多福，传宗接代”等落后的传统观念。组织学生家
长座谈，进一步深化活动效果。在座谈中，通过摆
事实，讲道理，转变家长们重男轻女的思想，并从
利益导向上向家长们宣传计划生育作为基本国
策给广大群众带来的实惠，使家长们深刻认识到
转变婚育观念的重要性。

真帮实扶。把利益导向机制作为开展关爱女
孩的动力源。对于品学兼优却家庭贫困的独生子
女和双女户家庭学生，积极给予资金扶持，并争
取办事处党工委支持，对今年全办事处各学区33

名贫困女孩分别给予每人100元救助金，同时协调
学校争取减免贫困女孩有关费用。

同时拓宽宣传途径，普及计生国策，该街道
通过采取多种宣传手段，加大宣传品进村入户力
度，使婚育新风吹进每户家庭，每位育龄群众的
思想深处。增加户外宣传的投入，营造浓厚的环
境氛围。三月份该街道配备宣传车进村入巷宣传

《人口和计划生育法》、《社会抚养费征收管里办
法》等法律法规。 (王效阁)

亚亚洲洲论论坛坛，，国国酒酒品品质质演演绎绎顶顶级级酒酒庄庄酒酒典典。。
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企业挨罚还得停业
本报4月7日讯 (记者 吕璐 通讯

员 薛建涛 ) 黄岛区一纺织企业污
水处理设施停运，厂内黑色的强碱性
污水直排进地下管网，被环保部门当
场查出。7日，记者从青岛市环保局
获悉，这家偷排污水的企业已经被立
案调查，初定罚款10万元。清明假期
期间，环保部门还对其他12家环境违
法行为企业进行了处理。

6日，青岛市环保部门执法人员
兵分三路，对开发区实施了环保执法
大会战“雷霆”2号突击检查行动，
集中力量对化工行业、热电、印染等

重点行业部分排污企业进行检查。在
黄岛区红石崖街道办事处的一家纺织
企业内，执法人员刚进入厂区就闻到
一股污水刺鼻的气味。执法人员发
现，该企业污水处理设施停运，污水
池排放水流较大，并且如墨汁一般呈
黑色。而现场的工人表示，他们并没
有直接排放污水，称一旁水质较干净
的池子是处理后的污水。执法人员当
即将污水出水口的石砖搬开，发现黑
色的污水从池内直排地下管网，一旁
的清水池只是摆设。执法人员用PH试
纸检测发现，外排污水PH值大于1 2，

属于超标排污。执法人员当场责令企
业停产整改，并下达了整改通知书。

7日，记者从环保部门了解到，
该纺织企业还将被处以 1 0万元的罚
款。据统计，清明期间环保部门共检
查企业23家，现场进行综合性全面检
查，对每家企业的环境管理各环节进
行全面“诊断”，重点检查大气和水
污染防治设施运行、污染物排放和企
业建设项目环保手续、危险废物规范
化管理方面存在的环境违法行为。最
终查处存在环境违法行为企业13家，
全部依法予以处理。

执法人员
正在检测污水
的PH值。
通讯员
薛建涛 摄
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