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意大利奢侈手工皮具品牌TOD’S4月3
日在济南贵和购物中心举行了隆重的开
幕仪式，其精品店以宾至如归的全新“家”
理念亮相泉城，带给消费者一个意式优雅
的生活梦想。本刊受邀对TOD’S中国区总
经理Edoardo Vittucci进行了独家专访。

□本刊记者 张唯

Q：Tod’s进驻中国市场已近10年，请问您对Tod’s在中
国的发展有什么感想？中国消费者的购买行为在这10年间
有什么变化？

A：我们的第一家精品店是2004年在上海开设的，在这
10年中我们对中国的发展非常有信心，也对中国市场寄予
厚望。10年前中国消费者可能会比较注重一些大的logo，而现
在中国消费者越来越理性，对品牌的了解越来越深入。他们
会根据自己的需求、场合、喜好、穿衣搭配风格来挑选产品。

Q：据悉Tod’s集团在2013年将增开20间新店，大部分
位于中国，可见对中国市场的重视。请问今年为什么选择
进驻济南？您是如何看待济南市场的？

A：中国是除了意大利之外最重要的市场。根据2008年
我们在青岛开设山东省第一家店的情况，我们对于山东市
场非常有信心，相信济南是一个非常富庶并且具有消费潜能
的城市，希望济南的消费者能够在TOD’S富有家庭气息的精
品店内拥有最温暖愉悦的购物经历。

对于我们品牌在中国的发展，我们希望每一个省会城
市都有一间精品店。虽然我们目前在中国的发展处于扩张
阶段，但是我们不会盲目的扩张和开店，我们希望每一间
精品店都能展现品牌的形象。

Q：众所周知，国内外奢侈品的价格一直具有较大的
差额，除了关税较高这一因素之外，请问贵公司在品牌定
价政策上，中国国内与欧洲市场差额比例有多大？

A：欧洲与中国的奢侈品差价主要在于税收、人民币
汇率的涨幅以及产品的运输，目前我们的产品抛开扣税因
素，与欧洲的差价大约有15%-25%。我们一直在尽量降低
品牌盈利率，在维持相同盈利率的前提下，通过找寻比较
合理的方式控制差价，来保证我们消费者的利益。

Q：您认为与其他奢侈品相比，Tod’s的独特之处是什么？
A：Tod’s品牌是真正沿承了意大利制造和手工匠传

统技艺的制造精神，这也是我们品牌的灵魂所在，真正代
表意式风尚也是我们最引以为傲的地方。现在很多品牌在
本国以外的地方都开设制造基地和工厂，但是我们一直坚
持在品牌诞生地制造产品，这也是给消费者品质的保证。

我们感谢中国消费者的厚爱，也衷心希望TOD’S所始终坚
持的意大利制造的传统与精髓能够为中国消费者实现一
个意式优雅的生活梦想！

Q：随着Tod’s在二三线城市展开布局，Tod’s品牌的消
费阶层会不会向大众化靠拢？会不会逐渐推出更适合年轻
人的产品？Tod’s品牌是如何定位消费者的年龄区间的？

A：我们正在二三线城市开店，发现很多客人一直穿
梭在不同的城市和国家之间，我们希望能一直保持产品的
高端形象。至于消费者年龄区间的定位，我相信我们的产
品品类非常丰富，无论从色彩、款式还是材质上，都有很多
选择。所以不同年龄、不同消费习惯的消费者，只要能达到我
们产品的消费级别，都是能选到称心如意的产品的。

Q：Tod’s的产品风格将来会不会有变化？
A：我们一直坚持品牌的文化和精神，至于产品设计

的问题，我们会根据不同市场有所变化。比如说亚洲人和
欧洲人的脚型不同，在同一个系列款式的产品中，我们会
在鞋型上略作调整，以适应当地客人的穿着习惯和身形。
当然每年的产品会有设计上的更新，但是我们品牌的
DNA和标志性经典设计还是会一如既往。

Q：Tod’s拥有很多明星粉丝，明星的领导效应也一定
程度上提升了消费者对品牌的认知度，您认为哪位中国明
星的气质与Tod’s最相衬呢？

A：如你所知，我们和明星的合作很多。我们非常高兴
地看到，很多明星作为嘉宾与我们首次合作后，慢慢变成
我们品牌的朋友，因为他们真正喜欢上我们的品牌，而不
是因为我们给了他们酬劳让他们出席或代言产品。是我们
品牌的形象、文化以及高规格打动了他们，所以他们才会
在生活中也经常使用和携带我们的产品。

凡是喜欢我们产品的名人明星们，我们都视为好朋
友，视为我们品牌的家人。我们相信每一位客人根据自己
的风格选择产品的同时，都能呈现出我们产品的精神和背
后的风格特点，所以他们共同的形象反映了Tod’s的品牌
精神和形象，我们欢迎越来越多的消费者和名人来了解
和喜爱Tod’s。

拥有欧洲最大手工制鞋工厂
的意大利奢侈皮具品牌TOD’S由
Diego Della Valle先生创立于上世
纪70年代，该品牌追求极致的品
位，在全球大工业化的今天，始终
坚持“意大利制造”的工艺精髓，一
直致力于打造简洁优雅的高品质
产品与意式格调的生活梦想。

从开始制作直至到达顾客手
中的那一刻，每一件TOD’S产品都
被精心地设计、缝制和打磨。TOD’
S经典高质的产品及纯粹朴素的品
牌理念赢得了众多国际巨星及各
界名流的青睐，成为了这些明星衣
柜的必备之选。

TOD’S于2004年进驻中国上
海恒隆广场，开设第一家精品店。
至今，TOD’S已在全国24个主要城
市开设31家精品店。

▲中国区总经理等为“安家”贵和的TOD’S新店剪彩
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